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ONSOZ

Tiirkiye, zeytinyag1 sektoriinde onemli bir iiretici olup, kiiresel diizeyde zeytinyagi
ithracatin1 artiracak potansiyele sahiptir. Bu calismada, Tiirkiye’nin zeytinyagi sektoriindeki
rekabet giicii, zeytinyag1 ihracat performansi ve kiiresel piyasadaki zeytinyagi ihracatindaki
pay1 incelenerek, liretimi ve ihracati artiracak faktorler ve politikalar belirlenmeye ¢calisiimistir.
Bu calismanin sonuglandirilmasinda goriisleri, Onerileri ve rehberligi ile 6nemli bir Slgiide
katkida bulunan tez danismanim Prof. Dr. M. Hanifi Aslan’a, yardimlarini esirgemeyen degerli
hocalarim Prof. Dr. Atilla A. Ugur’a, Prof. Dr. Z. Vildan Serin’e, Dog. Dr. Filiz Golpek’e, Dr.
Zeynep Kose’ye, Prof. Dr. Ibrahim Kanyilmaz’a, Dog. Dr. Yakup Durmaz’a, Dog. Dr. Celal
Tasdogan’a ve sabirli aileme ¢ok tesekkiir ederim. Bu ¢alismanin basta zeytincilik tarimi ile
ugrasan ciftcilerimiz ve zeytinyagi iireticilerimiz olmak {izere tiim ilgililere faydali olmasini

dilerim.

Gaziantep, 2020 Abdulmusa S6nmiis



OZET

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda zeytinyagi iretiminin neredeyse tamamini
gerceklestiren Akdeniz {ilkeleri, zeytinyagi tiikketiminde de lider konumundadirlar. Bu
arastirmanin amaci Tirkiye’de zeytinyagi piyasasindaki sorunlarin belirlenmesi ile kiiresel
zeytinyagl piyasalarinda Tiirkiye’nin rekabet giiclinii artiracak ve dolayisiyla zeytinyagi
piyasasinda payini artiracak uygun politikalarin ve Onerilerin belirlenmesidir. 2008 — 2020
yillar arasindaki veriler kullanilarak; Ispanya, italya, Yunanistan ve Tiirkiye’nin zeytinyag1
iiretim, tiiketim ve ihracat miktarlarinin analizi yapilan bu arastirmada, yine bu tilkelerin rekabet
giliciiniin Aciklanmis Kargilastirmali Avantaj (Revesled Comparative Advantage, RCA)
yontemi ile kiyaslamasi yapilmistir. Tiirkiye nin bolgede dnemli bir zeytinyagi iireticisi lilke
oldugu ve potansiyel rekabet giiciinii artirabilecek bir konumda oldugu savunulan bu
arastirmada, Tirkiye’nin mevcut durumda, kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet giicii
bakimindan 3. sirada oldugu goriilmiistiir. 2019 yilinda agiklanan Kiiresel Rekabet Edebilirlik
Endeksine (Global Competitiveness Index, GCI) gore 61. sirada olan Tiirkiye’nin, kiiresel
zeytinyag1 sektoriinde 3. sirada olmasi dnemli bir durumdur. Sektor bazli kiyaslama modeli ile
Tiirkiye’nin zeytinyag1 sektdriindeki rekabet giicii belirlenen arastirmada, Tiirkiye’nin Ispanya
ve ltalya iilkelerinde oldugu gibi gelismis tarim ve ticaret politikalar1 ve kooperatiflesme
sayesinde zeytinyagi sektoriinde daha da basarili olabilecek potansiyele sahip oldugu sonucuna
varilmistir. Aragtirmanin sonucuna gore, zeytinyagi sektdriinde Ispanya ve Italya iilkelerinin
rekabet giicline olduk¢a yakin bir rekabet giiciine sahip oldugu oldugu sonucuyla birlikte
Tiirkiye’nin Yunanistan’dan daha fazla rekabet giiciiniin bulundugu da anlasilmistir.

Aragtirmanin sonunda Ispanya, Italya, Yunanistan ve Tiirkiye’nin kiiresel zeytinyagi
sektoriindeki RCA degerlerini etkileyebilecek faktorlerin Tiirkiye’nin RCA endeksini artiracak
yonde etkisini inceleyen bir panel veri analizi yapilmistir. Bu analiz sonucunda, reel efektif
doviz kurunun, tarimsal toplam faktér verimliliginin, tarimsal {retici desteginin, piyasa
giiciiniin, AR-GE harcamalarinin ve finansal gelisimin RCA endeksine etki ettigi goriilmiistiir.
Kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet giiclinii artirmak i¢in Tiirkiye’ nin tarimsal toplam faktor
verimliligini artiracak politikalar gelistirmesi, finansal gelisimi artiracak politikalara devam
etmesi, tarimsal devlet desteklerini etkinlestirmesi, piyasa giiciinii artiracak markaslasma ve
tanitim faaliyetlerini artirmasi ve son olarak tarimsal ar-ge harcamalarini yogunlagtirmasi

gerektigi gorilmustiir.
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ABSTRACT

Mediteranean countries produce nealy the whole amount of production of olive oil in
global markets. Same countries also consume nearly the whole amount of olive oil that they
have produced. In this research, olive oil production, consumption and exportation of Spain,
Italy, Greece and Turkey are analized by using Revealed Comparative Advantage — RCA model
in order to compare their competitiveness in global olive oil market. It is supported that Turkey
is one of the important actor in global olive oil market in terms of competitive powerness, and
Turkey has potential to increase its power since ranked as 3. country of having comparative
advantage on olive oil sector. According to Global Competitiveness Index, which describes
countries’ competiteveness level by using all factors that affects competitiveness in general,
Turkey has been ranked as 61. country in 2019. However, in our analysis, Turkey is ranked as
3. country in global olive oil sector. This mean that Turkey is an important country in olive oil
sector even though its general GCI index is way lower than what it is in olive oil sector. When
using sector based models to describe Turkey’s potention competitiveness, Turkey is able to
increase its power by developing new agricultural policy and creating sustainable cooperations
as olive oil leader countries Spain and Italy. According to our results, Turkey has lower
competitive advantage over Spain and Italy, but has higher competitive advantage over Greece.

In addition, an ampirical analysis was used in order to analize the impacts of several
factors that would have impact on RCA indexes of Turkey, Spain, Greece and Italy. A
dependant variable is selected as RCA index values that will be calculated in this research.
Independent variables are export prices as production costs, GDP per capita, olive oil
productions, reel effective exchange rates, total factor productivity, agricultural support
expenditures, market power, quality of olive oil and research and development expenditures of
countries. Ampirical results are created to analize Turkish olive oil export performance due to
these factors. Main idea is to increase Turkish olive oil export which would also increase the
RCA value of Turkey. As RCA index of Turkey increases, Turkish olive oil competitiveness in
global market will alse be increased. According to the analysis, Turkey is one of the main
important country in olive oil sector; and, it has necessary potantial the increase its power by
developing agricultural policies, international business regualtions and empowering farmers in

to great cooperations such as Spain and Italy.
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BIRINCIi BOLUM

GIRIiS

Uluslararas1 Zeytinyag1i Konseyi’nin verilerine gore, kiiresel zeytinyagi piyasasinda
2017 — 2018 sezonunda toplamda 2,9 milyon tona yakin zeytinyag: liretimi gerceklesmistir. Bu
miktarmn yaklasik 1,8 milyon tonluk kismi Italya ve Ispanya basta olmak iizere Avrupa
Birligi’ne liye tilkeler tarafindan iiretilmistir. Suriye 110 bin ton, Tiirkiye 177 bin ton ve Tunus
ise 100 bin tonluk iiretimle Avrupa Birligi’nden sonra en biiylik zeytinyagi iireticisi iilkeler
arasindadir (Exports, 2017: 3). Glinlimiizde, kiiresel zeytinyagi piyasasinda en ¢ok gelir elde
eden iilke Italya olmustur. Bu basarmin en énemli kaynagi, italya ve Ispanya’nin zeytincilik
tarimu ile ilgili tarihgeleri ve kiiltiirleri yaninda, bu iilkelerdeki tarim politikalarinin ve devlet
tesviginin de 6nemli bir biiyiikliik ve nitelige sahip olmasidir (Tiirkekul, 2010: 7,8). Zeytinyagi
dretimini artiran desteklerin yani sira, Avrupa Birligi’'ne {iye {ilkelerde ithal edilen
zeytinyaginin ihra¢ edilmesinde 6nemli 6l¢iide vergi muafiyetlerinin s6z konusu olmasidir. Bu
sayede, Ispanya ve Italya, kiiresel zeytinyag: piyasasinda yiiksek rekabet giicii elde etmislerdir.
Bu ¢alismada, Tiirkiye nin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki paymin diisiik olmasi sebebiyle
Tiirkiye’nin kiiresel zeytinyag1 piyasasindaki rekabet giicii analiz edilerek, piyasadaki payini

artirabilecegi politikalar incelenecektir.

Bu Tezin Birinci Boliimiinde aragtirmanin problemi, amaci ve Onemi, arastirmanin

sinirliliklart ve gesitli kavramlarin tanimlarina yer verilmistir.

Ikinci Béliimde, genel olarak, zeytin ve zeytinyagmin iktisadi énemi, iiretim siireci,
tarihgesi, pazarlama sekilleri, zeytinyagi sektoriindeki kurumlar ve zeytinyagi piyasast

incelenmistir. Bu boliimde zeytinyagi kalite standartlarina da yer verilmistir.

Ucgiincii Boliim, zeytinyag1 piyasasini kiiresel 6lgekte detayli olarak ortaya koymaktadir.

Kiiresel iiretim, tiiketim ve ihracat verileri bu boliimde detayli bir sekilde incelenmektedir.

Dordiincii Boliimde Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi piyasasi incelenmekte, toplam
iiretim, tiiketim ve ihracat verileri degerlendirilmektedir. Ugiincii ve Dérdiincii boliimlerde
Tiirkiye’nin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki rekabet giiciinii 6lgmede temel olacak konular

incelenmistir.



Besinci Boliimde, rekabet giicli, rekabet giiclinii belirleyen faktorler, rekeabet giiciiniin
Olgiilmesi, rekabet giicli hakkinda yapilmis arastirmalar, panel veri analizi ve analizlerin

yorumlanmasi yer almaktadir.

Altinc1 Boliim ise, sonug ve onerilere ayrilmistir. Bu boliimde, arastirma bulgularina yer
verilmis, bu bulgular daha Once yapilmis arastirma bulgulartyla karsilastirilmis ve

degerlendirilmistir.
1.1. Problem Durumu

Avrupa Birligi 2016 sezonunda iirettigi yaklasik 1,8 milyon ton zeytinyaginin 1,4
milyon tonluk kismini tiiketmekte, geriye kalan 300 bin ton zeytinyagina 200 bin ton daha ilave
ederek toplam 500 bin ton zeytinyadi ihra¢ etmektedir. Bu, Birligin, yaklasik 200 bin ton
zeytinyagini ithal ettikten sonra tekrar ihra¢ etmesi demektir. Tiirkiye ise {irettigi 177 bin ton
zeytinyagmin 155 bin tonluk kismimi tiiketmis, buna karsilik 45 bin ton zeytinyagi ihrag
etmistir. Bu miktarin 23 bin tonluk kismu ithal edildikten sonra tekrar ihrag edilen zeytinyagidir.
Bu arastirmanin esas problemi, Tiirkiye 'nin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki payinin olduk¢a
diisiik olmasi ve bunun nasil yiikseltilebileceginin net bir sekilde bilinmemesidir. Bu durum,
biiyiik 6l¢iide Tiirkiye’nin bu alandaki rekabet giiciiniin diisiik olmasindan kaynaklanmaktadir.

Bunun en 6nemli nedeni de, zeytin ve zeytinyagi iiretiminin etkin bir sekilde yapilamamasidir.
1.2. Arastirmanin Amaci

Ulkelerin ekonomik ve sosyal gelisimlerinde rekabet giicii 6nemli bir yere sahiptir.
Kiiresellesmeyle birlikte, iilkeler kiiresel piyasalardan daha fazla gelir elde etme yarigina
girmislerdir. Ulkelerin ekonomik refah diizeylerinin artmasu, kiiresel piyasalardan elde edilecek
kazanglarla milli gelirlerini artirmalar1 ile miimkiin olacaktir. Bu tez calismasi, kiiresel
zeytinyagl piyasasinin ekonomik analizi ile birlikte bu piyasada faaliyet gdsteren secilmis
iilkelerin rekabet giiciinii etkileyen faktorlerin ve rekabet gii¢lerinin belirlenmesi ve Tiirkiye
icin uygun politikalarin tespiti ile ilgilidir. Amag¢ Tirkiye’de zeytinyagi piyasasindaki
sorunlarin belirlenmesi ile kiiresel zeytinyagi piyasalarinda Tiirkiye’nin rekabet giiclinii
artiracak ve dolayisiyla zeytinyagi piyasasinda payini artiracak uygun politikalarin ve dnerilerin
belirlenmesidir. Tez ¢alismasi kiiresel zeytinyagi piyasasini kapsamakla beraber, tabii olarak,
bu alanda en 6nemli bolgeler konumunda olan Avrupa Birligi ile Tiirkiye de dahil Akdeniz ve
bazi Ortadogu iilkeleri daha 6n planda olacaktir. Avrupa Birligi lilkelerinde uygulanan tarim

politikalar1 incelenerek, Tiirkiye i¢in uygun politikalar 6nerilecektir.



1.3. Arastirmanin Onemi

Avrupa Birligi, yaklasik 2,9 milyon ton olan diinya zeytinyag: iiretiminin %70’ini
gerceklestirmektedir. Tiirkiye’nin zeytinyagi iiretimi 200 bin ton civarindadir. Tiirkiye 2018
yilinda gida iirlinleri ihracatindan 15,7 milyar dolar gelir elde etmistir. Oysa Avrupa Birligi
sadece zeytinyagi ihracatindan ayni miktarda gelir saglamistir. Bu durum kabul edilebilir
degildir. Tiirkiye’nin bu sorunu ve nedenlerini anlamas1 ve gerekli politikalar1 gelistirmesi
gerekmektedir. Arastirma bu hususlarla ilgili oldugu i¢in 6nemlidir. Tiirkiyenin kiiresel
zeytinyagi piyasasindaki payini artirabilmesinde iiretim, organizasyon ve dis ticaret politikalari
onemli faktorler olarak goriinmektedir. Bu arastirmayla, kiiresel dlgekte baslica zeytinyagi
iireticisi ve ihracatcist iilkelerin iiretim yapilari, piyasalari ve politikalar1 da incelenerek
Tiitkiye’de zeytinyagi lretimini ve ihracatin1 artirmaya ydnelik politikalar belirlenmeye
caligilacaktir. Tirkiye’de etkin politikalar belirlenir ve uygulamaya konulursa ve
organizasyonlar yapilip girisimciler markalagmaya yonlendirilirse, diinya piyasalarinda
yaklasik 20 milyar dolar gelir elde edilebilecek duruma gelinebilir.

Tiiketimi gliniimiizde saglikli yasamin olmazsa olmazi konumuna gelmis olan zeytin,
sadece belirli bir bolgede verimli bir sekilde yetistiginden dolayi, kiiresel piyasalarda soz
konusu bolgedeki iilkelerin rekabet avantaji bulunmaktadir. Tiirkiye, bolgesel avantajini
kullanarak zeytinyag1 piyasasinda dnemli bir rekabet giicii yakalama potansiyeline sahiptir. Az
sayida tiretici iilkenin bulunmasi ve zeytinyagina olan talebin artmasindan kaynaklan avantajlar
Tiirkiye’nin 0nemini artirmaktadir. Zeytin yetistiriciliginin siirdiiriilebilir olmas1 ve diinya
niifusuyla beraber artan zeytinyagi talebini karsilayabilmesi i¢in, Tiirkiye, gerekli politikalar
gelistirmelidir (Soyyigit, 2018: 118).

1.4. Arastirmanin Simirhhiklar:

Aragtirma, arz cephesinde baslica zeytin ve zeytinyagi iireticileri ve ihracatgilari olarak
Ispanya, italya, Yunanistan ve Tiirkiye; talep cephesinde ise baslica zeytinyag ithalatcisi olarak
ABD, Italya, Brezilya, Ispanya, Japonya ve diger iilkeleri kapsamaktadir. Caligmada, blgedeki
iilkelerin baslica zeytinyagi ihracatgisi iilkeler olmalari, rekabet giicii bakimindan zeytinyagi
sektoriinde onemli bir yere sahip olmalar1 nedeniyle, Tiirkiye’nin bu iilkelere karsi rekabet
giiciinii artirabilecek politikalarin incelenmesi bir zorunluluktur.

Arastirmada, 2004-2019 donemi verileri ile Karsilagtirmali Rekabet Avantaji Endeksi
(RCA) ve Karsilastirmali Ihracat Performans endeksi (CEP) hesaplanacak ve Tiirkiye nin



kiiresel piyasada toplam zeytinyagi ihracatindaki paymni belirleyen faktorlerin incelenecegi

regresyon analizleri yapilacaktir.



IKiNCi BOLUM

ZEYTINYAGININ TARIHCESI, URETIiM SURECI VE PiYASASI

Bu boliimde, zeytinyaginin tarihi hakkinda bilgi verilerek iktisadi 6nemi, liretim siireci
ve piyasasi incelenecektir. Daha sonra ambalajlama ve markalagma, zeytinyagi cesitleri ve
kalite standartlart incelenerek, bunlarin zeytinyagi sektdrii agisindan Onemi konusuna
deginilecektir. Boliimiin sonunda ise zeytinyagi piyasasinin genel 6zelliklerine ve ticaret
egilimlerine yer verilerek, sektdor hakkinda daha once yapilan arastirmalar ve analizler

Ozetlenecektir.

2.1. Zeytin, Zeytinyag ve Iktisadi Onemi

Zeytin, Akdeniz iklimine 6zgii bir aga¢ tiiriinden elde edilen meyvedir ve genellikle
Akdeniz’e kiyist olan iilkelerde yetistirilmektedir. Bilimsel ad1 “Olea” veya “Olea Europaea”
olarak bilinmektedir. Zeytinyagi, zeytinin olgunlasmis halinden mekanik yolla elde edilmekte
olup, kendine 6zgili sar1 veya yesil kokusu ile dogal olarak tiiketilebilmektedir. Zeytinyag,
hazim kolaylig1 ve lezzeti bakimindan s1v1 yaglarinin en kalitelisi olarak bilinmektedir. Zeytinin
yabani tiirii olan “Delice” bugiine kadar asilanmamis olarak bilinen tiirdiir ve ¢ekirdeklerinin
dokiilmesiyle kendi kendine yetismektedir. Delice tiiriinden elde edilen zeytinyag: ila¢ olarak
bilinir ve bu tiir zeytinyagina “coral” ad1 verilir (Kivrak, 2018: 34).

Akdeniz iilkelerinin zeytinyagi iiretimindeki %97°lik pay1 1990’11 yillardan sonra artik
yavag yavas azalmaya baslamistir. Bunun en 6nemli sebebi “Yeni Diinya” olarak nitelendirilen
yeni {liretici aday1 lilkelerdir. Amerika Birlesik Devletleri, Arjantin ve Avusturalya gibi yeni
aktor iilkeler, zeytinyagi talebindeki artisi gozeterek bu adimi atmiglardir. Zeytinyagi
endiistrisinin Avrupa Birligi iilkelerine ve Akdeniz’e kiyisi olan iilkelere sagladigi iktisadi katki
artik goz ardi edilemez bir noktaya gelmistir (Lynch, 2013: 1). Yeni aktor tilkeler Amerika
Birlesik Devletleri, Arjantin ve Avusturalya, her yil yaklasik 20 milyar dolarlik zeytinyag:
sektoriinden pay almak icin gerekli girisimlerde bulunmaya baslamislardir. Ulkeler, zeytinyagi
sektoriinden elde ettikleri gelirleri artirmak i¢in ihracat yapacaklar1 yeni piyasalar bulmaya
caligmaktadirlar. Bu c¢er¢evede, bazi Avrupa Birligi iilkelerinin iirettikleri zeytinyagi
miktarindan daha fazlasini ihracat etmeleri dikkat ¢ekmektedir. Diinyadaki toplam iiretimin
%251 Ispanya’dan Italya’ya ihrag edilmistir ve toplam iiretimin %57 sini Avrupa Birligi baska
iilkelere ihrag etmistir (Lynch, 2013: 2).



Verimliligi artiran tekniklerin kullanim1 sayesinde artan zeytinyagi {iretimi, her gecen
giin artan talebin karsilanmasinda 6nemli rol oynamistir. Cevreye duyarlilifin ve ¢evreyle ilgili
sorunlarin arttigt donemde, dogaya en az zarar verecek gida ¢esitleri ve alternatifleri
aranmaktadir. Dolayisiyla hem saglikli olmasi agisindan hem de doga agisindan zararinin az
olmasi bakimindan zeytinyagi artik tereyagi vb. yaglarin alternatifi olmustur. Giinlimiizde
zeytinyagi basta salatalarda olmak iizere ¢ig olarak da tiiketilmektedir. “Extra virgin” olarak

adlandirilan sizma zeytinyagi en ¢ok talep edilen zeytinyagi ¢esidi olmustur (Reddy, 2019: 1).

2.2. Zeytinin ve Zeytinyaginin Tarihgesi

De Candolle, aragtirmalarinda, zeytin yetistiriciliginin Mezopotamya’da basladigini ve
Suriye {lizerinden Yunanistan’a yayildigimmi belirtmistir. Bu yazar, zeytinin ana vataninin
Anadolu oldugunu savunmaktadir. Bazi arastirmalar ise zeytinin yabani olarak Misir, Libya ve
Afrika gibi bir¢ok bolgede goriildiigiinii iddia etmektedir (Breton, 2014: 4-6). Yunanistan’in
Girit adasi ise arastirmalara en ¢gok konu olan zeytin bolgesi olarak goriilmektedir. Giiniimiizde
ise, zeytin yetistiriciligine dSnem veren baslica iilkeler italya, Ispanya, Portekiz, Yunanistan,
Tiirkiye ve Tunus olarak belirtilmektedir (Perakis, 2010: 483-487).

Bazi kaynaklar ise zeytinin ilk olarak M.O. 6000°li yillarda Suriye’de yetistiridigini
sOylemektedir. Zeytin yetistiriciliginin daha sonra Akdeniz {ilkelerine yayildig: bilinmektedir.
Zeytinyagl alim satim1 yapan tiiccarlar araciligl ile Girit’e zeytin yetistiriciligi kiiltiirii
yerlesmistir. Tarihi yapilara bakildigi zaman, Girit’te zeytinin ve zeytinyagmin tiiketimi
hakkinda bilgi veren tarihi levhalar bulunmaktadir. M.O. 2000°li yillara kadar Girit’te yaygin
olarak kullanilan zeytinyagini, M.O. 2000 yilindan sonra Israil’liler rahipleri kutsarken
kullanmaya baglamislardir. Bazi1 kaynaklarda Israil’lilerin zeytin agacini asir1 budayanlari idam
cezasina carptirdiklar1 da iddia edilmektedir. M.O. 1700’lii yillarda Misir’da gériilen zeytin
yetistiriciligi ekonomik getirisi bakimindan farkedilir olmustur. Dénemin Misir Firavunu
Tutankamon zeytin dallarindan tag yaptirmistir. Zeytinyagi Misir’da gida takviyesi olmasinin
yaninda daha ¢ok kozmetik amach kullanilmistir. M.O. 1000°li yillarda Yunanistan’da artik
zeytinyagl mutfaklarda yerini almistir. Yunanistan’da zeytinyaginin 6diil olarak verildigi
olimpiyatlar gerceklestirilmistir.

Giiniimiizde kiiresel zeytinyag piyasasinda lider olan Ispanya ve Italya, milattan 6nce
600 yilinda ilk kez zeytin yetistiriciligine baglamislardir. Italya’nin zeytinle tanigmasindan
sonra zeytin ¢esitleri siniflandirilmaya baglamigtir. M.S. 1000 y1l boyunca yeterli bulunan

zeytinyagl miktari, 11. yiizyilldan itibaren az bulunur ve yogunlukla rahipler tarafindan



ayinlerde kullanilir olmustur. 12. Yiizyildan sonra, zeytinyagi Akdeniz iilkelerinin temel gida
kaynagi olmustur.

Amerika kitasinda ise ilk olarak 1500’1 yillarda zeytin yetistiriciligi Meksika’da
baslamistir. Amerika Birlesik Devletleri’nde ise ilk zeytinyagi tiretimi 1870 yilinda Kaliforniya
eyaletinde yapilmistir. Bircok Akdeniz iilkesinde oldugu gibi, italya zeytin agacinin kesilmesini
1900 yilinda yasaklamistir. 1900’11 yillarda Amerika’da mutfaklar artik zeytinyagini tanimaya
baglamigtir. 1980°den gilinlimiize kadar zeytinyagi dergiler, kitaplar ve diger medya
vasitalariyla diinyada tanitilmaya devam etmektedir.

Tarihten giinlimiize zeytinyagi, basta gida olarak tiiketilmis olsa da kozmetikte, ilag
sanayiinde, dini ayinlerde, krallik sembol ve torenlerinde her zaman Akdeniz iilkelerininde
onemli bir yere sahip olmustur. Zeytin agaclari biitiin dinlerde kutsal bir 6neme sahiptir ve
hemen hemen biitiin dinlerin kutsal kitaplar1 zeytin agacindan bahsetmektedir. Tarihte de

oldugu gibi, zeytin agaci zenginlik ve barisin simgesi olmustur (Giirkan, 2015: 11-12).

2.3. Zeytinyag Uretim Siireci
Zeytin meyvesi sezonluk bir {irtindiir ve zeytin agaci genellikle dort yasindan sonra iiriin

vermektedir. Zeytinyagini elde etme yontemleri zamanla degismis olup, geleneksel yontemlerle

zeytinyag liretimi artik yok denecek kadar azdir.

Sulu Pirina
—

Sekil 1. Mekanik Yontemli Zeytinyag: Uretim Asamalar1

Kaynak: Kivrak, 2018: 50

Sekil 1°de goriildiigii gibi, giiniimiizde genellikle mekanik olarak islenen zeytin, yikama

makinesinden gegctikten sonra elezyonlar ile kirict olarak adlandirilan makineden gecerek



degirmen béliimiine ulasir. Ogiitme asamasi olarak bilinen degirmen kisminda ise oda
sicakliginda veya 35 dereceye kadar olan sicak suda ortalama 30 dakika karistirma igslemine
tabi tutulur. Bu agamadan sonra, hamur sekline gelen hammadde yag, prina ve kara su olarak
iice ayrilmak iizere dekantor olarak adlandirilan makineye gonderilir. Burada, zeytinyagi kara
sudan ayrilmasi i¢in yikanmak {izere seperator olarak adlandirilan makineye gonderilir. Son
olarak, zeytinyag1 pamuk veya topraklama olarak bilinen filtreleme yontemleri ile en saf ve
temiz halini alir.

Zeytinyagi iiretim islemi tamamlandiktan sonra, geriye prina ve kara su kisimlar kalir.
Prina maddesi ikinci bir isleme tabi tutulmak i¢in riviera olarak adlandirilan zeytinyagi iireticisi
tesislere gonderilir. Burada yaklasik 200 derecede islem goren prina sonucunda riviera tipi
zeytinyagina doniisiir. Bu, ikinci kalite zeytinyagidir. Kara su ise, dnce havuzlarda bekletilir ve
icerisinde  barindirdigi  asit  buharlastiktan ~ sonra  ilgili kamu  otoritesinin
belirledigi/denetimindeki atik kanallarina gonderilir. Bu kanallar yoluyla kara su yerin alt
tabakalarina gonderilmektedir. Kara suyu yer altina gondermemek ve bir ise yaramasini
saglamak iizere hala aragtirmalar devam etmektedir (Kivrak, 2018: 48-55).

2.3.1. Ogiitme

Zeytin hasadi yapildiktan sonra ¢giitiilmek i¢in zeytin isleme tesislerine transfer edilir.
Burada zeytinler yikama makinasina dokiiliir. Bu asamada yapraklarindan ayrilir ve su dolu
hazneye gecer. Yikanan zeytinler elezyonlarla 6giitme makinasina ulasir. Sekil 1°de goriildiigii
gibi, malaksdrler yardimi ile yaklasik 20 — 60 dakika arasinda degisen bir siire icinde 6giitiilen
hammadde hamur seklini alir. Bu siire zeytinin yapisina ve cinsine gore farklilik gosterbilir.
Uzun siire 6giitme zeytinyaginin raf dmriinii kisaltabilmektedir (Lynch, 2013: 1-7). Ogiitme ve
zeytinyagl elde etme isi 25 yil Oncesine kadar siklikla tag degirmenlerde yapilmaktaydi.
Giliniimiizde ise dekantor adi verilen sistemle zeytinyagi mekanik olarak elde edilmektedir.
Zeytinyag1 bu asamadan sonra separator yardimiyla yag, prina ve kara su bilesenlerine ayrilir.
Zeytinyaginin kalitesi, zeytinin cinsine ve toplandiktan sonra igleme tesisine ulagim siiresine
gore degisiklik gosterir. Gerekli goriilmesi halinde rafine edilmesi tavsiye edilir. Bu durumda
zeytinyaginin asitlik tayini 6nemli rol oynamaktadir (Lynch, 2013: 1-11).

2.3.2. Rafine Etme

Zeytinyagimin yiiksek asitli olmasi veya renginin istenen kalitede olmamasi sebebiyle
rafine islemine tabi tutulmasi gereklidir. Yasalara gore, barindirdig asit oran1 %3,3’{in iistiinde
olan zeytinyag1 insan saglig1 acisindan zararli olabilmektedir. Asit oraninin yiiksek olmasinin
en onemli sebebi ise, hasat yapildiktan sonra zeytinlerin {i¢ giinden fazla bahgede bekletilmis

ve isleme tesislerine ulastirilmamis olmasidir. Operatdrler bu tip olaylarda hammaddeyi daha
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uzun siire 0giitmek zorundadir. Daha fazla 6giitiilmiis hammadde ise iiretilen zeytinyaginin asit
oranini yiikseltebilmektedir. Laboratuvarda test gerektiren bu durumda, rafine edilen zeytinyagi
tekrar istenen renge ve asit derecesine kavusabilmektedir. Ancak, bu sekilde elde edilen
zeytinyagi ikinci veya ligiincii kalite olarak adlandirilir (Lynch, 2013: 1-11).

Rafine edilen zeytinyaginin asit oraninin %0,8’in altinda olmasi durumunda ise
zeytinyaginin kalitesinde herahangi bir degisiklik olmamaktadir. Son olarak, rafine zeytinyag:
cesitli filtre yontemleri kullanilarak barindirabilecegi az miktarda tortu ve yabanci maddelerden
temizlenir. Giiniimiizde yaygin olarak toprak filtre ve kagit filtre kullanilmaktadir. Rafine stiresi
kisith olan firmalar zeytinyag filtrelemesinde genellikle toprak filtre yontemi kullanmaktadir.
Uzun rafine siiresi imkani bulunan firmalar ve ihracat amagli satisa sunulacak zeytinyagi igin
kagit filtre yontemi daha elverislidir. Kagit filtre kullanilarak tortu ve diger maddelerden
arindirilan zeytinyagi en berrak seklini almig olacaktir.

2.3.3. Ambalajlama ve Pazarlama

Son olarak satisa sunulmak {izere ambalajlanmasi igin iiretilen zeytinyagi paketleme
boliimiine ulagir. Burada ¢esitli biiytikliiklerdeki siselerde ambalajlanan zeytinyagi artik
pazarlama departmanina ulastirilmaya hazirdir. Ambalajlanan zeytinyagi cesitli miisteri
gruplarina arz edilmek iizere marketlere, restoranlara ve gurme olarak bilinen satig
magazalarina ulastirilir. Restoranlara satilan zeytinyaglari genellikle riviera tipi zeytinyagidir
ve ikinci kalite oldugundan dolayr ucuz fiyatlardan teslim edilir. Marketlere ve gurme
magazalara satilan zeytinyaginin ise yiiksek kalitede iirtin oldugu bilinmektedir (Lynch, 2013:
1-11).

Ambalajlama sayesinde zeytinyaginin tasima, stok, iklim sartlar1 ve satiga kadar olan
zaman icinde olusabilecek zararlardan korunmasi da saglanmaktadir. Bu zararlar baslica toz,
bocek, giines ve nem kaynakli olabilmektedir. Zeytinyaginin ambalajinin koruma 6zelliginin
yani sira, miisterilerin tercih etmesini saglayacak sik bir tasarima ve yasalara uygun olarak
bilgilendirici bir etikete sahip olmasi gerekmektedir. Amblajin kullanislt ve tiikketim sonrasi
cevreye zarar vermeyen tlirden olmasi 6nem arz etmektedir.

Sert, saglam ve kimyasal tepki vermeme 6zelliginden dolayi, zeytinyagi icin en ¢ok
kullanilan ambalaj maddesi camdir. Cam sise hacimleri 0,5 veya 1 litredir. 2, 3 veya 5 litrelik
ambalaj se¢imleri ise plastik veya teneke olarak yapilmaktadir. Kaliteli zeytinyaginin renginin
miisteriye gosterilmesi amaciyla seffaf cam veya plastik kullanilmaktadir. Gilinlimiizde
piyasalarda renklendirilmis ambalajlar da bulunmaktadir. Zeytinyagim1 sunus seklinde
degisiklige giden firmalar modern tasarimlar kullanmaktadir. Seramik kaplarda veya ozel

yapim siselerde satisa sunulan zeytinyaglari da marketlerde yerini almistir. Tanitim veya
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pazarlamada en ¢ok 3 veya 5 litrelik ambalajlarin ve yeniden doldurulabilir 0.5, 0.75 veya 1
It ’lik siselerin kullanilmasinin uluslararast piyasalarda Tiirk menseli zeytinyaginin yer
almasina kolaylik saglayacagi sdylenmektedir (Ticaret, 2017: 6).

Giiniimiizde, zeytinyaginin sinirli 6l¢iide de olsa, kozmetik sektoriinde de kullanildigini
gormekteyiz. Genellikle sabun bilesimi olarak kullanilmakta olan zeytinyagi, eczanelerde ve
kozmetik {irlin satan magazalarda artik saf ve filtre edilmeden paketlenmis halde de
satilmaktadir. Uzman hekimler tarafindan cilt sorunlarmin ¢6ziimiinde veya kalp
hastaliklarinda da tavsiye edilmektedir.

2.4. Zeytinyag1 Cesitleri ve Kalite Standartlari

Natiirel zeytinyagi hicbir kimyasal madde icermemektedir. Zeytinyaginin rengi ve
kokusu, zeytinin tiiriine ve toplanma zamanina gore farklilik gdsterebilmektedir. igerdigi asit
miktarina gore, natiirel zeytinyagi ii¢ tiire ayrilmaktadir (Ticaret, 2007: 2-4). Zeytinyaginin
kalitesi zeytinyag1 gesitlerinin belirlenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Zeytinyaginin asit
oraniin %0,8’den diisiik olmasi durumunda “sizma” olarak adlandirilir. Sizma zetinyagi
giintimiizde “virgin” olarak da adlandirilmaktadir. Zeytinyaginin asit derecesinin %0,8 ile %2
arasinda olmasi durumunda ‘“natiirel birinci” olarak adlandirilir. Son olarak %2 ile %3,3
arasinda asit oranina sahip zeytinyagi “natiirel ikinci” olarak adlandirilir. Daha 6nceki
boliimlerde de belirtildigi gibi, asit oran1 %3,3’lin iistiinde olan zeytinyagi saglik agisindan
zararli oldugu gibi rafine edilmeden satis1 da yasalara aykindir (Kivrak, 2018: 32).

Natiirel s1izma zeytinyagi “extra virgin olive oil” olarak da bilinmektedir. Natiirel birinci
zeytinyagl “virgin olive oil” olarak adlandirilir. Yiksek asit oranindan veya istenmeyen
renginden ve tadindan dolay1 rafine edilmis olan rafine zeytinyagi ise “refined olive oil” olarak
adlandirilir. Son olarak, zeytinin posasindan elde edilen riviera zeytinyagi ise “olive oil” olarak
adlandirlir ve piyasada en ¢ok tiiketilen zeytinyagi tiirii budur (Abay, 2006: 132, 133).

Natiirel sizma zeytinyagi kalitesi, saglik acisindan faydalar1 ve tadindan dolayi
genellikle salatalarda ve ¢ig olarak tiiketilmektedir. Bu tiir zeytinyagi, aroma yapisi en ¢ok
tercih edilen ¢esit olmustur. Natiirel birinci zeytinyagi acimsi tad verme 6zelligi ile bilinmekte
olup, ¢ig olarak tiiketilmesi yaninda daha c¢ok pisirme islemlerinde kullanilmaktadir. Natiirel
birinci zeytinyagi kizartmalarda da kullanilmaktadir. Natiirel ikinci ve riviera zeytinyagi
cesitleri ise tamamen pisirme islemlerinde kullanilmakta, tadindan ve diisiik kalitesinden dolay1
¢ig tiikketimi tercih edilmemektedir. Restoranlar ve ekmek iireten matadorlar genellikle natiirel
ikinci ve riviera zeytinyagini tercih etmektedirler. Zeytinyagi cesitlerini ve oOzelliklerini

gosteren Tablo 1 asagidaki gibidir.
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Tablo 1. Zeytinyag: Cesitleri ve Ozellikleri

Zeytinyag Cesidi Maks(i;;l::: Asit Ozellikleri
N?:;;Lifgr?a 0,8% Dogrudan Tiiketime Uygun
NaZtié;ﬂn]?;r;ci 2,0% Dogrudan Tiiketime Uygun
N;tel'iyrteiglzignlci 3,3% Dogrudan Tiiketime Uygun

Rafine Zeytinyagi 3,0% Rafine Edilmis Zeytinyag1

Riviera Zeytinyagi 1,0% Raﬁne&?éﬁi;;zlgr?frﬁiigl"lr;'ilketime

Kaynak: Secer, 2012: 77.

2.5. Zeytinyag Piyasasi

Zeytinyaginin degisen fiyatindan ve farklilastirilmasindan kaynaklanan sebeplerden
dolay1r monopolcii rekabet piyasasina sahip oldugu bilinmektedir. Bu piyasanin en 6nemli
ozelliklerinden birisi olan {iriin farklilastirilmasi zeytinyaginin kalitesi, paketlenme sekli ve
organik miihiirlii olmas1 gibi 6zelliklerine yansimakta ve fiyat farkin1 da ortaya ¢ikarmaktadir.
Dolayistyla, baglica tiretici lilkeler ve yeni aktor tilkeler, zeytinyaginin goriiniimii ve kalitesinde
degisiklige giderek piyasada yer bulmay1 hedeflemektedir.

Uretilen zeytinyagmin biiyiik bir kismi yine Akdeniz iilkelerinde tiiketilmekteyken,
iiretim miktar1 yok denecek kadar az olan bolgelerde de zeytinyag: tiikketimi hizla artmaktadir.
Amerika Birlesik Devletleri basta olmak iizere, Avustralya, Kanada, Brezilya ve Japonya
onemli miktarda zeytinyag: tiiketen iilkelerin ilk siralarinda yer almaya baslamigslardir.

Genel olarak diinyadaki toplam zeytinyagi tiretim miktarinin artis orani, tiiketim artis
oranindan yiiksektir. Bu sebepten dolayi, iireticiler arasinda rekabet de artmistir. Zeytinyagi
tiiketim talebinin arttig1 piyasalarda, Italya’nim, Tiirkiye ve Avrupa Birligi’ne kiyasla rekabet
avantajina sahip oldugu gériilmektedir. Rekabet {istiinliigii agisindan italya’yr Yunanistan ve
Tiirkiye izlemektedir. Rekabet avantajini lilke i¢i faktorler ve politikalar belirlemektedir.
“Tiirkiye’nin  zeytinyag1 sektoriindeki payini1 artirabilmesi ve uluslararas1 rekabette
stirdiiriilebilir ve kalict bir bagar1 yakalayabilmesi, uygulanacak {iretim, orgiitlenme ve dis
ticaret politikalarina dayanmaktadir” (Abay, 2006: 27).

Zeytinyag tiiketimi gelismis llkelerde oldugu gibi gelismekte olan iilkelerde de
artmaya baslamistir. Ancak, yiliksek kaliteli zeytinyagi genellikle gelismis tilkelerde tercih
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edilmektedir. Bunun nedeni gelir diizeyinin yiliksek olmasidir. Bazi {ilkeler {irettikleri
zeytinyagini ¢ok uluslu firmalar araciligryla kiiresel piyasada pazarlamaktadir.

Zeytinyag1 piyasasinda en ¢ok gelir elde eden iilkeler, genellikle diisiik miktarda cam
siselerde paketleme yontemini kullanmaktadirlar. Tiketiciler zeytinyagini tercih ederken
kalitesini dikkate almaktadir. Giinlimiizde, Avrupa Birligi’nden sonra zeytinyagi piyasasinda
en Onemli tiiketici iilkelerin basinda Amerika Birlesik Devletleri gelmektedir. Zeytinyagi
iiretimi bakimindan en onemli iilkelerin baginda ise Ispanya, Italya, Tiirkiye ve Yunanistan
gelmektedir. Avrupa Birligi, iiye iilkelerin zeytinyagi piyasasindaki rekabet giiclerini
korumakta ve bu sayede zeytinyagl arzinin az oldugu donemlerde zeytinyagi ithalati
gerceklestirerek zeytinyagi talebini karsilamaktadir. Zeytinyagi piyasasinda 1990 yilindan
giiniimiize, Ispanya en yiiksek miktarda zeytinyag iirticisi iilke konumundadir. Diinyadaki

toplam zeytinyagi {iretiminin %46’ lik kismu Ispanya’da gerceklesmistir (Anania, 2008: 14).

2.6. Ilgili Ulusal ve Uluslararasi Kurumlar ve Literatiir Ozeti

Zeytinyag1 ile ilgili arasgtirmalar genellikle iilkelerin tarim ve gida bakanliklari,
iiniversiteleri ve aragtirma enstitiileri tarafindan yapilmaktadir. Ayrica, zeytinyagi konusunda
arastirmalar yapan uluslararasi kuruluslar da mevcuttur. Uluslararasi diizeyde genellikle AR-
GE kuruluslar, zeytinyagi kooperatif ve konseyleri ile {iniversitelerin ziraat fakiilteleri
arastirmalar yapmaktadir. Baslica zeytinyagi ireticisi olan iilkelerde, zeytinyag: ile ilgili
arastirmalar ve raporlar, yine bu iilkelerde kurulan zeytinyagi konseyleri veya kooperatifleri
tarafindan yapilir ve hazirlanir. Onemli zeytinyag: iireticisi olmayan iilkelerde ise, genelde dis
ticaret bakanliklar1 tarafindan yapilmis aragtirmalar mevcuttur. ABD, Avusturalya ve Arjantin
gibi tlkeler, zeytinyag: sektoriinde diinyanin yeni aktorleri olarak adlandirilan iilkelerdir. S6z
konusu tilkeler kiiresel piyasada yok denecek kadar az zeytinyagi iiretimi gergeklestirmektedir.
Zeytinyagi tiiketim bilincinin artmasi nedeniyle, bu iilkeler zeytinyagi piyasalarinda aktér olma
ve gelir elde etme amaci tasimaktadirlar.

Arnavutluk merkezli Uluslararasi Gida ve Tarim Ticareti (IAMA) kurumunun
yaymladig1 raporda, Arnavutluk {ilkesinin zeytinyagi sektoriinde rekabet avantaji oldugunu ve
zeytinyagi liretiminin kiiresel piyasada fiyat ve teknolojiden kaynaklanan yiiksek maliyetlerden
dolay1 rekabet avantajina sahip olmadigi sonucuna varilmistir. Ancak, arastirmada yerli tiiketim
icin ¢iftcilerin zeytinyagi sektoriinden onemli bir gelir edebilecekleri de belirtilmistir.
Arnavutluk’un, zeytinyagi sektoriinde komsu iilkelerle rekabet edebilmesi ve avantaj

saglayabilmesi i¢in verimliligi artirmasi gerektigi sonucuna varilmistir (Kapaj, 2010: 22-23).
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Italya’da zeytinyag sektdriindeki gelisimi inclemek amaciyla 1931 yilinda kurulan
Zeytin Yetistiriciligi ve Zeytinyagi Isleme Tesisleri Enstitiisii, Italya Tarim Bakanligi’na
baglidir. 1999 yilinda Enstitii Zeytinyagr Teknolojisi Enstitlisii adim1 almistir. Bilimsel
arastirmalar yapan Enstitiiniin amaci, italya’nin kiiresel zeytinyag: sektdriindeki faaliyetlerini
artirmak ve sektorden daha fazla gelir elde etmektir. Enstitii, sektordeki teknolojik ihtiyaglar,
depolama ve muhafaza, kimyasal katkilar ve zeytinyag: iiretiminden arda kalan atiklarin
degerlendirilmesi konularinda arastirmalar da yapmaktadir. Enstitii ayrica, italya’dan kiiresel
piyasaya ulastirilan zeytinyaginin taginmasinda harcanan maliyetlerle ilgili arastirmalara
devam ettigini ve bu konuda maliyeti diisiirecek tekniklerin arastirildigini belirtmistir.

Ispanya merkezli Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyi (IOC) 1959 yilinda ispanya’nin
Madrid kentinde kurulmustur ve devletlerin tanidig1 ve mevzuatlarini uyguladigi tek kurulustur.
Birlesmis Milletler’e bagh olan kurulus her yil diizenli olarak kiiresel piyasadaki zeytinyagi
iretimi, tiketimi, ithalati ve ihracati verilerini yayinlamaktadir. Uluslararasi anlagsmalar ve
zeytinyag1 standardlar1 I0OC tarafindan belirlenmektedir. Kurulusun asil amaci zeytinyagi
sektoriinde faaliyet gosteren {ilkelerin kiiresel piyasadaki aktivitelerini incelemek, veri
toplamak ve degisen kosullara gére mevzuati giincellemektir. IOC zaman zaman arastirmalar
yaparak kiiresel zeytinyag1 sektoriinii incelemektedir. Tiirkiye, IOC {iyeligi bulunan iilkeler
arasindadir ve I0C’ye 1963 yilinda iiye olmustur. IOC ile gergeklestirilen anlagmalar T.C.
Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilmektedir. Gilinlimiizde 10C’ye iiye iilkeler
sirastyla Arnavutluk, Cezayir, Arjantin, Hirvatistan, Misir, Iran, Irak, Israil, Urdiin, Liibnan,
Libya, Morokko, Suriye, Tunus, Tiirkiye ve AB’ye liye 16 tilkeden olusmaktadir. ABD IOC’ye
iiye tlkler arasinda yer almamaktadir (Williamson, 2013: 2-3). IOC zeytinyag: {iretimi ve
ticaretini denetlemek ve desteklemek amagh ¢esitli komiteler kurmustur. Ekonomik komite,
teknik komite, promosyon komitesi, finansal komite ve danisman komite olarak bilinen
komitelerde tiye iilkelerden bir temsilci bulunmaktadir.

Tiirkiye’de ulusal diizeyde ise zeytin ve zeytinyag: ile ilgili mevzuat, arastirma ve
yaymlar T.C. Tarim ve Orman Bakanligi’na bagli Zeytincilik Aragtirma Enstitiisii tarafindan
yapilmaktadir. Izmir merkezli Enstitiide, Tiirkiye’deki zeytin ve zeytinyag: sektdriinde gerekli
mevzuat belirlenmektedir. Enstitii son olarak, zeytin isleme teknikleri, ambalajlama ve
muhafaza ve zeytinyaginin depolanmasi gibi konularda arastirmalar yaparak Zeytinyagi Tebligi
ve Standartlart’n1 yaymlamistir. Her yil diizenli olarak isleme tesisi operatorlerine ve
miihendislerine kurs imkani tanimaktadir. Enstitii, liretilen zeytin ve zeytinyaginin satiga
sunulmasina kadar siiren agsamalardaki faaliyetlere destek vermektedir. Zeytincilik Arastirma

Enstitiisii kar amaci giitmeyen bir kurulusur. Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi sektoriinde ¢esitli
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arastirmalar yapan tiniversiteler disinda kar amaci giiden kooperatifler de bulunmaktadir. Taris
ve Marmarabirlik, Tiirkiye’de zeytinyag1 sektoriinden 6nemli gelir elde eden kooperatiflerin
basinda gelmektedir.

Ispanya’da 1939 yilinda kurulan ve tiim sektdrlerde arastirmalar yapan dnemli bir diger
kurulus da Ispanya Ulusal Arastirma Konseyi’dir (CSIC). CSIC’nin amaglari, bilimsel ve
teknik destek, 6zel isletmeleri bilgilendirmek, teknolojideki gelisimlere entegre olmay1 ve bilim
kiiltiiriiniin gelisimini saglamaktir. CSIC, zeytinyag: asit oranlar1 ve Ispanya’da piyasaya
sunulan ve ihrag¢ edilen zeytinyaginda bulunan ithal zeytinyagi karisimlar1 hakkinda testler,
analizler ve denetimler yapmaktadir. CSIC ayrica, Ispanya’daki gida giivenliginin geneli
hakkinda ytikiimliiliik tagimaktadir. Tarimsal sektoriin seffaf hale getirilmesinde ve giivenilir
tiiketim aligkanliklarinin saglanmasinda, CSIC Ispanya’nin Gida Bakanligi’na bagl en 6nemli
ve yetkili kurulusudur (Martino, 2019: 1). Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda énemli kuruluslar,
dogal olarak bu piyasada 6nemli role sahip iilkelerde kurulmustur. Kiiresel zeytinyagi
sektoriinde onemli kuruluslarin baslicalar1 asagidaki gibi siralanmustir.

2.6.1. Uluslararasi Zeytinyag Konseyi (I0C)

10C, zeytinyagi sektoriinde ekonomik analiz, iiye iilkelere teknik destek, pazarlama
destekleri ve bilimsel arastirmalar yaparak mevzuat ve standartlar belirlemekle yiikiimliidiir.
Kiiresel piyasada zeytinyag: liretimi yapan onemli lilkelerin devletleri ile birlikte ¢aligan en
onemli kurulustur ve BM’e baglidir. IOC’ye iiye iilkeler IOC tarafindan belirelenen standartlara
gore lretim ve ihracat gergeklestirmektedir. Zeytinyagimin mekanik olarak islenmesi elde
edilen zeytinyaginin kalitesi ve katkisiz olmasi1 onemli standartlardan birisidir. Son yillarda
zeytinyagi iretiminde ve tiikketimindeki artis [OC’yi daha da 6nemli bir konuma getirmistir.

2.6.2. Avusturalya Zeytinyag: Birligi (AOA)

AOA, zeytinyag1r sektoriinde kendi standartlarim1 belirlemek amaciyla 2005°te
kurulmustur. IOC standartlarindan bagimsiz olarak, Avusturalya’daki yerel tiiketicilere
bilimsel arastirmalara dayanan standartlarda zeytinyag: tiretimi sunmustur. Ancak, zeytinyagi
kalitesini test ederken IOC’nin kullandig1 teknikleri kullanmigtir. IOC kimyasal testleri
uygularken iireticiyi yerinde ziyaret ederek test icin numuneler toplarken, AOA zeytinyaginin
tiketiciye ulastirildigi perakende asamasinda numuneler toplayarak test islemlerini
gerceklestirmistir. Bu yontemle, iireticiden tiiketiciye kadar gecen asamada olasi hatalari
engellemis olabilecegi diistiniilmektedir. AOA, iiretilen zeytinyaginin raf dmriine de iki yil
standard1 getirerek, siiper, birinci kalite, saf gibi sdylemlerin paketlemede kullanimini

yasaklamistir.
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2.6.3. ispanya ihracat Gozetim, Sertifika ve Regiilasyon Ofisi (SOIVRE)

SOIVRE, Ispanya icinde ve Ispanya disinda tiiketime hazirlanmis zeytinyaginin
standartlarin1 test etmekle yiikiimliidiir. AB, iiye iilkelerin iirettigi zeytinyagini test etmede
zorunluluk getirmemistir. Ancak, Ispanya yonetimi diizenli olarak iirettikleri zeytinyagini
SOIVRE araciligi ile test ettirmektedir. 2012 yilinda test ettikleri zeytinyaginin %23 iintin IOC
standartlarina uygun olmadig1 sonucuna vardiklarini belirten SOIVRE, bu sonuca ulagirken
toplam ihrag edilen zeytinyag1 miktarinin sadece %11 ini test ettiklerini belirtmistir.

2.6.4. Kanada Gida ve Deneleme Kurumu (CFIA)

CFIA, Kanada’nin ithal ettigi zeytinyaginin safligini ve kalitesini denetelemek amaciyla
kurulmustur. Kanada piyasasinda ise paketlemede kullanilan ibarelerin denetlenmesini
saglamaktadir. Her yil yaklasik 100 numuneyi analiz eden CFIA, tiiketicilerin zeytinyagi
hakkindaki sikayetlerinin azalmasimi saglamistir. 2010 yilinda, her yiiz tiiketiciden 47’si
zeytinyag hakkinda sikayetci iken, 2013 yilinda her yiiz kisiden 11°e diismiistiir. ithal edilen
herhangi bir zeytinyag1 markasinda standartlara uygun olmayan bir teshis konulmas: halinde,
CFIA s6z konusu markay1 ithal eden firmanin diger {irtinlerini de test etmektedir. Zeytinyaginin
icerisinde baska yagli tohumlarin barindiginin tespiti durumunda, séz konusu ithalatgiya
250,000 dolara kadar varan cezai islem uygulanmaktadir ve s6z konusu iiriin imha edilmektedir.

2.6.5. ABD Kalite Denetleme Programi (QMP)

ABD merkezli QMP, 2012°den sonra ABD’nin ithal ettigi zeytinyaginin kalitesini
denetleme amaciyla gerekli testleri yapmaya baslamistir. QMP, zeytinyaginin kalitesi ve safligi
hakkinda aylik raporlarint ABD Tarim Bakanligi’nin ilgili kurumuna vermektedir. ABD,
zeytinyag1 sektoriindeki standartlar belirlerken, IOC standartlarini dikkate almaktadir. ABD’de
zeytinyagi piyasasinda yer almak icin, kalite ve etiket bagvurusu yaparak QMP’den gegcerli bir
belgeye sahip olmak gerekmektedir. Kimyasal testlerle elde edilen analiz sonuglarina bagl
olarak firmalar programa dahil edilmektedir. QMP test basvurular i¢in yaklasik 2.500 dolar
talep etmekte olup, ithal edilecek zeytinyagi miktarindaki artis bu talebin daha diisiik miktarda
olmasini saglayabilmektedir. Bir Italyan markasi olan Pompeian, QMP’de kabul edilen ilk

firmadir. QMP, ABD Gida ve Ilag Departmanina bagli bir kurulustur (Williamson, 2013: 3-17).
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UCUNCU BOLUM

KURESEL ZEYTINYAGI PiYASASI

Bu béliimde, kiiresel zeytinyagi piyasasinda zeytinyagi liretim ve tiiketim miktarlari,
ihracat ve ithalat miktarlari, kiiresel zeytinyagi ticareti, ulusal ve uluslararasi mevzuat,
zeytinyag1 endiistrisinde kisitlamalar ve tesvikler, kiiresel zeytinyagi piyasasinin yapisi ve
fiyatin belirlenmesi konular1 incelenecektir. Ayrica, kiiresel zeytinyagi endiistrisinde dnemli
iilkelerin toplam iiretim ve ihracattaki paylarindan da bahsedilecektir. Nihayet, bu bdliimde
baslica zeytinyagi iireten ve ihra¢ eden iilkelerin zeytinyagi piyasast ile ilgili olarak
uyguladiklar1 politikalar incelenecektir.

3.1. Kiiresel Zeytinyag: Uretimi ve Tiiketimi

Tarihsel olarak zeytin yetistiriciligi ve zeytinyagi iiretimi Akdeniz etrafindaki iilkelerde
baglamistir. Akdenize kiy1r olan iilkeler diinyadaki toplam zeytinyagi iiretiminin %97’sini
saglamaktadir. Ispanya %45, Italya %16 ve Yunanistan %10 iiretim orani ile kiiresel zeytinyagi
piyasasinda en dnemli aktor iilkelerdir. %25°lik zeytinyag: liretim payi ise, Avrupa Birligine
iiye olmayan ancak Akdeniz’e kiyis1 olan Tirkiye, Tunus ve Suriye’ye aittir. Arjantin,
Avustralya ve Amerika Birlesik Devletleri, diinyadaki toplam zeytinyagi iiretiminde yok
denecek kadar az paya sahiplerdir. Ancak, bu iilkeler, kiiresel piyasalardan pay almak amaciyla
girisimlerde  bulunmaktadirlar. Diinyadaki toplam zeytinyagi {retiminin  %97’sini
gerceklestiren Akdeniz’e kiyis1 olan iilkeler, ayn1 zamanda toplam tiiketimin de %380 ini
yapmaktadirlar. Toplam zeytinyag: tiiketiminde Italya %23, Ispanya %19, Tiirkiye, Tunus ve
Suriye de yaklasik %17 paya sahiptir. Toplam zeytinyag: {iretiminde %1’den diisiik bir paya
sahip olan ABD ise tiikketimin %9 unu yapmaktadir.

Reddy (2109), Akdeniz’e kiyisi olan iilkelerin toplam zeytinyagi lretiminde ve
tilketimindeki avantajlarinin dogal olarak zeytinyagi ihracatina da yansidigini belirtmektedir.
Toplam zeytinyag ihracatinin %87’sini yapan Akdeniz iilkelerinden Ispanya, 1 milyar dolarlik
zeytinyagi ihracati ile sektoriin en biiylik ihracatcist durumundadir. Avrupa Birligi diginda olan
Tunus ise bolgede Onemli bir ihracatgidir. Hindistan ve Amerikan ortak girisimi olan
IndustryARC arastirma kurulusunun Subat 2019°da yayinladig1 Kiiresel Zeytinyagi Piyasasi
adli rapora gore, 2018 yilinda, zeytinyag: ithalati Brezilya’da %25, Avusturalya’da %20,

Cin’de ise %10 oraninda artmistir.
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3.1.1. Zeytinyag Uretimi
Tablo 2’de, baslica iiretici lilkeler ve Avrupa Birligi’ne iiye olan iilkelerin zeytinyagi
{iretiminin son sekiz yila ait miktarlar1 verilmistir. Kaynak olarak, Ispanya merkezli

Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyi’nin (IOC) verileri kullanilmstir.

Tablo 2. Zeytinyag1 Uretimi / 1000 Ton

Ulke 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Arjantin 67,0 | 395 | 66,0 | 440 | 69,5 | 820 | 63,0 | 80,0
23% | 12% | 29% | 1,4% | 3,0% | 27% | 2,7% | 2,9%
Avrupa 2.209,0 [ 2.395,0 | 1.461,5 | 2.482,5 | 1.434,5 | 2.324,0 | 1.747,5 | 1.805,0
Birligi
753% | 75.7% | 64,0% | 80,5% | 62,4% | 77,0% | 73,7% | 66,6%
Cezayir 67,0 | 395 | 66,0 | 440 | 69,5 | 820 | 630 | 80,0
23% | 12% | 29% | 14% | 3,0% | 27% | 2,7% | 2.9%
Suriye 180,0 | 198,0 | 1750 | 180,0 | 1050 | 110,0 | 110,0 | 100,0
6,1% | 63% | 7.7% | 5.8% | 4,6% | 3.6% | 46% | 3,7%
Fas 130,0 | 120,0 | 100,0 | 130,0 | 120,0 | 130,0 | 110,0 | 140,0
44% | 38% | 44% | 42% | 52% | 43% | 46% | 52%
Tiirkiye 160,0 | 191,0 | 1950 | 1350 | 160,0 | 150,0 | 177,0 | 287,0
55% | 6,0% | 85% | 44% | 7.0% | 50% | 7,5% | 10,6%
Tunus 120,0 | 182,0 | 220,0 | 70,0 | 3400 | 140,0 | 100,0 | 220,0
41% | 58% | 9.6% | 23% | 148% | 4.6% | 42% | 8,1%
Toplam 2933,0 | 3165,0 | 2283,5 | 3085,5 | 2298,5 | 3018,0 | 2370,5 | 2712,0

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.

Tablo 2°de goriildiigii gibi, diinyadaki toplam zeytinyag: liretiminin biiytik bir kismint
Avrupa Birligi {ilkeleri yapmaktadir. Tiirkiye, Tunus ve Suriye iilkeleri Avrupa Birligi
iilkelerinden sonra gelen baglica zeytinyagi iireticisi iilkelerdir. Akdeniz’e kiyisi olan iilkelerin
toplam zeytinyag iiretim, tiiketim ve ihracat oranlar1 incelendiginde, Italya’nin {iretiminden
daha fazla ihracat yaptigi dikkat ¢ekmektedir. S6z konusu iilkelere kiyasla, zeytinyagi
iiretiminde verimlilik ve {iretim maliyetleri konusunda Tiirkiye avantajli durumdadir. Zeytinin
iiretim maliyetlerini, zeytin fidanlarinin yetistirilme asamasi, is¢ilik ve bakim faaliyetleri i¢in
katlanilan maliyetler belirler. Yetisme asamasinda zeytin fidanlar i¢in 6denen maliyetler ve ilk
5 yil igerisinde bu fidanlarin gelismesi i¢in harcanan zaman ve kaynaklar yer almaktadir.
Avrupa Birligi’ne bagli komisyonun 2012 yilinda yayinlamis oldugu bir “Zeytinyagi
Endiistrisinin Ekonomik Analizi” adli rapora gore, zeytin fidam yaklasik 4 ile 5 yil siireden
sonra meyve vermektedir. Yaklasik 5 yil siiresince araziden bagka bir verim alinamadig: i¢in,

bu dénemdeki firsat maliyeti yatirim maliyetleri olarak hesaplanmaktadir. Iscilik maliyetleri ise
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yillik rutin bakimlar ve hasat donemi katlanilan is¢ilik giderlerinin toplami olarak
hesaplanmaktadir. Zeytinyagi iiretim maliyetlerinin %70°lik boliimiinii iscilik maliyetleri
olusturmaktadir ve zeytinyag: ireticilerinin ki mevsimlerinde piyasaya Onemli katki
sunduklar1 goriilmektedir. Bu durum birgok yerde “kis turizmi” olarak adlandirilmaktadir.
Agaclarin bakim faaliyetleri i¢in yapilan harcamalar, iiretim maliyetlerinin %20’lik kismin1
olusturmaktadir. Bakim faaliyetleri ¢apalama, ilaglama, giibreleme, budama ve benzeri bakim
islemlerinden olugmaktadir.

Verimliligin artmasinda en onemli faktorlerin basinda bakim faaliyetleri gelmektedir.
Bakimli zeytin agaglari, bakimsiz zeytin agaclarina oranla hasat doneminde %100 daha fazla
meyve verebilmektedir (Ashkar, 2006: 7-8). Bakimsiz zeytin agaglarinin firsat maliyetini de
ylikselttigi bir gercektir ve arazinin tekrar baska bir {iriin i¢in kullanim1 daha zor olacaktir. Bu
sebepten dolay1, fidan ekiminden hasat doneminde kadar gerekli bakimlarin yapilmasi
gerekmektedir (Canada, 2012: 40-43).

Zeytinyag1 lretim maliyetleri iilkelere gore degisim gostermektedir. Zeytinyagi
iiretiminde maliyetlerin %84’liikk kismi, zeytinin isleme tesisine ulasmasina kadar olusmaktadir.
%16’l1ik kisim ise tasima ve isleme tesislerine 6denen maliyetlerden olusmaktadir. Dolayisiyla,
kiiresel zeytinyagi piyasasinda tiretici lilkeler maliyetlerin %84’liikk kismina odaklanarak
verimliligi artirmak i¢in arastirmalar yapmaktadirlar. Kiiresel piyasalarda bir kilogram
zeytinyagini en diisiik maliyetle tireten iilke 0,16 Euro ile Uruguay, en pahali iireten iilke ise
3,56 Euro ile Ispanya’dir. Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda bir kliogram zeytinyag iiretiminin
maliyeti ise ortalama olarak 2,78 Euro’dur. Bunun %84’ii olan 2,33 Euro’luk kisim iiretim
tesislerine kadar olan maliyet, geriye kalan %16’sina karsilik gelen 0,45 Euro ise tasima ve
tesislere 5denen maliyetler (iiretim maliyetleri) olmaktadir. Italya, Liibnan, Israil ve Ispanya bir
kilogram zeytinyagini ortalama kiiresel maliyetin tizerinde {iretirken, Fas, Tunus, Suriye ve
Tiirkiye ortalamanin altinda olan bir maliyetle iiretebilmektedirler. Bir kilogram zeytinyaginin
satis fiyatlarina bakildiginda ise, kiiresel piyasada 6,26 Euro ile Iran en yiiksek satis fiyatina
sahip iilkedir. Tiirkiye ise 1,93 Euro ile en diisiik satis fiyatina sahip olmustur (IOC, 2015: 16-
18).

3.1.2. Zeytinyag1 Tiiketimi

Avrupa Birligi, diinyada iiretilen toplam zeytinyaginin %74’liik kismin tiretmektedir.
Uretilen zeytinyagimin %63,4’{inii yine Avrupa Birligi tiiketmektedir. Her gegen giin artan
zeytinyag tiiketimi zeytinyagi iiretimini de artirmistir. Cift¢iler verimliligi artiracak teknikler
ararken, dlinyanin yeni aktorleri olarak bilinen tilkeler de zeytinyagi {iretimini artirarak artan
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tilketim talebinden pay almaya caligmaktadirlar. Arastirma kuruluslart ve medya organlari
aracilifiyla zeytinyag tiiketiminin saglikli oldugu artik Diinyanin her bolgesinde bilinmektedir.
Bu 6zelligi nedeniyle, zeytinyag tiiketimi gelecekte de artmaya devam edecektir.

ABD’nde zeytinyag1 tiiketimi son yirmi yilda yaklasik {i¢ kat artmistir. Bu artisin hemen
hemen yiizde yiizliik kism1 Akdeniz iilkelerinden yapilan ithalatla karsilanmistir. Xiong (2014),
zeytinyagi talebinin fiyat esnekliginin olduk¢a zayif oldugu sonucuna varilmistir. ABD i¢in
diger yaglara olan talebin fiyat esnekligi yiiksektir. ABD 6rneginde oldugu gibi, Avustaralya,
Japonya ve Arjantin gibi daha birgok iilke 6nemli zeytinyag: ithalat¢isi iilkeler konumundadir
(Xiong, 2014: 2-3). Zeytinyag: tiiketiminde 1991 yili ile 2017 y1l1 tiiketim miktarlarini ve artis
orani Tablo 3’de gdsterilmistir. Tiiketim miktarlarindaki artis oranlarina bakildiginda, Japonya

ve Birlesik Krallik’in sirastyla 12 kat ve 7 kat daha fazla zeytinyag tiikettikleri goriilmektedir.

Tablo 3. Ulkelere Gore Zeytinyag: Tiiketim Miktarlar1 ve Degisimi / Ton

Ulke 1991 | 2017 | Degisim
Oram
Japonya 4.000| 55.000[1275.00%

Birlesik Krallik | 6.800| 58.400| 758,82%
Almanya 10.300| 61.600| 498,06%
Brezilya 13.500| 59.500| 340,74%

Rusya 5.000| 19.500| 290,00%
Fransa 28.000| 94.000| 235,71%
ABD 88.000|315.000 | 257,95%
Portekiz 27.000| 70.000| 159,26%
Tiirkiye 55.000 | 155.000 | 181,82%

Ispanya 394.000|457.200| 16,04%
Italya 540.000|514.000| -4,81%

Yunanistan |[204.000|105.000| -48,53%
Kaynak: Soyyigit, 2018: 3

3.1.2.1. Bélgelere ve Ulkelere Gore Tiiketim
Tablo 4’de, son sekiz zeytinyag1 sezonuna ait zeytinyagi tiiketim miktar ve oranlar
verilmistir. ABD ve AB’nin her gecgen yil zeytinyagi tiiketimini artirdigi goriilmektedir. Kaynak

olarak, Ispanya merkezli Uluslararas1 Zeytinyag1 Konseyi’nin (I0C) verileri kullanilmistir.
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Tablo 4. Zeytinyag1 Tiiketimi / 1000 Ton

Ulke 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Miktar | 275,0 | 300,0 | 2870 | 301,5 | 2950 | 321,0 | 3150 | 3150
ABD S | 107% | 114% | 11.4% | 11.7% | 12.1% | 12.9% | 13.6% | 12.9%
Miktar | 59,0 | 42,5 | 60,5 | 485 | 650 | 80,0 | 670 | 850
Oran | 2.3% | 1.6% | 24% | 19% | 2.7% | 32% | 2.9% | 3.5%
| Miktar | 61,5 | 680 | 73,0 | 725 | 665 | 50,0 | 595 | 60,0
Brezilya 1= o | 2.4% | 2.6% | 2.9% | 2.8% | 2.7% | 2.0% | 2.6% | 2.5%
Avrupa | Miktar | 1.866,5 | 1.790,0 | 1.621,0 | 1.731,0 | 1.604,5 | 1.660,0 | 1.463,0 | 1.549,0
Birligi | Oran | 72.8% | 67,7% | 64.3% | 66.9% | 66,0% | 66,.8% | 63.2% | 63,6%
Miktar | 100,0 | 122,0 | 1290 | 120,0 | 1200 | 120,0 | 120,0 | 120,0
Oran | 3,9% | 4.6% | 5,1% | 4.6% | 4.9% | 4.8% | 5.2% | 4.9%
[ Miktar | 130,5 | 1355 | 160,5 | 170,5 | 126,0 | 1040 | 110,0 | 100,0
Surlye e | 5.1% | 5.1% | 64% | 6.6% | 52% | 42% | 48% | 4.1%
Miktar | 30,0 | 350 | 40,0 | 37,0 | 30,0 | 350 | 250 | 350
Tunus =0 o | 12% | 13% | 1.6% | 14% | 12% | 14% | 1.1% | 14%
| Miktar | 131,0 | 150,0 | 150,0 | 1050 | 1250 | 116,0 | 1550 | 170,0
Tirkiye o T 5.0% | 5.7% | 6.0% | 4.1% | 51% | 47% | 61% | 7.0%
Toplam 2.563,5 | 2.643,0 | 2.521,0 | 2.586,0 | 2.432,0 | 2.486,0 | 2.314,5 | 2.434,0
Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.

Arjantin

Fas

Onemli bir zeytinyag: iireticisi olan Tunus’un, iirettigi zeytinyagmin sadece %10’luk
kismint tiikettigi ve geri kalanini ihrag ettigi goriilmektedir. Akdeniz bolgesine kiyi iilkeler ve
Avrupa Birligi, diinyada iiretilen toplam zeytinyagi miktarinin %80’ini tiiketmektedir. AB
iilkelerinde sonra, ABD toplam diinya zeytinyag liretiminin %9’unu tiiketmektedir; bu oranla
ABD diinyada zeytinyag: tiiketiminde ikinci siradadir. Tiirkiye ise tiiketimde {iglincii sirada
olup, iiretime katkist olan %5’lik payin %4’tni tiketmektedir. Suriye %4 ile tiiketimde
dordiincti siradadir. Sonug olarak, iliretimde yiiksek paya sahip olan Akdenize kiyi iilkeler
tilketimde de yiiksek paya sahiplerdir. Avrupa Birligi bolgesinde ise en yiiksek tiikketim oranina
Italya sahiptir.

3.1.2.2. Zeytinyag: Tiiketim Alanlar1 ve Nedenleri

Zeytinyagi, gida olarak tiiketilmesinin disinda, giliniimiizde kozmetik ve benzeri
alanlarda da kullanilmaktadir. Ayrica, saglik agisindan son derece faydali oldugu icin
eczanelerde de saf halde satisa sunulmaktadir (Reddy 2019). Zeytinyagi, kolesterol diistiriicti
etkisi ve kalp saglig1 acisindan tasidig1 faydalardan dolay1 hekimler ve arastirma kurumlari

tarafindan da tavsiye edildigi i¢in, talebi her gecen giin artmaktadir. Gida takviyesi ve kozmetik
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alanlarda kullanilan zeytinyaginin tiikketimindeki artis yeni diinya aktorleri olarak adlandirilan

iilkeler tarafindan oldukc¢a detayli incelenmektedir.

Son yillarda zeytinyagina olan ilgiden ve bilinglenmeden kaynaklanan nedenlerden
dolay, iilkeler ekonomik getiri saglamak icin zeytinyagi liretimini artiracak ve halklarinin daha
¢ok zeytinyag tiiketmesini saglayacak politikalar gelistirmeye baslamislardir. Ingiltere
merkezli saglik kuruluslaninin analizini yayinlayan New England Journal of Medicine,
zeytinyag: tiikketiminin kalp hastaliklart riskini azalttigini belirtmistir. 2012 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri Ticaret Bakanlig1 araciligi ile bildiri yayinlayarak Kongreden zeytinyagi
tilketimini artiracak politikalar gelistirmesini ve kiiresel zeytinyagi ticaretinde Amerika Birlesik
Devletleri’nin rekabet giiclinii artiracak yontemler bulmasini istemistir. ABD Ticaret Bakanlig1
her y1l kiiresel zeytinyag1 piyasasini inceleyen raporlar yayinlamakta ve zeytinyagi sektoriinde
halkin tiiketimini artiracak projeler gelistirmektedir. Akdeniz {ilkelerinde ve diinyada
zeytinyagl tiiketiminin artmasi hemen hemen her arastirmada vurgulanmistir. ABD,
Avusturalya, Brezilya ve Japonya zeytinyag: ithal eden ve bunu her yil artiran iilkelerden

bazilaridir (Xiong, 2014: 2-3).

Amerika Birlesik Devletleri 2012 yilinda 300 bin ton zeytinyagi tiiketimi
gerceklestirmistir. Zeytinyagi tiretimi ise yaklasik 4 bin ton olarak belirtilmistir. Bu miktar,
Amerika Birlesik Devletleri’nin yillik zeytinyagi tiiketim miktarinin %?2’sinden azdir;
tiiketimin geriye kalan kismi ithalatla karsilanmigtir. Amerika Birlesik Devletleri y1llik yaklasik
12 milyon ton ¢esitli yag tiilketmektedir. Zeytinyagi tiiketimi {ilkede artista olmasina ragmen
zeytinyagl arzi olduk¢a azdir. Bu nedenden dolayi, Amerika Birlesik Devletleri kiiresel

zeytinyag1 piyasasinda kendi talebini karsilamak icin sik sik arastirmalar yapmaktadir.

3.1.2.3. Tiiketimi Etkileyen Faktorler

Zeytinyag: tiiketimini etkileyen en onemli faktor, tliketicilerin zeytinyaginin saglik
acisindan 6nemi hakkinda bilinglenmesi olmustur. Bunda da, saglikla ilgili olarak yayinlanan
kitap ve makaleler ile medya kuruluglarinin yaptiklar1 yaynlar etkili olmustur. Daha sonra,
zeytinyaginin kalitesi ve paketlenmesi 6nemli rol oynamaktadir. Geleneksel paketleme
yontemleri, Fransiz Unilever firmasinin Avrupa’da en ¢ok tercih edilen zeytinyagi markasi
olmasinda biiyiik katkis1 vardir. Paketlemenin yani sira, tiiketiciler satin alacaklari
zeytinyagmin igerigine ve besin degerine de dikkat etmektedirler. Bunlardan ozellikle
ambalajinda “organik” mihriinii tagiyan zeytinyaglar1 tercih edilmektedir. Tarimsal
ilaclamalardan veya kimyasal katkilardan kaynaklanan hastaliklardan korunmak amac1 tasiyan

organik zeytinyagi iiretimi, zeytinyaginin fiyatin1 ve kalitesini de ylikseltmektedir. Avrupa
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Birligi’nin bu konudaki yonetmelikleri zeytinyaginin kalitesini ve giivenilirligini artiracak
sonuclar elde etmistir (Pauwels, 2014: 19).

Zeytinyag1 E vitamini agisindan olduk¢a zengin ve higbir kimyasal koruyucu madde
icermemekte olup, gliniimiizde hemen hemen biitiin iilkelerde market raflarinda ve mutfaklarda
yerini almistir. Diger yaglarin insan viicuduna vermis oldugu zararlar da zeytinyagina olan
talebin artmasin1 saglamistir. Ornek olarak, ingiltere saglik kuruluslarindan COMA, saglikli
yasam i¢in doymus ve diger yaglarin kullaniminin insan viicuduna zararli oldugunu ve
zeytinyagmin en saglikli yag cesidi oldugunu raporlamistir. Bu Oneriden sonra Birlesik
Kirallik’ta zeytinyag tiiketimin kat kat arttig1 ve diger yaglarin nerdeyse yok denecek kadar az
miktarda tiiketildigi goriilmiistlir. Zeytinyaginin salatalara ve ana yemeklere katmis oldugu
lezzet de tiiketimi etkileyen faktorlerden biridir (Pauwels, 2014: 16-17).

ABD’ndeki yiiksek oranli zeytinyagi tiiketim artisi, muhtemelen yukarida belirtilen
faktorlerden kaynaklanmaktadir. Gelecek yillarda ABD’nin zeytinyagi tiikketiminin daha da
artacagl ongoriilmektedir. ABD’deki zeytinyag: talebi biiyiik 6lciide Ispanya, Italya ve
Yunanistan tarafindan karsilanmaktadir. Diger taraftan, Cin, potansiyel biiyiik bir tiiketici tlilke
aday1 olmasindan dolay1 biitiin iiretici tilkeler i¢in hedef piyasa olmustur (Sabbatini, 2014: 553-
554).

Tempesta (2019), zeytinyagmin iiretildigi {ilke, ambalaji, organik olup olmadig,
geleneksel mi yoksa modern tekniklerle mi iiretildigi ve erken hasat iiretimi olup olmadigi
zeytinyagi tiiketimini etkileyen baslica faktorler olarak siralamistir. Bu faktorlerin gozetilmesi,
adeta zeytinyaginin kaliteli olmasinin garantisidir. Arastirmaya gore, bahsedilen faktorlerin
disinda, zeytinyagi genellikle kadin ve yash tiiketicilerce tercih etmektedir. Son olarak,
zeytinyaginin fiyati, markas1t ve reklami da zeytinyagi tiiketimini etkileyen faktorler
arasindadir.

2013 yilinda ABD’de 2.234 tiiketici ile anket yapilarak yapilan arastirmada, zeytinyagi
tilketimine etki eden faktorler aragtirllmistir. Arastirma sonucunda zeytinyagi hakkinda
tilketicilerin yeteri kadar bilgi sahibi olmadiklar1 anlasilmistir. Ankete katilalarin %55’
zeytinyaginin faydalar1 ve 6zellikleri hakkinda bilgi sahibi olmadiklarini, %86°s1 zeytinyaginin
kaynama noktasinin diisiik olmasindan sikayet¢i olduklarini1 ve %80°1 zeytinyag1 satin alirken
tadinin ve aromasinin énemli bir tercih nedeni oldugunu belirtmistir. Rakip yaglarin fiyatinin
diisiik olmasina ragmen, zeytinyaginin sagliga faydalar1 ve aromasi, tiiketicilerin tercihlerini
belirleyen en 6nemli faktdrlerdir. Bundan dolayi, zeytinyaginin fiyatinin yiiksek olmasina
ragmen tiiketiciler alim giiciine sahip olduklar1 durumda yine de zeytinyagini tercih ettiklerini

belirtmektedirler. Tiiketiciler, zeytinyagi iizerinde ¢esidini belirten etiketin, iiretim tarihinin ve
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iirlinlin seffaf ve goriinebilir sekilde paketlenmesinin de tercihlerini etkileyen 6nemli unsurlar
oldugunu belirtmislerdir (Wang, 2013: 2-3). Sekil 2, tiiketici tercihlerini etkileyen faktorlerin
onemini gostermektedir. Buna gore, zeytinyag: tiiketicilerinin zeytinyagi satin alirken
onemsedikleri faktorlerden en dnemlisi tad1 ve kalitesidir. ikinci en énemli faktor ise, satisa
sunulan zeytinyagiin son kullanim tarihi olmustur. Tiiketiciler zeytinyagi satin alirken taze

olan {irlinii tercih ettiklerini belirtmislerdir.
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Kaynak: Wang, 2013: 7

Italya’da yapilan bir arastirmada ise tiiketici gelirinin zeytinyag: tiiketimine etkisi
incelenmistir. 13.262 bireyin yapilan ankete katilimi sonucunda, tiiketici gelirinin artmasiyla
zeytinyagi tikketimine olan taleplerinin arttig1 belirtilmistir. Zeytinyaginin, akdeniz diyeti olarak
bilinen diinyanin en saglikli beslenme seklinde 6nemli bir yeri oldugu ve s6z konusu diyetin
pahali oldugu bilinmektedir. Obezitenin her gecen giin arttig1 diinyada, akdeniz diyetinin ve
zeytinyag tiikketiminin Ooneminin de arttifi goriilmektedir. Diisiik gelire sahip tiiketicilerin
sagliksiz beslenmeleri de dogaldir. Zeytinyagi fiyatlarinin ikame yaglara oranla daha yiiksek
olmasi, distk gelirli tiiketicilerin zeytinyagini tercih etmelerine ragmen diisiik alim gliciine
sahip olduklar1 i¢in ikame yaglara yoneldikleri sonucuna varilmistir. Tiiketiciler gelir

gruplarina gore ayrildiginda, kisi basina geliri 10.000 dolarin altinda olan tiiketicilerin sadece
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%7,4°10 zeytinyag1 tiiketmektedir. 10.000 dolarin istiinde kisi basma gelire sahip olan
tiiketicilerin ise %43,4’1i zeytinyagi tiiketimi yapmaktadir. Tiiketici gelirinin artmasi ile birlikte
tiiketicilerin saglikli beslenme arayiginin da artti§i sonucuna varilmistir ve diisikk gelirli
tiikketicilerin yiiksek maliyetlere sahip gida tiiketimi alternatifi olmadigir belirlenmistir
(Bonaccio, 2012: 1-8).

1990 yilindan giiniimiize, kiiresellesme ve kisi bagina gelirlerin artmasi da zeytinyagina
olan talebi artiran etkenler olmustur. Brezilya, Sili, Japonya, Meksika, Rusya, Giiney Kore ve
ABD, milli geliri ve zeytinyagi tiiketimi artan {ilkelerden bazilaridir. Yiiksek milli gelire sahip
iilkelerde zeytinyag tiiketimi genellikle orta gelirli tiiketici gruplarinda yaygindir. Diistik milli
gelirli tlkelerde ise zeytinyagi tiiketimi oldukga azdir ve tiiketiciler alternatif yaglara
yonelmektedir (Regmi, 2004: 1-7).

3.2. Kiiresel Zeytinyag: Ticareti

2017 — 2018 sezonunda kiiresel zeytinyagi ticaret hacmi yaklasik 20 milyar dolardir.
2017-2018 sezonunda 15,5 milyar dolar degerinde zeytinyag: iiretimi gerceklesmistir. Ayni
sezonda, 4,1 milyar dolar degerinde zeytinyag ithalati ve 4,5 milyar dolar degerinde zeytinyagi
ihracati gerceklesmistir. Sekil 3’de Onemli zeytinyagi iireticisi olan {ilkelerin 2015-2018

yillarindaki zeytinyagi iiretim miktarlarinin toplam kiiresel zeytinyagi iiretimine oranlari

verilmisgtir.
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Sekil 3. Zeytinyag1 Uretiminde Onemli Ulkelerin Toplam Zeytinyag1 Uretimindeki Paylari (%)
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Ispanya’nin ihrag ettigi zeytinyag1 miktarinin yaklasik iki kat1 kadar zeytinyag iirettigi
goriilmektedir. Ispanya’nin iiretim fazlasina ragmen zeytin iireticisi iilkelerden zeytinyag: ithal
etmeye devam ettigi goriilmektedir. Aym1 durum Italya icin de gecerlidir. Tunus toplam diinya
zeytinyagi liretiminin %15,6’lik boliimiinii iiretmekle birlikte, kiiresel zeytinyagi piyasasinda
zeytinyag ihracati pay1 %4.,4 olarak belirlenmistir. Bu sebepten dolayi, Tunus {ilkesinden
Ispanya iilkesine zeytinyagi ihracati yapildig1 ve bu ihracat miktarinin Tunus’taki iiretim
miktarinin biiyiik boliimiinii olusturdugu goriilmektedir. Tiirkiye nin son ii¢ sezonda zeytinyagi
iretiminin istikrarli bir sekilde arttigi goriilmektedir. 2015 yilinda kiiresel zeytinyagi
piyasasindaki iiretimin %4,7’sini saglayan Tiirkiye, 2018 sezonunda bunu iki kat artirarak
kiiresel tiretimin %9,9’unu saglamistir. Sekil 4’de goriildiigii gibi, dnemli zeytinyag: iireticisi
olan Italya ve Ispanya’nin kiiresel piyasalardaki toplam zaytinyag: ithalatindaki paylari

sirasiyla %9,8 ve %6,5 olmustur.

m ABD = italya = Brezilya ispanya = Japonya = Diger

Sekil 4. 2017-2018 Sezonunda Toplam ithalat iginde Ulkelerin Paylar1 (%)

Kiiresel piyasada yok denecek kadar az zeytinyagi iireten ABD’nin kiiresel zeytinyagi
ithalatindaki pay1 %35,3’tiir. Bu durum, ABD’ni hedef piyasa olarak goren Ispanya ve
Italya’nin yapmus olduklari ihracatla agiklanabilir. Sabbatini (2014), zeytinyag: iireticisi olan
iilkelerin ayn1 zamanda uluslararasi1 zeytinyag: ticareti de yaptiklarina dikkat ¢ekmektedir.

Ispanya ve ltalya, zeytinyagini tekrar ihrag¢ etmek iizere dékme olarak ithal etmektedirler.
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Bunun nedeni, zeytinyagimi ucuz ithal ettikten sonra isleyerek ve ambalajlayarak kar
saglayacaklari fiyatlardan satabilmeleridir.

2017-2018 sezonundaki toplam diinya zeytinyagi ihracatinin iilkelere gore dagilimi
Sekil 5°de goriilmektedir. Buna gore, Ispanya %28,6 ile birinci, Italya %24,7 ile ikinci, Tunus
%20,2 ile ti¢lincii ve Tiirkiye %10,1 ile dordiincii sirada bulunmaktadir. Tiirkiye’nin zeytinyagi
sektoriinde iiretim ve ihracat siralamasinda dordiincii lilke oldugu goriilmektedir. Bu veriler,
Tiirkiye'nin zeytinyagi sektoriinde rekabet giiclinii artirma potansiyelinin bulundugunu
gostermektedir. Kiiresel piyasada toplam zeytinyagi ihracat miktar1 yirmi y1l 6ncesine kiyasla

iki kat artarak yillik yaklasik 1,5 milyon tona ulagmustir.

mispanya = italya = Tunus = Tirkiye = Portekiz = Diger

Sekil 5. 2017-2018 Sezonunda Zeytinyag1 Thracatinda Ulkelerin Paylar1 (%)

Kiiresel piyasalarda zeytinyagina olan talebin artmasi ile birlikte ABD’nin her yil ithal
ettigi zeytinyagi miktar1 kat kat artmaktadir. Mevcut durumda hala ikame yaglara oranla
zeytinyag tliketiminin az oldugu ve ithal edilecek zeytinyagr miktarinin gelecekte artacagi
ongoriilmektedir (Xiong, 2014: 12).

3.2.1. Ulusal ve Uluslararasi1 Mevzuat

Avrupa Birligi, ABD ve zeytinyagi ithal eden daha bircok iilke, konuyla ilgili mevzuati
Uluslararas1 Zeytinyag1 Konseyi ile miisterek hareket ederek belirlemistir. Ispanya merkezli
Zeytinyag1 Konseyi’nin (I0C), kimyager uzmanlar yardimi ile belirlenen mevzuatina gore en

onemli konu asit orani tayini ve zeytinyaginin safliginin incelenmesidir. Bu tespit zeytinyaginin
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kalitesinin belirlenmesi ve satisa sunulmasi i¢in zorunludur. Kiiresel zeytinyagi piyasasindan
en yiiksek pay elde eden Avrupa Birligi’nin mevcut roliinii korumasi i¢in iki dnemli konuya
onem vermesi gerekmektedir. Birincisi, zeytinyagi arz, talep ve uluslararas: ticaret
dinamiklerini yakindan takip etmek ve gerekli stratejileri ve politikalar1 gelistirmektir. Ikincisi
ise, tarim politikalarim siirekli bir sekilde reforme etmek ve Diinya Ticaret Orgiitii ile olan
anlagmalar1 bolgesel ve uluslararasi diizeyde yenilemektir. Mili (2006), bu iki hususun stirekli
olarak takip edilmesi, siirekli degisim gosteren zeytinyagi piyasasinda daha aktif rol alinmasi
ve olusan firsatlarin degerlendirilmesi durumunda elde edilen geliri artirabilecegini belirtmistir.
Tablo 5’de, IOC’nin kiiresel piyasalarda mevzuata uygun sekilde belirledigi zeytinyagi
standartlar1 goriilmektedir. Bu standartlar icerisinde Codex, EU ve IOC Ispanya ve Avrupa
tarafindan, USDA ve CDFA Amerika tarafindan belirlenmistir. Tabloda gosterilen 6zellikler
s0z konusu kuruluglarin belirledigi standartlarin 6nemli olanlaridir. Standartlara uygun olan

zeytinyagi, satis asamasinda uygun olan mevzuatin amblemini kullanabilmektedir.

Tablo 5. Zeytinyagi Cesitlerinin Mevzuatlara Uygun Standartlari / 100ml

Kurum TEST SIZMA | RAFINE | RIVIERA
ASIT ORANI % <0,5 <0,5 <0,5
KOLESTROL % <0,5 <0,2 <0,1

CODEX | KAMPESTEROL % | <04 <0,4 <0,4
PEROKSIT % <0,2 <0,05 <0,05
KATKI % 0 <2 <2
ASIT ORANI % <0,5 <2 <1,5

gy [ XOLESTROL % <0,5 <0,5 <0,5
KAMPESTEROL % | <04 <0,4 <0,4
PEROKSIT % <0,2 <0,2 <0,2
ASIT ORANI % <0,8 <0,3 <1

USDA | PEROKSIT % <0,2 <0,05 <0,15
RENK YESIL | YESIL SARI
ASIT ORANI % <1 <0,8 <0,8

CDFA | PEROKSIT % <0,2 <0,15 <0,15
KAMPESTEROL % | <024 | <0,26 <0,26
ASIT ORANI % <0,8 <2 <3
PEROKSIT % <0,8 <2 <3

IOC |UVISIK ETKISI % | <0,22 | <0,25 <1,25
NEM ETKISI % <020 | <0,20 <0,10
TORTU % <0,1 <0,05 <0,05

Kaynak: IOC, 2019: Olive Oil Standarts and Labeling
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Tablo 5 incelendiginde, mevzuatin ortak 6zelliklerinin basinda zeytinyaginin asit orani
gelmektedir. Peroksit oranmi ise kurumlarin yayinladii mevzuatda ikinci ortak o6zellik
olmaktadir. ABD, zeytinyagr mevzuatinin geregi olarak renk testi yapmakta, IOC ise satisa
sunulan zeytinyaginin UV giines 1siklar altinda kalma etkisi ve nemli ortamda kalma etkisini
inceleyen testler uygulamaktadir. Zeytinyaginin giines 1siklarindan ve nemden etkilendigi
bilinmektedir. Meyvelerde ve yagl tohumlarda alkol etkisi goriilen kampesterol ise Tablodaki
kurumlarin bircogu zeytinyagi mevzuati geregi kampesterol testi istemektedir. Tablodaki
degerler her 100 ml zeytinyag1 miktari i¢in yiizdelik degerlerdir.

Uluslararas1 zeytinyagi piyasasinda verimliligi ve kaliteyi kontrol etmek amaciyla
bircok anlagma, diizenleme ve kurulus bulunmaktadir. Bunlarin basinda, Uluslararasi
Zeytinyag1 Anlasmasi, Avrupa Birligi tarafindan yapilan regiilasyonlar, Diinya Saglhk Orgiitii
(WHO) tarafindan belirlenen gida standartlari, Gida ve Tarimsal Organizasyon (FAO)
tarafindan belirlenen sartlar sayilabilir. Diinya Ticaret Orgiitii’niin (WTO) yapmis oldugu
anlagmalar Uluslararasi Zeytinyagi Konseyi (IOC) tarafindan ilk kez 1956 yilinda
imzalanmistir. Anlagma, “Uluslararas1 Zeytinyagi ve Zeytin Antlagmasi1” olarak bilinmektedir.
Ust iiste bes kez imzalanan anlagsma giiniimiizde hala yiiriirliiktedir. IOC ve WTO arasinda
gerceklesen bu anlagsma, kiiresel zeytin ve zeytinyagi piyasasinda devletlerin uyguladig: tek
uluslararas1 anlagmadir. Anlagma; uluslararasi is birligi, arastirma, teknik destek, teknoloji
paylasimi, zeytinyagi tikketimini artiracak politikalarin gelistirilmesi ve konuyla ilgili istatistik
paylasimi gibi konular1 kapsamaktadir. Uyeler sik sik yapilan toplantilarla mevcut durum
hakkinda degerlendirmeler yapmaya devam etmektedirler.

Avrupa Birligi ise, Ortak Piyasa Organizasyonu (Common Market Organization, CMO)
araciliiyla zeytinyag: sektoriinii direkt olarak etkileyen kurallar ve politikalar belirlemektedir.
Toplamda 21 gida endiistrisini igeren CMO, 6zellikle 2008 yilindan giintimiize kadar zeytin ve
zeytinyagl hakkinda kurallar1 ve politikalar1 giincellemeye devam etmektedir. 1966 yilindan
giinlimiize kadar zeytin ve zeytinyagi endiistrisinde politikalar gelistiren CMO, uluslararasi
piyasada kurallar koydugu gibi, Avrupa Birligi smurlar icerisinde de ciftgileri koruyan
politikalar belirlemistir. CMO sayesinde Ispanya, Yunanistan ve Portekiz énemli zeytinyag:
ihracatcist iilkeler olmuslardir. Yapilan reformlar sayesinde Ispanya giiniimiizde en onemli
zeytinyagi ihracatgisi lilkeler siralamasinda en basta gelmektedir. Avrupa Birligi nin uyguladigi
tarimsal kredi tarafindan desteklenen zeytinyagi endiistrisi, mevcut kredi miktarinin yaklagik
%40’lik boliimiini biitge olarak kullanabilmektedir. 1992’den giiniimiize kadar devam eden

uygulama ile iretici ve iiretilen iiriin desteklenmektedir. Avrupa Birligi’nin tarimsal
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faaliyetlerini ve bu faaliyetlerde rekabet iistlinliiglinii artirmay1r amaglayan kredi sistemi,
ciftgilerin gelirlerini artirmaya devam etmektedir.

Diinya Saglik Oriigiiti (WHO) tarafindan uygulanan Gida Kalite Standartlar1 (Food
Quality Standards) uygulamasi ilk kez 1963 yilinda zeytinyagi endiistrisine genisletilmistir.
WHO, insan saglig1 ve uluslarasi zeytinyagi kalite standartlarin1 Codex Standart’lar1 ad1 altinda
yiirtirlige koymustur. ISO 9000 standartlart da WHO nun uyguladigi standartlara benzer
ozellikler tasimaktadir. Bu standartlar, tiiketicilerin saglikli, kaliteli ve gilivenli bir sekilde
zeytinyagi satin almalarint amaglamaktadir. WTO ise daha ¢ok tarimsal politikalar ve uluslarasi
ticaret konular1 hakkinda reformlar gelistirmekte, ayrica yerel destek, piyasaya ulasim ve
ihracat destekleri sunmaktadir. WTO, zeytinyagi ihracati yapan {ilkelerdeki firmalarin
uluslararas1 haklarini ve dogabilecek sorunlar1 yakindan takip etmektedir (Giirkan, 2015: 67-
69).

3.2.2. Zeytinyag@ Ticaret Politikalar:

Kiiresel dlgekte zeytinyagi i¢in s6z konusu olan ticaret politikalari, sonucta genel dis
ticaret politikas: araclart kullanilarak uygulanmaktadir. Burada politika uygulamalar1 giimriik
tarifeleri, diger her tiirlii ithalat kisitlamalar1 ve ihracata yonelik tesvikler ¢ergevesinde ele
almacaktir. Gorildiigii gibi, zeytinyagi ticaretini etkileyen politikalarda en 6nemli faktorlerden
biri AB’nin vergi politikasidir. Bu durum, zeytinyag: ticareti yapan firmalara kolaylik
saglayarak, Ispanya ve Italya’nin, iirettiklerinden daha gok zeytinyag ihrag ettikleri bir tablo
ortaya koymaktadir. Avrupa Birligi sinirlar1 igerisinde faaliyet gosteren sirketlerin ithal edilen
zeytinyagindaki vergi muafiyeti hakki bulunmasi, Avrupali zeytinyagi ticareti yapan firmalarin
dikkatini Tunus, Tiirkiye ve Suriye’ye cekmektedir. Ispanya ve Italya’nin en ¢ok zeytinyag
ithal ettigi lilkeler Tunus, Tiirkiye ve Suriye olmustur. Tiirkiye, 2017-2018 sezonunda yaklasik
420 milyon dolar degerinde zeytinyagi ihracati gerceklestirmistir. Aynm1 sezonda, Tunus
yaklagik 840 milyon dolar degerinde zeytinyagi ihracati gergeklestirmistir (IOC, 2019: World
Exports).

Avrupa Birligi, zeytinyagi iiretim maliyetleri yiiksek olan Ispanya ve Italya’nin
piyasadaki rekabet edebilirligini ve kendi ¢ikarlarini korumak amaciyla, Avrupa Birligi sinirlar
disinda faaliyet goOsteren diger markalarin zeytinyagi ithalatina yiiksek oranlarda vergi
uygulamaktadir. Avrupa Birligi’nin uyguladigr giimriik vergisi  %30’lara  kadar
varabilmektedir. Hemen hemen tiim gida ¢esitlerine kota uygulayan Avrupa Birligi, zeytinyagi
ithalatina da kota uygulayarak ithal edilen zeytinyaginin ti¢ilincii iilkelere ihra¢ edilmesinin

oniinii acan uygulamalar yapmaktadir. ithal edilen zeytinyagmnin ihracati durumunda
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ithalat¢gidan vergi talep edilmemektedir. Hali hazirda zeytinyag tilketim miktarinin neredeyse
%10’unu karsilayabilen ABD ise, zeytinyag ithalati alaninda kat1 uygulamalara sahip degildir.
ABD zeytinyag tiiketimini karsilamak igin Ispanya ve italya basta olmak iizere bir¢ok iilkeden
zeytinyagi ithalati gergeklestirmektedir. Ayrica, ABD dis ticaret bakanliginin aragtirmalarinda,
kiiresel zeytinyagi sektoriinden gelir elde edebilmek icin ABD’nin c¢esitli girisimlerde

bulundugu goriilmektedir.

AB’nin tarimsal faaliyetlerini gelistirme amag¢li kurulan Ortak Tarim Politikasi
(Common Agricultural Policy, CAP), AB’ye iiye iilkelere direkt 6demeler saglayarak,
zeytinyag liretimi ve ihracatin1 desteklemektedir. AB’nin Yunanistan’da zeytinyag: sektoriine
yapmis oldugu nakdi yardimlarin, bu sektdrde faaliyet gOsteren iireticilerin ve tliccarlarin
gelirlerinin yaklasik %50’sini olusturdugu belirtilmistir. CAP ayrica, Yunanistan’da zeytin
dikimi yapilmamis alanlar1 analiz ederek bu bolgelerde zeytin dikiminin artirilmasi amaciyla
ciftcilere fidan yardiminda da bulunulmaktadir. CAP desteklerinin bu bolgelerde olmamasi
halinde, zeytinyag1 endiistrisinin yok olacagi tahmin edilmektedir. 2005 yilinda, Yunanistan’da
¢ift¢i basina ortalama 8.600 dolar yardim yapilmustir. Bu rakam Ispanya ve Italya icin yaklagsik
15.000 dolar olmustur. italya’da CAP &demeleri ciftgilerin gelirlerinin %20 ile %50 arasindaki
kismini olusturmaktadir. Bircok Italyan zeytinyag: iireticisinin, CAP destekleri olmadan
iiretimde gok fazla zorlanacaklari tahmin edilmektedir. CAP, Italya’da da fakir ve zeytin dikimi
yapilmamis bolgelerde zeytin fidan1 yardimi yapmaktadir. Italya, AB iilkelerinin icinde
CAP’dan en ¢ok yardimi alan iilke olmustur. Yeni zeytin bahgelerinin olusumunda, zeytinyagi
alimlarinda, modernizasyonda ve makinelesmede CAP Italya’ya 6nemli yardimlarda
bulunmustur. Ispanya’da da CAP’m sagladigi destekler zeytin dikim alanmin az oldugu
bolgelerin gelisimi icin ve zeytinyag iireten ciftcilere direk olarak yapilan ddemelerdir. Ispanya
her yil yaklasik 1,03 milyar Euro degerinde CAP’dan direkt 6deme almaktadir. Bu rakam,
Ispanyol giftcilerin gerlirlerinin %20 ile %40°lik boliimiinii olusturmaktadir (Williamson, 2013:
6-33).

AB’den sonra zeytinyag: iiretiminde dnemli bir konuma sahip olan Kuzey Afrika’da
zeytinyagl iretimini artirmak i¢in Tarim igin Yesil Plan (GPA) Fas tarafindan 2008’de
yayinlanmistir. Zeytinyagi iiretimini artiracak ve fakirligi azaltacak olan programda, zetinyagi
sektoriinde teknoloji kullanimininda artis amaglanmistir. Programa ek olarak Milenyum
Kooperatifi (MCC) kurularak, uluslararasi zeytinyagi ticaretinde endiistrinin pazarlama
giiclinlin artirllmas1 amacglanmistir. Birlesmis Milletler Endiistriyel Gelisme Organizasyonu

(UNIDO), Fas’ta zeytinyag: iiretim ve pazarlama alanlarinda c¢iftcilere destek vermektedir.
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UNIDO ayrica, zeytinyagir endiistrisinde kadin isgiliciinlin yayginlasmasi, zeytinyagi
iiretimindeki verimliligin artmasi ve Fas’in markalagsma yolundaki ¢alismalarina da énemli

katkilar saglamaktadir (Williamson, 2013: 7-23).

Kuzey Afrika’da onemli bir iiretici olan Tunus’da ise I0C’ye bagli olan Ulusal
Zeytinyag Idaresi (ONH) Tunus’un zeytinyagi politikalarini gelistiren kurumdur. Tunus Tarim
Bakanlig: ile siirekli istisare halinde olan ONH, Tunus’un kiiresel zeytinyagi piyasasinda
girisimler, planlar ve kalite hakkinda arastirmalar yapmaktadir. 1994’den giliniimiize kadar,
Tunus’lu zeytinyagi iireticilerinden zeytinyagi alimlar1 yapmakta, depolama destegi saglamakta
ve ihracata destek olmaktadir. Tunus’un zeytinyag iiretiminde, ihracatinda ve kalitesinin
artirllmasinda 6nemli rolii olan ONH, Tarim Bakanliginin 2012 yilinda Tarimsal Yatirimlar
Kurumu'nun (APIA) kurulmasinda Onciilik etmistir. APIA’nin temel gorevi, yeni dikim
alanlar1 olusturmak ve hali hazirda bulunan zeytinyagi bahgelerinin bakiminin ve gelisiminin
tyilestirilmesini ve denetlenmesini saglamak olmustur. Bu alanda 2012 yilinda ilk kez 480.000
dolar yardimda bulunarak zeytinyagi endistrisine katki saglamaya baslamistir. Tunus’da
faaliyet gosteren bir diger program da Ihracat Piyasasina Ulasma Fonu (FAMEX) olmustur.
Paketlenmis ve ihracata hazir olan zeytinyaginmi baslica ithalat¢i piyasalara ulastirmakla
ylikiimlii FAMEX, tagima maliyetlerinin de %50’sini karsilamaktadir. 2012 yilinda, program,
ihracatgilara yaklasik 8,5 milyon dolar yardimda bulunmustur. Tunus’daki kuruluslar ve
programlarin asil amaci, zeytinyaginin diigiik maliyetle liretilmesinden daha ¢ok pazarlanmasi

konusuna odaklanmistir (Williamson, 2013: 7-14).
3.2.2.1 Giimriik Tarifeleri

Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda baslica aktor iilkeler olan Ispanya ve Italya’nin ticaret
politikalar1, s6z konusu iilkelerin bu piyasadan elde ettikleri gelirin ve piyasa payinin
artmasinda onemli rol oynamaktadir. Bu iilkelerin diger AB iilkelerinden ithal ettikleri
zeytinyagi i¢in glimriik vergisi 6dememeleri kendileri i¢in biiyiik bir avantajdir. Ancak, Birlik
dis1 tilkelerden yapacaklar1 zeytinyag: ithalati i¢in %30’lara kadar varan giimriik vergisine
tabidirler. Bu nedenle, Ispanya, oncelikle Yunanistan ve Italya’dan ithalat yapmay: tercih
etmekte, Tunus, Tiirkiye ve Suriye ikinci planda kalmaktadir. Boylece, Ispanya, 2017-2018
sezonunda ithal ettigi yaklagik 567 milyon dolar de§erindeki zeytinyaginmi isledikten sonra
iiclincii llkelere ihrag etmistir. Ayn1 sezonda, AB, yaklagik 2,5 milyar dolarlik zeytinyagi

ihracat1 gergeklestirmistir.

Diinya Ticaret Orgiitii’niin yonetmeliklerine gore, zeytinyag: ithalati yapacak iilkeler
kendi glimriik tarifelerini belirlemektedirler. Dolayisiyla, zeytinyagina uygulanan giimriik
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tarifeleri iilkelere gore degismektedir. Tarifeleri etkileyen faktorlerin basinda, ithalat yapacak
iilkenin zeytinyagi iiretim miktar1 gelmektedir. Zeytinyag: tiikketim ve ihracat miktarlarinin
karsilanamadigi durumlarda zeytinyag: ithalati yapilmaktadir. Bu durumda tarife oranlar
iiretimin yetersiz olmasi nedeniyle diisiik olacaktir. Zeytinyagi iiretimi yapan iilke, yerel
iireticiyi desteklemek i¢in genellikle tarife uygulamaktadir. Zeytinyag: liretimi yapmayan bir
ilke daha diisiik tarife uygulayacaktir. Avrupa Birligi’ne iiye iilkelerin igiincii ilkelere
uyguladig1 zeytinyag tarifeleri %0 ile %10 arasinda degismektedir. Japonya, Avusturalya,
Kanada ve Isvicre iilkelerinde ise zeytinyagina uygulanan tarife %0’dir. Tarife oranlarina
karsilik, Avrupa Birligi’ne liye iilkelerde zeytinyagina uygulanan KDV oran1 %40’lara kadar
cikmaktadir. ABD’nde ise zeytinyagina %1,3 KDV uygulanmaktadir. Avrupa Birligi, iiye
iilkelerin zeytinyag treticilerini korumak amaciyla tarife ve KDV oranlarin1 yiiksek
tutmaktadir. Avrupa Birligi disindaki iilkelerde ve zeytinyagi arzinin talebi karsilayamadigi
iilkelerde ise hem tarife hem de KDV oranlar diisiik veya sifirdir. Arastirmalara gore, gelecekte
zeytinyagina uygulanan tarifeler diisiis gosterecektir. Bu diisiislin en Oonemli sebebi ise,
tiiketicilerin zeytinyaginin sagliga faydalarini anlamalar1 ve diger yaglara kiyasla zeytinyagini

daha fazla tercih etmeleri olacaktir (Ronen, 2017: 8-9).

3.2.2.2. Tarife Dis1 Engeller

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda kisitlamalar genellikle zeytinyagmin kalitesinin
denetlenmesi ile ilgili olmustur. Kiiresel zeytinyagi endiistrisinde dnemli bir konumda oldugu
icin, kisitlamalar genellikle AB tarafindan uygulanmaktadir. AB, ithal ve ihra¢ edilen
zeytinyagiin kimyasal standartlara ve pazarlama kosullarina uygun olup olmadiginin testi ile
ilgli mevzuat belirlemistir. Standartlar belirlenirken IOC’nin kararlar1 dikkate alinmistir.
Pazarlama sartlarina yogun 6nem veren AB, kiiresel zeytinyag1 piyasasinda faaliyet gosteren
markalarin isini zorlastirirken, zeytinyag tiiketicilerinin glivenli ve standartlara uygun iiriin
satin almalarmi saglamistir. IOC’nin uyguladig1 standartlara bagh kalan AB Regiilasyon
Komisyonu, 2568/91 nolu mevzuatinda belirtildigi gibi, zeytinyag: standartlarinda IOC’nin
yapacagl desikliklerin AB mevzuatina entegre edilmesini kararlastirmistir. Kimyasal
standartlarin yani sira, paketlemede kullanilan etiketlerde zeytinyaginin etikette yazildigi ¢eside
uygun olup olmadigi da test edilmektedir. Sizma zeytinyaginin en pahali zeytinyagi c¢esidi
olmasindan dolayi, firmalarin sizma zeytinyagi kalitesinde olmayan ikinci ve iigiincii kalite
olarak siniflandirilan zeytinyagini sizma olarak satisa sundugu bir¢ok denetlemede I0C’nin
analiz ettigi konudur. Etiketlemede bir diger sorun ise, soguk sikim olarak etiketlenen

zeytinyagidir. Geleneksel yontemlerle elde edilen zeytinyaginin gergekten soguk sikim olup

34



olmadig1 AB’nin zeytinyagi pazarlama yonetmeliginde incelenmektedir. IOC’ye iiye iilkeler
zeytinyaginda kimyasal standartlara ve pazarlama sartlarina uymak zorunda olmakla birlikte,
s0z konusu sartlar1 tasimayan firmalari AB Regiilasyon Komisyonu’na bildirmekle

yukiimlidiirler (Williamson, 2013: 6-9).

Tirkiye de zeytinyag ithalatina glimriik vergisi uygulayarak i¢ piyasadaki zeytinyagi
ireticilerini korumay1 amaglamigtir. 1985 yilina kadar, zeytinyag: ithalati izin alinarak
gerceklestirilmekteydi. Bu tarihten sonra, hazineye gelir saglamak ve rekabet ortamini1 korumak
amaciyla giimriikk vergisi uygulamasia gidilmistir. Mevcut giimriik tarifesi zeytinyagi icin
%31,2°dir. Zeytinyag1 endiistrisinde Tiirkiye kendi kendine yeten ve ihracat arzin1 karsilayan
bir iilke oldugundan dolay1, zeytinyag: ithalat1 yok denecek kadar azdir. Déhilde Isleme Rejimi
Uygulamalart (DIR) yodnetmeligi altinda, Tiirkiye zaman zaman zeytinyag: ithalatini
yasaklamaktadir. Sadece zeytinyagi {iretiminin az oldugu sezonlarda, i¢ piyasanin talebini ve
zeytinyagi ihracatindaki istikrari siirdiirebilmek amaciyla ithalat yapilmaktadir. 2007’ den sonra
uygulamaya konulan DIiR kapsaminda zeytinyag ithalatina yasak getirilmistir. Tiirkiye’nin
kiiresel zeytinyag1 piyasasinda ihracatini artirmasi, kendi markasini olusturmasi ve piyasada
aktif rol oynayabilmesi i¢in zaman zaman DIR’in iptal edilmesi hakkinda tartismalar

yasanmaktadir (Seger, 2012: 51).
3.2.2.3. Kiiresel Piyasada Zeytin ve Zeytinyag1 Tesvikleri

Avrupa Birligi, cifteilerinin kiiresel rekabet edebilirligini artirmak amaciyla, iiye
iilkelerdeki tarim kooperatiflerini destekleyen politikalar uygulamaktadir. Gerekli arastirmalar
sonucunda, zeytincilik yapan ¢iftcilere fidan ekim asamasindan hasat zamanina kadar destekler
verilmektedir. Tarim politikalar1 belirlenirken, iye {ilkenin zeytinyagi endiistrisindeki konumu,
yonetmeliklere uyup uymadig1 ve kooperatiflerinin performans: dikkate alinmaktadir. Avrupa
Birligi iiye tilkelerdeki zeytinyag iireticilerine Ortak Tarim Politikasi (Common Agricultural
Policy, CAP) kapsaminda, direk odeme adi altinda desteklerde bulunulmaktadir. Destegin
amaci, kirsal bolgelerin kalkinmasi, zeytinyagi kalitesinin yiikseltilmesi ve depolama
kapasitiesinin artirlmasidir. Avrupa Birligi Tarimsal Faaliyet Komisyonu Direktorii'ne gore,
direk 6deme destekleri, zeytinyagi lireten ciftcilerin sezon sonu toplam gelirlerinin %25 ile %50
arasindaki kismini olusturmaktadir. italya ve Ispanya’da direk édeme destekleri hektar basina
400-800 Euro arasindadir. Zeytinyagi fiyatinin kiiresel arz ve talep tarafindan belirlenmesinden
dolay1, AB cesitli programlar sayesinde zeytinyai iiretimini artirarak fiyatlarin diismesini

saglamaktadir (Williamson, 2013: 15).
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Kiiresel zeytinyagi piyasasinda onde gelen iilkeler, mevcut rekabet iistlinliiklerini
korumak ve daha da ileriye tagimak icin arastirma kuruluslart araciliiyla zeytin iireticilerini
daha cok iiretmeye tesvik edecek analizler yaymlamaktadirlar. Ispanya Ulusal Arastirma
Konseyi (Spanish National Research Council, CSIC), bu iilkedeki en biiylik kamu arastirma
kurulusudur. Ekonomi Bakanligina bagh olan CSIC, siklikla rekabet edebilirlik, teknolojik
gelismeler ve yenilik¢ilik iizerine analizler yapmaktadir. Biinyesinde 131 adet arastirma
enstitiisiinii barindiran CSIC, rekabet iistiinliigiinii siirdiirmek i¢in sosyal bilimler, biyoloji,
dogal kaynaklar, tarim bilimleri, fizik bilimleri ve teknolojileri, materyal bilimler, gida bilimleri
ve kimyasal bilimler alanlarinda arastirmalar yapmaktadir. Ispanya devletinin destekledigi bir
baska arastirma kurulusu olan Ispanya Ulusal Tarim, Gida ve Teknoloji Arastirma Enstitiisii
(INIA) ise, aragtirmalarini Ispanya’y1 bolgelere ayirarak tarmsal iiretim, bioteknoloji ve tarrm
ekonomisi alanlarinda siirdiirmektedir. Ispanya’da arastirma ve gelistirme desteklerinin yani
sira, Ispanya’da zeytinyagi endiistrisi agirlikli olarak AB’nin CAP projesi kapsaminda
desteklenmektedir. CAP’daki direkt 6deme destegi ve kirsal alanlar gelistirme politikasi
sayesinde Ispanya her yil yaklasik 1 milyar Euro destek almaktadir. AB’ye bagli CAP projesi
Ispanya Tarim Bakanligi ile is birligi yapmaktadir. Ispanya’da zeytincilik ile ilgili tarrm yapan
ciftcilerin %85’1t CAP’dan direkt 6deme deste§i almaktadir. Direkt 6deme miktar1 ¢iftginin
zeytin bahgesinin biiyiikliigi goz ontline alinarak belirlenmekte ve hektar bagina 500 ile 700
Euro arasinda degismektedir. Ispanya’li ciftciler direkt ddeme almamalar1 halinde zeytinyagi
endiistrisinin yok olabilecegini savunmaktadirlar (Williamson, 2013: 6-21). AB yardimlarinin
yani sira, Ispanya’daki toplam zeytinyag: iiretiminin %70’ini ihra¢ etmek veya paketlemek
amactyla kooperatifler satin almaktadir. Ulkede banka kredileri bu kooperatiflere sonuna kadar
aciktir. Iliopoulos (2012), Avrupa Birligi’nin Ispanya’daki zeytinyag iireten veya stoklayan
kooperatiflere hibe verdigini belirtmistir. 2004 yilindan giliniimiize, Birligin bu hibelerinin
toplam1 yaklasitk 8 milyar Euro olmustur. Desteklerin amaci, zeytinyagi sektoriinde
modernlestirme ve yenilik¢iligi tesvikle, uluslararasi rekabet giiciinii ve ihracati artirmaktir.
Avrupa Birligi’nin Ispanya’ya yardimlari her yil bir kereye mahsus direkt édeme olarak

gerceklesmektedir (Iliopoulos, 2012: 9-10).

Yunanistan da CAP projesi altinda direkt 6deme destegi almaktadir. Yunanistan’da
faaliye gosteren zeytinyag: iireticileri Ispanya’daki iireticiler gibi CAP destegi olmamasi
halinde zeytinyag1 endiistrisinin gelecekte yok olabilecegini savunmaktadirlar. CAP tarafindan
yapilan direkt 6demeler Yunanistan’daki zeytinyagi iireticilerinin gelirlerinin neredeyse

%50°lik kismin1 olusturmaktadir. italya ve Ispanya’nin CAP’den almis oldugu direkt 5demelere

36



kiyasla, Yunanistan AB’ye liye iilkeler arasinda zeytinyagi sektoriindeki en yliksek destegi alan
iilke olmugstur. Yunanistanh ¢iftgiler zeytinyagi iiretim maliyetlerinin satig fiyatinin {istiinde
oldugunu ve CAP’nin direkt 6demeleri sayesinde maliyetlerin satis fiyatinin altina inerek kar
elde ettiklerini belirtmektedir. CAP direkt 6demeleri disinda Yunan Hiikiimeti de zeytin
bahgelerinin kurulmasinda ciftcilere destek vermektedir. ispanya ve Italya’da oldugu gibi,
Yunan Hiikiimeti kirsal bolgelerin gelisimini yeni zeyin bahgeleri kurulumu destegi vererek
saglamakadir (Williamson, 2013: 6-41). Yunanistan’daki zeytinyagi kooperatifleri de Avrupa
Birligi’nden destek almaktadir. Ispanya’dan farkli olarak, Yunanistan’da faaliyet gdsteren
zeytinyagi firmalarina, tesislerini ve paketleme boliimlerini yenilemeleri ve modernlestirmeleri
icin de destekler saglanmaktadir. Bu desteklerin amaci da Yunanistan’in kiiresel rekabet giiciinii
artirmaktir. Yunanistan, AB’den her yil 7 milyon Euro degerinde modernlestirme destegi
almaktadir. Bu durumda, Yunanistan’da kurulacak yeni zeytinyagi tesisleri veya hali hazirdaki
tesisler i¢in yapilacak kapasite artirminin %50’si AB tarafindan finanse edilmektedir. AB,
zeytinyag1l kooperatiflerinin desteklenmesinin, iiye ftlkelerin kiiresel piyasalarda rekabet

giiciinii artacagini diisiinmektedir (Iliopoulos, 2012: 9-10).

Tirkiye’de de tarim sektoriiniin gelistirilmesi amaciyla devlet destekleri uygulanmis, bu
amacla 2000 — 2008 yillar1 arasinda c¢iftcilere dogrudan gelir destegi adi1 altinda 6demeler
yapilmistir. Zeytinyag iiretiminde 2008’den giliniimiize ise ddemeler fark alimlar1 adi altinda
azalarak da olsa devam etmistir. Fark alimlari, ¢iftcilerin irettikleri 1 kg zeytinyagi icin
yaklagik 70 kurus destek almalar1 demektir. Zeytin bahgelerinin rehabilitasyonunda ise ¢iftgiler
dekar basmma 100 TL destek alabilmektedirler. Zeytinyagi iireten firmalar, tesis kurulum
asamasinda veya kapasite artirimi projelerinde maliyetin yaklagik %50°si kadar destek
alabilmektedirler. Destekler, Tarim Bakanligt veya Kalkinma Ajanslar1 tarafindan
saglanmaktadir. 1998- 2011 yillar1 arasinda zeytinyagi iiretimini artirmak amaciyla g¢iftgilere
yaklagik 100 milyon dolarlik destek verilmistir. 2004 yilinda, Tiirkiye kiiresel piyasada 6nemli
2. zeytinyagi ireticisi olmayr amaglamis ve aga¢ sayisint 100 milyondan 165 milyona
cikartmistir. Gilinlimiizde devam eden fark alimlari desteginin yani sira, zeytin isleme
tesislerinin kurulum ve kapasite artirimi alanlarinda da bazi bolgelerde destek vermekedir. Bu
destekler, kurulum veya kapasite artirimi maliyetlerinin %50°1lik kismina kadar ¢ikmaktadir

(TAGEM, 2018: 2-3).

Kiiresel zeytinyagi piyasasmnin &nemli aktorlerinden olan italya’da bu konudaki
aragtirmalar Egitim Bakanlhigina bagl Italya Ulusal Arastirma Konseyi (National Research

Council of Italy, CNR) tarafindan yiiriitiilmektedir. CNR’ye bagli 109 adet arastirma enstitiisii
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bulunmaktadir. CNR, gida ve biolojik bilimleri yaninda kimyasal ve fiziksel teknoloji
alanlarinda da arastirmalar yapmaktadir. Italya’da faaliyet gosteren bir baska arastirma
kurulusu da Ulusal Arastirma Konseyi’dir (National Research Council, CRA). CRA Tarim
Bakanligi’na bagli olan 32 adet enstitiiden olugsmakta ve daha ¢ok agaglandirma ve mevcut

bahgelerin yeniden organizasyonu konularinda arastirmalar yapmaktadir (Giirkan, 2015: 300).

Italyan arastirma ve gelistirme kuruluslarinin zeytinyag: endiistrisine destekleri disinda,
Italya da AB’den CAP projesi altinda direkt ddeme destegi almaktadir. italya’daki ciftcilerin
aldiklar1 CAP direkt 6deme destegi zeytinyagi iiretimi yapan giftcilerin gelirlerinin %20 ile
%50’lik kismini olusturmaktadir. Ispanya’da oldugu gibi, Italya’da da ciftciler zeytin
bahgelerinin biiytikliigiine gore CAP direkt 6deme destegi almaktadir ve bu destek hektar bagina
500 ile 800 Euro arasinda bir deger olarak belirlenmektedir. ispanya’ya kiyasla, Italya’daki
zeytinyagi iireticisi gifteiler daha fazla direkt 6deme destegi almistir. CAP projesi kapsamindaki
AB’ye iiye iilkeler i¢in desteklerin yonii aynidir. Deger olarak farklilik gosterse de, amag, proje
kapsamina alinan iilkelerdeki kirsal alanlarin zeytincilik tarimi ile kalkinmasini saglamaktir.
Italya’da farkli olarak, hali hazirda bulunan bahgelerin modernizasyonu igin italyan devletin
destegi bulunmaktadir. italyan hiikiimeti, ¢iftcilerin CAP’dan almis oldugu her 1 Euro igin 2
Euro direkt 6deme destegi sunmaktadir. Bah¢e modernizasyonu kapsaminda, ¢iftgiler yeni
ekim alanlar1 olusturmada da italyan yonetiminden CAP’1n yadimlarma ek bir yardim daha

almaktadirlar (Williamson, 2013: 6-34).

ABD’de zeytinyagi iiretim miktar1 i¢ piyasadaki tiiketimi karsilayamadigi halde ABD’li
ciftciler yeteri kadar devlet destegi alamadiklarini belirtmektedir. AB’ye ve birgok zeytinyagi
iireten iilkelere kiyasla, ABD’de direkt 6deme sistemi bulunmamaktadir. Bu durum, ABD’li
zeytinyag1 {reticilerinin kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet giiclinii onemli Olciide
zayiflatmaktadir. ABD Tarim Bakanligi (United States Department of Agriculture, USDA),
zeytinyagi Ureticilerine zeytin fidan1 ekim destegi, Ar-Ge caligmalari, egitim ve kapasite
artirnm1 konularinda destek vermektedir. ABD’nin Kalifornya eyaletindeki yaklagik 9 bin
hektarlik zeytin bahgesi USDA tarafindan sigorta altina alinmistir. USDA 2012 yilinda, bir¢ok
program altinda zeytin ve zeytinyagi endiistrilerini arastirmak ve gelistirmek tizere biitceden
1,2 milyon dolar harcama yapmistir. Kalifornya Eyaleti’nde USDA ’nin disinda bir¢ok {inivesite
de zeytinyagi sektorii hakkinda arastirmalar yapmaktadir. Robert Mondavi Enstitiisii ve UC
Gida Bilimleri kuruluslari, ABD’de zeytinyagi endistrisini inceleyen kuruluslardir

(Williamson, 2013: 1-8).
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Afrika bolgesinde 6nemli zeytinyagi iireticisi olan Tunus, Tarim Bakanlig1 araciligiyla
zeytinyag liretiminde, satin aliminda, depolamada ve ihracatta ¢iftcilere ve firmalara destekler
vermektedir. Bakanliga bagli olan Tarimsal Yatirimlar Destek Ajansi (Agricultural Investments
Promotion Agency, APIA), Tunus’da kurulacak yeni zeytin bahgeleri ve hali hazirda bulunan
zeytin bahgelerinin modernizasyonunda destek uygulamak amaciyla fon olusturmustir. APIA
tarafindan 2012 yilinda giftgilere yaklasik 500 bin dolarlik 6deme yapilmistir. Tunus ayrica
zeytinyag ihracatinda %0,5 oraninda vergi iadesi destegi saglamaktadir. Tunus yonetimine
bagli Thracat Piyasas1 Erisim Fonu (Export Market Access Fund, FAMEX), kii¢iik hacimlerde
paketlenmis zeytinyagi ihracatin1 tesvik amagh destekler vermektedir. Tasima maliyetlerinin
yaris1 ve dagitim maliyetlerinin bir kismi olarak FAMEX tarafindan verilen desteklerin toplami
yillik yaklasik 8,5 milyon dolar olarak gergeklesmektedir. Tunus’un zeytinyag: iireticilerine
sagladigi desteklerin neredeyse tamami kiiresel piyasada marka olusturma ve tanitima
yoneliktir. Hali hazirda zeytinyag: liretiminin diisiik maliyetlerde olmasi bakimindan, Tunus

zeytinyagi iretiminde direkt 6deme ve benzeri destekler uygulamamaktadir.

Kuzey Afrika’da 6nemli bir bagka zeytinyag: iireticisi olan Fas, zeytin ve zeytinyagi
endiistrisini Tarimsal Yesil Plan (the Green Plan for Agriculture) programi kapsaminda
desteklemektedir. Zeytinyagi iiretimini ve ihracatini artiracak yonde destekleri kapsayan
program sayesinde her gecen giin Fas’da zeytin bahgelerinin sayis1 artmaktadir. Yeni kurulacak
zeytin bahgesinin maliyetlerinin yaklasitk %30’luk kismi Fas hiikiimeti tarafindan

karsilanmaktadir (Williamson, 2013: 7-14).

3.2.3. Kiiresel Zeytinyag ihracati

Tablo 6’da iilkelerin zeytinyag: ihracat rakamlart verilmistir. AB’nin, iiye {ilkeler
arasindaki serbest ticaretten elde ettigi avantajlardan dolayi, en yliksek zeytinyagi ihracat
miktarlarina sahip oldugu goriilmektedir. 2018 yilindaki zeytinyagi ihracat verilerine gore,
AB’yi Tunus ve Tiirkiye iilkeleri takip etmektedir. Tiirkiye ve Tunus iilkelerinden yogunlukla
dokme olarak zeytinyagi ihracati gerceklesmistir. 2018 yilinda, Tunus 180 bin tonluk
zeytinyag1 ihracati ve Tiirkiye ise 90 bin tonluk zeytinyag: ihracati ile zeytinyag1 piyasasinda

onemli bir role sahip tilkeler konumundadirlar.
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Tablo 6. 2011 — 2018 Ulkelere Gore Zeytinyagi ihracat1 / 1000 Ton

Ulke 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Avrupa 481,0 | 5555 | 491,0 | 600,5 | 508,0 | 573,5 | 5555 | 5315
Birligi
77.1% | 76,1% | 62,8% | 85,4% | 60,3% | 82,3% | 81,0% | 66,3%
Suriye 230 | 250 | 30,0 | 10,0 0,0 6,0 0,0 0,0
3,7% | 3.4% | 3.8% | 14% | 00% | 09% | 0,0% | 0,0%
Tunus 108,0 | 129,5 | 170,0 | 58,0 | 304,0 | 102,5 | 85,5 180,0
17,31% | 17,74% | 21,74% | 8,24% | 36,10% | 14,71% | 12,46% | 22,46%
Tiirkiye 120 | 200 | 91,0 | 350 | 30,0 150 | 450 90,0
1,92% | 2,74% | 11,64% | 4,98% | 3,56% | 2,15% | 6,56% | 11,23%
Toplam 624,0 | 730,0 | 782,0 | 703,5 | 842,0 | 697,0 | 686,0 | 801,5

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.

Kiiresel piyasalarda toplam zeytinyagi iiretiminin %73,4’linli iireten AB’nin, bu
piyasalarda yaklasik %75’lik ihracat payima sahip olmasi dikkat ¢ekmektedir. Bunun sebebi,
Ispanya basta olmak iizere AB’nin zeytinyagi sektoriinde uyguladigi destekleyici devlet
politikalar1 ve stratejileridir. Kiiresel piyasada %52’lik zeytinyagi ihracat oranina sahip
Ispanya, bu endiistride lider konumundadir. ispanya; Tunus, Tiirkiye ve Suriye’den dokme
olarak ithal ettigi zeytinyagin1i markalastirarak, ambalajlayarak ve c¢esitli pazarlama
yontemlerine bagvurarak tekrar iigiincii iilkelere ihra¢ etmektedir. 2017-2018 sezonunda
gerceklesen yaklasik 3,7 milyar dolar degerindeki toplam zeytinyagi ihracatinin 2,5 milyar
dolarlik kism1 AB filkeleri tarafindan gerceklesmistir. Ayn1 sezonda, Tunus 840 milyon dolar
degerinde ve Tiirkiye 420 milyon dolar degerinde zeytinyagi ihracat1 gerceklestirmistir.

3.2.4. Kiiresel Zeytinyag Ithalat

Kiiresel zeytinyag ithalatinda ise, 2017-2018 sezonunda diinya iiretiminin %0,2 gibi
diistik bir oranin1 yapan ABD, toplam zeytinyagi ithalatinin ise %30’unu gerceklestirmektedir.
Bu durum, kiiresel piyasada zeytinyagina olan talebin artmasinin en énemli gdstergelerinden
biridir. ABD’nin endiistride yeni bir aktor olma stratejisi burada agik¢a goriilmektedir. Tablo
7°de tilkelerin son bes sezona ait zeytinyagi ithalat miktarlar verilmistir. 2018 yilinda, AB 180
bin ton zeytinyag: ithalat1 gerceklestirmistir. Zeytinyagi iiretiminin talebi karsilayamadigit ABD
ise ayn1 yil yaklasik 380 bin ton zeytinyag ithalati gerceklestirmistir. Brezilya 76 bin tonluk

zeytinyagi ithalati ile 3. en ¢ok zeytinyagi ithalat1 yapan iilke olmustur.
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Tablo 7. 2011 — 2018 Ulkelere Gore Zeytinyag: ithalat: / 1000 Ton

Ulke 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Avrupa 82,0 | 96,5 | 153,0 | 53,0 | 2245 | 975 | 90,5 180,0
Birligi
16,7% | 18,0% | 264% | 10,7% | 34,8% | 18,4% | 17,3% | 28,0%
ABD 2750 | 300,0 | 288,0 | 302,5 | 2945 | 3140 | 3050 | 310,5
56,1% | 56,0% | 49,7% | 60,9% | 45,7% | 59,4% | 58,3% | 48.3%
Avusturalya | 32,0 | 31,5 | 285 | 28,0 220 | 260 | 29,0 30,0
6,52% | 5,88% | 4,.92% | 5.64% | 3,41% | 4.92% | 5,54% | 4,66%
Brezilya 61,5 | 680 | 730 | 725 66,5 | 50,0 | 59,5 76,5
12,54% | 12,70% | 12,60% | 14,60% | 10,31% | 9,46% | 11,37% | 11,89%
Kanada 40,0 | 395 | 37,0 | 40,5 375 | 41,0 | 395 46,5
8,15% | 7.38% | 6,38% | 8,16% | 5,81% | 7,76% | 7.55% | 7,23%
Toplam 490,5 | 5355 | 579,5 | 496,5 | 6450 | 528,5 | 523,5 | 6435

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.

Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda ikinci en ¢ok ithalat miktarina AB sahiptir. ABD tiiketim
amacl ithalat yapmaktayken, AB iilkeleri ihracat amach ithalat yapmaktadir. AB {ilkeleri;
Tunus, Tirkiye ve Suriye’den ithal ettikleri dokme zeytinyagini isleyerek tekrar ABD’ne ihrag
etmektedirler. Brezilya ve Avusturalya iilkeleri ise zeytinyagi piyasasi i¢in yeni hedef piyasalar
konumundadirlar. Ancak, bu durumun farkinda olan Brezilya ve Avusturalya da kendilerini
yeni diinya aktorleri olarak tanimlamakta ve zeytinyagi piyasasindan pay almak i¢in cesitli
girisimlerde bulunmaktadirlar. 2017-2018 sezonunda 2,5 milyar dolarlik toplam zeytinyagi
ithalatinin yaklasik 1,5 milyar dolarlik kismi1 ABD tarafindan gergeklesmistir. Ayn1 sezonda,
AB 570 milyon dolar, Brezilya 360 milyon dolar ve Avusturalya 140 milyon dolar degerinde
zeytinyag ithal etmislerdir.

3.2.5. Zeytinyag Ticaretinde Egilimler

Zeytin lretiminde verim bir yil disiik bir yi1l yliksek olsa da, son yillarda kiiresel
zeytinyagi iiretiminde artig goriilmektedir. Son iki sezon verilerine bakildiginda %28’lik bir
iretim artis1 olmustur. Tablo 8’de goriildiigii gibi, son sezonda kiiresel zeytinyag: iiretimi
yaklagik 3,3 milyon ton olmustur. Son bes yilda gergeklesen tiiketim ise yaklasik olarak yilda
3 milyon tondur. Yaklasik 20 milyar dolarlik ticaret hacmine sahip kiiresel zeytinyagi piyasasi

giderek biiyiimektedir.
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Tablo 8. 2013 — 2018 Diinya Zeytinyag1 Verileri (Ton)

2013/14 | 2014/15 | 2015/16 | 2016/17 | 2017/18
Uretim 3.252.000 | 2.458.000 | 3.177.000 | 2.587.000 | 3.312.000
Tiiketim 3.076.000 | 2.916.000 | 2.980.000 | 2.725.000 | 2.978.000
Ithalat 785.000 929.000 789.000 778.000 971.000
Ihracat 785.000 929.000 789.000 778.000 971.000
Ihracat Fiyati
(USD/ton) 3.992 3.752 4.059 4.072 4.673

Kaynak: Tagem, 2018

2017-2018 sezonunda diinyada toplam zeytinyagi iiretim degeri 15,5 milyar dolar
olmustur. Aym sezonda, yaklasik 14 milyar dolarlik zeytinyag: tiiketimi, 4,5 milyar dolarlik
zeytinyagi ithalati ve ihracati gerceklesmistir. Kiiresel piyasalarda zeytinyagi diger yaglara
kiyasla daha fazla tercih edilmektedir. Mili (2006), tiiketicilerin ¢ogunlugunun AB iilkelerinin
irettikleri veya ambalajladiklar1 zeytinyagini tercih ettiklerini iddia etmektedir (Mili, 2006: 4).

1990 yilindan giiniimiize ispanya istikrarl1 bir sekilde diinyanin en biiyiik zeytinyag:
iireticisi olmustur. Ispanya’y1 sirasiyla Italya ve Yunanistan takip ederken, bu ii¢iinden sonra
Tunus, Tirkiye ve Suriye gelmektedir. Diinyada son yillarda yillik ortalama zeytinyag: tiretimi
3 milyon tonu ge¢mistir. 2017-2018 sezonunda bir 6nceki sezona kiyasla, Tiirkiye ve Suriye’de
iiretim yaklasik 2 kat artarken, Italya’da ¢ok kiiciik bir azalma meydana gelmistir. Anania
(2008), AB’nin zeytinyagi iiretimi ile ilgili olarak 2004 yilinda yapmis oldugu reformlar
sayesinde iiye iilkelerin zeytinyag iiretiminin arttigini ifade etmektedir. Italya, ispanya ve ABD
sirastyla en cok zeytinyagi tiikketen iilkeler olmuslardir. Ispanya ve Italya dnemli tiiketici iilkeler
oldugu gibi, 6nemli zeytinyagi ihracatgist durumumundadirlar. En ¢ok ihracat yapan {i¢ilincli
iilke olan Tunus, iiretimde besinci siradadir.

1994°den giiniimiize, toplam zeytinyag1 ihracat1 yaklasik %84 oraninda artmistir. Birgok
iilke hem zeytinyagi ithalati hem de ihracati yapmakla beraber, bazi iilkeler tekrar ihra¢ etmek
amaciyla ithalat yapmaktadir. Wang (2013), hali hazirda kiiresel zeytinyagi liretim miktarinin
%1’inden daha azim tireten ABD’nin, dis ticaret ve tarim bakanliklar aracilifiyla zeytinyagi
sektorii hakkinda detayli arasgtirmalar yaptigi ve bu sektorden gelir elde etme yollarini
arastirdigin1 ifade etmektedir. ABD, kiiresel ithalatin %15’ini yapmaktadir (Wang, 2013: 1-4).
Zeytinyag: ithalatinda énemli bir piyasa olarak goriilen ABD, Italya ve Ispanya basta olmak
iizere akdenize kiy1 birgok iilkeden zeytinyagi ithalati yapmaya devam etmektedir. Daha ¢ok
diistik hacimlerde ve yiiksek fiyatlarda zeytinyagi ithalati gergeklestiginden, bircok zeytinyagi

markast ABD’deki rekabet ortaminda yer almak istemektedir. Tunus, Morokko, Arjantin ve
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Tiirkiye’nin ABD’ye zeytinyagi ihracati igin alternatif olmalar1 ile birlikte, Ispanya ve

Italya’nin ABD piyasasindaki paylar1 giderek azalmaktadir (Williamson, 2013: 16).

3.3. Kiiresel Zeytinyag: Piyasasinin Yapisi ve Ozellikleri

Akdeniz {ilkelerinin 6nemli bir bolimiinde zeytin c¢iftciligi iilkelere 6nemli gelir
saglamaktadir. Basta Ispanya olmak iizere, son 25 yilda zeytinyagi iiretiminde énemli bir arts
olmustur. Bununla beraber, zeytinyag: talebi de artmistir. Ispanya, italya ve Yunanistan, 2017-
2018 sezonunda diinyadaki toplam zeytinyag iiretiminin yaklasik 5,5 milyar dolarlik kismin1
tilketmistir. Geriye kalan 9,5 milyar dolarlik zeytinyagini, iiretici olmayan iilkeler tiikketmistir.
Mylonas (2015), paketlemenin yogunlukla Italya’da yapilmasi sebebiyle, Ispanyanin ve
Yunanistan’in 6nemli iiretici iilkeler olduklart halde zeytinyaginin kiigiik hacimlerde paketlenip
pazarlanmasinda Italya kadar basarili olamadigmi belirtmektedir. Ispanya, Italya ve
Yunanistan’dan sonra zeytinyagi tiretiminde 6nemli iilkeler olarak Tiirkiye, Tunus ve Suriye,
iretimlerini 1990 — 2014 yillar1 arasinda iki katina ¢ikartmislardir. Boylece bu tilkelerin kiiresel
zeytinyag1 piyasasindaki paylari %25°den %35’e yiikselmistir. Diinyada zeytinyagina olan
talebin ve arzin ge¢miste oldugu gibi gelecekte de artarak devam edecegi tahmin edilmektedir
(Mylonas, 2015: 1-2).

Kiiresel piyasanin tamaminda zeytin yetistiriciligi kiigiik dlgekli iireticiler tarafindan
yapilmakta olsa da zeytinyag: piyasasi iilkelere gore farklilik gosterebilmektedir. Uretimden
tilketime kadar siiren asamada kiiciik Ureticilerin tam olarak sektére uyum saglayamamasi
zeytinyaginin toplanmasi, dagitilmasi ve kalitesinin kontrol edilmesi agisindan biiyiik sorunlar
ortaya ¢ikmaktadir. Uretilen zeytinyaginin yaklasik iicte biri tiiccarlara veya kooperatiflere

ulagincaya kadar ciftciler tarafindan ilk elden satilmaktadir (Carbone, 2018: 13).

Fas ABD
Suriye » Ispanya » Italya » Avusturalya
Tunus Kanada

Sekil 6. Kiiresel Zeytinyagi Piyasasi Thracat Dongiisii

Kaynak: Williamson, 2013: 17
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Zeytinyag1 kooperatiflerinin, lilkelerin zeytinyagi endiistrilerinde faaliyet gosteren 6zel
isletmelerden daha cok aktif olmasi durumunda piyasalar monopolcii rekabet piyasasinin
ozelliklerine sahip olmaktadir. Ozel isletmelerin daha aktif oldugu ve kooperatiflerin
yayginlasmadig1 piyasalarda ise oligopol piyasanin ozellikleri goriilmektedir. Sekil 6’da
kiiresel zeytinyagi ihracat dongiisiinde aktor iilkeler gosterilmistir. Suriye, Tunus ve
Tiirkiye’den Ispanya’ya veya diger iilkelere zeytinyag: ihracati gerceklesirken, zeytinyag
dokme olarak diisiik fiyatlardan satildigi ig¢in ve zeytinyagi arzinin ihracat talebini
karsilamasindan dolay1 Suriye, Tunus ve Tiirkiye piysalarinda tam rekabet piyasasinin
ozellikleri gériilmektedir. Kooperatiflesmenin yogun oldugu Ispanya ve italya’da, kooperatifler
iiretilen zeytinyaginin biiyiik bir boliimiinii depoladigindan ve sektdrii elinde tuttugundan
dolay1 piyasalar monopolcii piyasasinin Ozelliklerini gostermekteyken, ABD’ye en ¢ok
zeytinyag ihracati gergeklestiren italya, diisiik hacimlerde paketleme yaparak piyasada en ¢ok
satis yapan markalara sahiptir. Zeytin tiiketiminin her gecen giin artmasi sebebiyle, zeytinyagi
iiretiminin de artti1 goriilmektedir.

Avrupa Birligi zeytinyag1 endiistrisinde ilk sirada yer alirken, iiye iilkelerin bazilarinin
kooperatiflesmede gelistigi goriilmektedir. Ispanya’da 940 adet biiyiik gruptan olusan 6zel
isletmeler ve kooperatifler, bu iilkedeki tiretim tesislerinin %54’ilinii yonetmektedir. Toplam
1.740 adet zeytinyag: isleme tesisinin 940 adedini kooperatifler olusturmaktadir. Ispanya’da
iretilen veya ithal edilen zeytinyaginin daha c¢ok ihracat amaciyla depolandigi bilinmektedir.
(Williamson, 2013: 17).

Paketleme isleminin yogun oldugu italya’da ise yaklasik 5.000 adet zeytin isleme tesisi
bulunmakta olup, bu tesisler paketleme hizmeti de sunarak zeytinyagi endiistrisinin%50’sini
elinde tutmaktadir. Yunanistan’da da zeytinyagi sektoriinii elde tutan kooperatiflesme
mevcuttur ve yaklasik 2.200 adet zeytin isleme tesisi bulunmaktadir. Tiim bu veriler sonucunda,
Ispanya ve Italya’daki iireticiler ve ithalat ve ihracat yapan biiyiik organizasyonlarm zeytinyagi
arzin1 depolama yontemiyle zeytinyagi talebini karsilayarak elde edilecek en yiiksek kar
oranlarint gerceklestirdikleri goriilmektedir. Avrupa Birligi’nin 2012 yilinda yayinladigi
“Zeytinyag1 Endiistrisinin Ekonomik Analizi” adli arastirmada, Birlik simirlar1 igerisinde
iiretilen zeytinyaginin ticte ikisinin ihrag edildigi belirtilmektedir. Diinyadaki toplam zeytinyagi
stogunun paketlemek amaciyla her y1l yaklasik %701 Avrupa Birligi tarafindan yapilmaktadir.
2020 yilinda Ispanya’da iiretilecek zeytinyagi miktarinin 2 milyon tona yaklasacagi tahmin
edilmektedir (Eurpoean, 2012: 7-8).

Ispanya’da zeytinyag iiretimi biiyiik kooperatifler tarfindan kontrol edildiginden,

yuksek hacimlerde ve dislik fiyatlarda zeytinyagi iiretimi hedeflenmistir. Kooperatifler
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sayesinde olusturulan ekonomik giicle, yiiksek hacimde zeytinyagi iiretimi hedefine
ulagilmistir; ancak, iiretilen zeytinyaginin kalitesi yliksek olmamistir. Zeytinyaginin kalitesinin
diisiik olmasi Ispanya’nin yiiksek hacimli zeytinyag: iiretim hedefinin bir sonucu olarak
gecikmis hasattan kaynaklanmaktadir. italya’da ise iiretim hala geleneksel olarak kiiciik aile
isletmelerinin sayis1 oldukca fazla olan isleme tesislerinde gerceklesmektedir. Italya, yiiksek
hacimden daha ¢ok zeytinyag iiretiminde kaliteye odaklanmaktadir. italya’daki zeytinyagi
iireticileri, Ispanya’nmn yiiksek hacimli ve diisiik maliyetli zeytinyag: iiretimi politikasin
desteklememektedir. Ispanya’nin uyguladig1 bu politika yiiziinden italyan ciftiler, Italya’nin
geleneksel yontemlerle iiretiminin yiliksek maliyetli olmasindan dolay1r rekabet giiciiniin
azaldigini belirtmislerdir. Giiniimiizde, Italya, ululararas1 zeytinyag ticaretinde ve paketlemede
lider konumundadir. Yunanistan 6nemli bir zeytinyag: iireticisi olmasina ragmen, kiiresel
piyasada markalagsmada yetersiz kalmistir. Yunanistan’daki zeytinyaginin isleme tesislerinden
direkt olarak yerel tiiketiciye arz edilmesinden dolay1, i¢ piyasada tiiketim oldukga yiiksektir.
Bu nedenden dolayi, kisi basina tiiketim miktarinda Yunanistan lider konumundadir. Son
zamanlarda Yunanistan, zeytinyaginin dokme olarak ihracindan daha c¢ok kiiresel piyasada
paketleme stratejilerine odaklanarak rekabet giiciinii artiracak yontemler arayisina girmistir
(Williamson, 2013: 19)

Kuzey Afrika, AB’den sonra en ¢ok zeytinyagi iiretimi yapan bolgedir. Tunus ve Fas
toplam diinya zeytinyagi liretiminde %9’luk, kiiresel piyasadaki toplam ihracatta ise %20’lik
paya sahiptir. Tunus ve Fas da AB’ye zeytinyagini1 dokme olarak ihra¢ etmektedir. Bu iilkelerde
zeytinyaginin iiretim maliyetleri diisiik oldugundan, italya istikrarli bir sekilde Tunus ve
Fas’dan dokme zeytinyag: itlhalati gerceklestirmis ve paketleyerek kiiresel piyasada satigini
gerceklestirmistir. Zeytinyag iiretiminde dnemli bir yeri olan Tunus, i¢ piyasada kisi basina
zeytinyagi tiikketim miktar1 bakimindan diislik tiiketim oranina sahiptir. Bu durumda, Tunus,
irettigi zeytinyaginin ¢ogunu ihra¢ edebilmektedir. IOC standartlarina uygun olan Tunus
zeytinyagy, Italya ve Ispanya tarafindan tercih edilebilmektedir. Fas’ta i¢ piyasada zeytinyag1
fiyatlar kiiresel piyasadaki fiyatlardan daha yiiksek olmaktadir. Dolayisiyla, zeytinyag iiretimi
yapan c¢iftciler genellikle i¢ piyasada satis yapmak istemektedirler. Bu nedenle, Fas’ta ihracat
i¢cin ayrilan miktar oldukca azdir. Ozellikle 2011 yilindan sonra, Fas’ta zeytinyag: iiretimindeki
arti, zeytinyagi ihracatina ayrilan arz miktarinda da artisa neden olmustur. Arzdaki bu artigtan
sonra, Fas, ABD’de en yaygin olarak satilan Pompeian marka zeytinyagi firmasi ile anlagsma
yaparak ABD piyasasina girmistir. Italyan markasi olan Pompeian, giiniimiizde kiiresel

zeytinyagi endiistrisinde lider konumundadir (Williamson, 2013: 20).
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Kiiresel piyasada kendilerini yeni diinya aktorleri olarak adlandiran Sili, Avusturalya ve
Arjantin, son yillarda zeytinyag: liretiminde 6nemli artislar kaydetmislerdir. S6z konusu tilkeler
zeytinyag1 iretiminde kullandiklari son derece modern teknikler yardimiyla zeytinyagim
kaliteli iiretmeyi hedeflemislerdir. Zeytinyagi ihracatinda da onemli artiglar kaydeden yeni
diinya aktorleri, hali hazirda yerlesmis Italyan markalariyla rekabet etmekte zorlanmaktadir.
AB’li iireticiler, devlet destekleri, diisiik maliyetli ve yiiksek hacimli tiretimlerinden dolay1 yeni
diinya aktorleri lizerinde avantajli durumdadir. Bu tilkeler zeytinyag1 paketlemesinde farklilik
yaparak ve iliretiminde kaliteye odaklanarak rekabet etmeyi siirdiirmektedir (Williamson, 2013:
21).

Tiirkiye ve Suriye Onemli zeytinyagi iireticisi lilkeler olmalarina ragmen kiiresel
piyasada markalasma alaninda 6nemli bir yer edinememislerdir. Ortadogu’da en ¢ok zeytinyagi
iiretimi Tiirkiye ve Suriye’de gerceklesmektedir. Italya’da oldugu gibi, Tiirkiye ve Suriye’de
de zeytinyagi iiretimi kiigiik ailelerden olusan ciftciler tarafindan gercgeklestirilmektedir.
Teknolojik gelismenin yetersiz oldugu Tiirkiye ve Suriye’de, tiretilen zeytinyaginin kalitesinin
yiiksek oldugu ve Tiirkiye i¢in zeytinyagi ihracati artig potansiyelinin Suriye’ye gore daha fazla
oldugu bilinmektedir. Tiirkiye’de zeytin dikim alanlar1 her gegen giin artmakta ve zeytinyagi
thracati i¢in gerekli olan arzdan daha fazla depolama yapilmaktadir. Arz fazlasina sahip
Tiirkiye, her gecen giin ihracat miktarin1 artirmaktadir. Suriye’nin zeytinyagi sektoriindeki
gelecegi son yillarda iilkede yasanan olaylardan dolay1 belirsizlik arz etmektedir (Williamson,
2013: 21).

Kiiresel zeytinuyag:1 piyasasinda pazarlamada lider iilke konumundaki Italya’da
zeytinyagi arz zinciri Sekil 7°de iiretimden perakende ve ihracat satisina kadar olan asamaya
kadar gosterilmistir. Yunanistan, Tiirkiye ve Ispanya zeytinyag: piyasa sekillerine kiyasla,
Italya zeytinyag1 piyasasinda dokme iiriin ithalati asamasi dikkat cekmektedir. Italya’nin
dokme olarak ithal ettigi zeytinyagi rafine edildikten sonra dogrudan toptanci araciligiyla
ihracata uygun hale getirilmekte veya i¢ tiiketim igin paketleme tesislerine veya biiyiik

markalara gonderilmektedir.
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Sekil 7. italya’da Zeytinyag1 Piyasasinin Yapist

Kaynak: Bakircioglu, 2006: 109

Markalar

Italya’li zeytinyag: iireticileri kendi tiiketim ihtiyaglarini karsiladiktan ve az miktarda

perakende satis yaptiktan sonra kalan kismi1 zeytinyagi toptancilarina satmaktadir. Toptancilar,

Italya’da zeytinyag1 sektdriinde merkezi role sahiplerdir. Yerel dagiticilar araciligiyla

perakende satis ve biiylik toptancilar araciligiyla da ihracattan pay almaktadirlar. D6kme olarak

ithal edilen zeytinyag1 da ayn1 toptancilara veya dogrudan biiyiik toptancilara ulagtirilmaktadir.

Kiiresel zeytinyag piyasasinda 6lgek ekonomisinde lider iilke olan Ispanya’da ise piyasa yapisi

Italya’ya gore farkliliklar gdstermektedir. Sekil 8’de Ispanya’da iiretimden perkande ve ihracat

satisina kadar olan asamaya kadar gosterilmistir.
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Sekil 8. Ispanya’da Zeytinyag1 Piyasasinin Yapisi

Kaynak: Bakirlioglu, 2006: 120

Zeytinyag1 sektoriinde yiiksek olgekte iiretim yapan Ispanya’da, iiretilen zeytinyag
dogrudan fabrikalar veya kooperatifler tarafindan satin alinmaktadir. Paketlenen zeytinyagi
toptancilar araciligiyla perakende satisa sunulmaktadir. Fabrikalar ve kooperatifler dogrudan
ihracat satisin1 paketlemeden hemen sonra araciya ihtiya¢ duymadan gergeklestirebilmektedir.
Zeytinyag iiretiminde onemli bir diger iilke olan Yunanistan’da zeytinyagi piyasasinin yapisi
Ispanya ile benzer o&zellikler gostermektedir. Yunanistan’da zeytinyagi iiretiminden

pazarlanmasina kadar olan asama Sekil 9°da gdsterilmistir.
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Sekil 9. Yunanistan’da Zeytinyag1 Piyasasinin Yapisi

Kaynak: Bakirlioglu, 2006: 130.

Yunanistan’da iiretilen zeytinyag: Ispanya’da oldugu gibi fabrikalara veya
kooperatiflere satilmaktadir. Ancak kooperatifler perakende satis icin paketleme firmalarina
bagvururken, fabrikalar paketlemeyi kendi isletlemelerinde yaptiktan sonra toptanci araciligryla
perakende satis yapmaktadir. Kooperatifler paketleme firmalar1 araciligiyla ihracat yaparken,

fabrikalar dogrudan ihracat yapabilmektedir.

3.3.1. Kiiiresel Zeytinyag1 Piyasasinda Arz ve Talep

Akdeniz iilkeleri toplam zeytinyagi iiretiminin %9011 gerceklestirmekte ve tirettikleri
toplam zeytinyaginin %89’unu bizzat tiikketmektedir. Sivi yaglar arasinda kiiresel piyasada
1995-1996 sezonunda gida olarak tiiketilen toplam yagin %3’liikk boliimii zeytinyagi iken,
2017-2018 sezonunda bu oran %6 olmustur (Tirkekul, 2007: 3). Zeytinyagiyla ilgili
aragtirmalarin hemen hemen tiimiinde arz ve talebin her gegen giin arttig1 konusuna dikkat
cekilmektedir. Zeytinyagi talebini karsilayamayan iilkelerin arz fazlasi olan iilkelerden ithalat
yaptiklar1 goriilmektedir. Ispanya 2012 yilinda 1,6 milyon ton zeytinyagi iiretimi
gerceklestirmis olup, 2020 yilinda 1,9 milyon ton iiretim yapacagini tahmin etmektedir. 2000
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yilindan giiniimiize, Ispanya’nim yapmis oldugu zeytinyag ihracat1 yaklasik iki kat artmistir ve
2020 yilina kadar da artacagi tahmin edilmektedir. Bu tahmin yapilirken, Ispanya’nin her gecen
giin artan zeytinyagi ihracati esas alinmaktadir (European, 2012: 6).

Kisa vadede, zeytinyagi fiyatinin diismesi halinde zeytinyagina olan talebin arttigi
goriilmiistiir. Bunun sebebi zeytinyagi talebinin esnek olmasidir. Uzun vadede ise, hem
zeytinyag1 talebinin hem de arzinin arttifi goriilmiistiir. Bu artiglarin sebeplerinin basinda
zeytinyaginin sagliga olan faydasi konusundaki bilincin her gegen giin artmasi gelmektedir. Her
ne kadar Akdeniz iilkeleri iirettikleri zeytinyaginin biiyiik bir boliimiinii tiiketse de, iiretim
yapmayan llkelerin yliksek miktarda zeytinyag: ithalati1 yaptiklar1 bilinmektedir. Bu durum,
zeytinyagl endiistrisinin biiyiimesine dnemli katki saglamakta ve biiyiime tahminlerinde esas
alinmaktadir (Kountouri, 2017: 39).

Zeytinyagiin akdeniz bolgesinde geleneksel gida kaynagi oldugu gergeginin yani sira,
artik kiiresel piyasalarda da yer edindigi géz ardi edilmemelidir. ABD’de zeytinyagina artan
talep bu duruma Ornektir. Zeytinyaginin saglik agisindan dneminin her gegen giin tiiketiciye
daha iyi anlatilabildigi ger¢cegi ABD i¢in de s6z konusudur. ABD gazetelerinde, dergilerinde,
bloglarda, arastirmalarda ve peryodik raporlarda zeytinyagindan siklikla bahsedilmektedir.
Kalp hastaliklar1 ve kolesterol gibi sorunlarda faydali olmasi zeytinyagi talebinin artmasinin
nedenlerinin baginda gelmektedir (Xiong, 2014: 2).

Diinya niifusunun artmas1 sebebiyle artan gida tiikketimi, yaglara olan talebin artmasinda
onemli bir etken durumundadir. Internet ve sosyal medya araciligiyla tiiketiciler saglikli yasam
hakkinda daha c¢ok bilgi sahibi olmuslardir. Organik ve dogal yollardan iiretilen gidalara da
talep her gegen giin artmaktadir. Geleneksel olmamasina ragmen, Asya iilkeleri de artan tiiketim
bilinci sayesinde artik sofralarinda zeytinyagi bulundurmaktadirlar. Artan gelir diizeyi ve
gelisen hayat standartlar1 sayesinde zeytinyagina olan talep de giderek artmistir. Dolayisiyla,
zeytinyagi iiretimi, tiiketimi ve ticareti her gecen giin artmaya devam etmektedir (Geng, 2004:
36-37).

Zeytinyag talebinin fiyat esnekligi zeytinyagi ¢esidine ve tilkelere gore degismektedir.
Amerika Birlesik Devletleri’nde sizma zeytinyagina olan talebin fiyat esnekligi (-0,437) olarak
hesaplanmitir. Buna gore, sizma zeytinyaginin talebi esnek degildir. Buna karsilik, natiirel
zeytinyagi talebi esnektir. Ispanya’da ise sizma ve natiirel zeytinyag: ¢esitlerinin her iksinde de
talep inelastiktir (-0,08). Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda talebin gelir esnekliklerine bakildig:
zaman esneklikler 1’in tlizerinde hesaplanmistir. Dolayisiyla, zeytinyag: talebi gelir-esnektir

(Xiong, 2014: 2-9).

50



Kiiresel piyasada 6nemli bir ithalat¢1 olan ABD’de zeytinyagi arz ve talebini inceleyen
arastirmalar sonucunda, zeytinyag1 pazarlayan firmalarin {iriin degiskligine gitmesi, kaliteli
zeytinyag1 satmasi ve ikame yaglarinin fiyatlarina kiyasla uygun fiyatlardan satmasi zeytinyagi
arzini; tiiketici tercihlerinin ve farklilastirilmis iirtinlerin fiyatinin tiikketicinin 6demek istedigi
fiyatlara yakin olmasinin ise zeytinyagina olan talebi etkiledigi belirtilmistir. Zeytinyagina olan
talebin her gecen giin artmasinin ise temel sebebi sagliga olan essiz faydalari olmustur. Sizma
etiketine sahip olmak iiriin farklilagmasinda tek basina yeterli olmamakla birlikte, sizma
zeytinyagi etiketine sahip olan iiriinler yeterince giiven saglamamaktadir. Zeytinyagi kalite
standartlarina uymak gerekmektedir. Gerekli testlerin yapilmis oldugu ve kalite onayl1 {iriinler
tiiketiciler tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir. Arastirmalarda, ABD’de zeytinyagina olan
talebin fiyat odakli oldugu sonucuna varilmistir. Bu durum, yiiksek hacimli ve diisiik fiyatlarda

iiretim yapan zeytinyag iireticisi iilkelerin faydasinadir (Williamson, 2012: 4-9).

3.3.2. Kiiresel Zeytinyag: Piyasasinda Fiyatin Belirlenmesi

Zeytinyag fiyat1 iilkelerin piyasalarindaki arz ve talebe bagl olarak belirlenmektedir.
Dogal olarak, arzin talebi karsilamadig: yerlerde yiiksek olan zeytinyag: fiyatlari, arzin yeterli
oldugu piyasalarda diisiik olmaktadir. Mesela, zeytinyagi arzinin talebi karsilayamadigi
Italya’da fiyat yiiksek iken, Ispanya’da durum bunun tam tersidir. Fiyatlar zeytinyagi cesitlerine
gore de degismektedir. Italya ve Yunanistan’da, zeytinyag fiyatlari, ait oldugu kategoriye gére
degismekle beraber, Ispanya’da degisik kategorilerdeki zeytinyag: fiyatlari asag: yukari aynidir
(European, 2012: 6). Arz, talep ve zeytinyaginin kalitesi disinda zeytinyagi fiyatini belirleyen
diger faktor ise talebin fiyat esnekligi olmustur. Zeytinyagi talebinin fiyat esnekligi ise
zeytinyagmin kategorisine bagli olarak degismektedir. Ozellikle Italya’da degisik
kategorilerdeki zeytinyaginin fiyatinin farkli olmasinin sebebi budur. Mesela, en yiiksek kalite
olarak bilinen sizma zeytinyagmmn talebi inelastiktir. Ikinci veya iigiincii kalite olarak
kategorize edilen zeytinyaginin talebi ise esnek olarak bilinmektedir (Pampanini, 2010: 8-10).

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda monopdlcii rekabet piyasasinin  dzellikleri
goriilmektedir. Uriin farklilastirma sayesinde firmalar kendilerine 6zgii yontemler kullanarak
degisik seviyelerde fiyat belirlemektedir. Tiiketici tercihleri ve farkli kalitelerde sunulan
zeytinyagiin da fiyati farkli olmaktadir. Sizma zeytinyagi ¢esidinin fiyatlar1 endiistri fiyatlar
ortalamasinin iistiindedir. Yiiksek iiretim maliyetlerine sahip olan iilkelerde zeytinyagi satis
fiyatininda yiiksek olmasi olagandir. Yiiksek teknoloji kullanarak zeytinyag: iireten iilkelerde
de zeytinyagi fiyatinin yiiksek oldugu bilinmektedir. Yiiksek iiretim maliyetlerinin yani sira,

dagitim ve pazarlama maliyetleri de zeytinyaginin fiyatina etki etmektedir. Yiiksek hacimli
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iiretim ve ihracat yapan firmalar, diisitk hacimlerde ihracat yapan firmalara gore daha diistik
dagitim ve pazarlama maliyetlerine sahip olduklarindan dolay1 zeytinyag: fiyatlandirmalarinda
avantaja sahiplerdir. Kiiciik firmalar ve Italyan markas: disindaki firmalar, rekabet ortami
yiksek olan zeytinyagi piyasasinda yer edinmede zorlanmaktadir. Bu nedenden dolayi, diistik
fiyat stratejisine odaklanmaktan daha ¢ok kaliteli zeytinyagi paketlemesi ile piyasada yer
edinmeye c¢aligmaktadirlar. Fiyatin belirlenmesinde son olarak, piyasalarda faaliyet gosteren
biiyiik olcekteki magazalarin raf bedeli adi altinda firmalara dayattigi 6demeler eklenir.

Zeytinyag liretim maliyetlerinden sonraki maliyetler sekil 10 gosterilmistir.

Zeytinyag1 Depolama Dagitim ve Raf Bedeli Promosyon
Uretim Maliyetleri Pazarlama Maliyetleri Maliyetleri
Maliyetleri Maliyetleri

Sekil 10. Zeytinyagiin Fiyatin1 Belirleyen Maiyetler

Kaynak: Williamson, 2013: 4-16

Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda 2010-2012 yillar1 arasinda fiyatlarda az da olsa diisiis
goriilmiistiir. Ayn1 ddnemde Ispanya’da yasanan zeytinyag: arzindaki artis bunun nedeni olarak
goriilmektedir. 2012 yilindan sonra ise zeytinyagi fiyatlarinda artis yasanmistir. ABD
piyasasinda zeytinyagir fiyatlar1 kiiresel piyasadaki fiyatlara anlik olarak entegre
olamamaktadir. Bu, ABD’ye ihra¢ edilen zeytinyagr miktarinin yiiksek olmasindan ve
ABD’nin ithal ettigi zeytinyagini uzun siire stoklamasindan kaynaklanmaktadir. 2013 yilindan
itibaren ise, ABD zeytinyag1 stoklarindaki diisiisten dolay1 zeytinyag: fiyatlar1 yiikselmistir
(Williamson, 2013: 4-17). ABD’de perakende zeytinyag fiyatlarinin analizinde, i¢ piyasada
iiretilen ve dis piyasadan ithal edilen zeytinyagmin fiyatindaki degisiklikler incelenmistir.
Tablo 9°da yerel veya ithal zeytinyagini paketleyen firmanin cografi konumundan dolay1
zeytinyaginin litre bagina fiyatindaki degisimler dolar cinsinden gosterilmistir.

Tablo 9. ABD’nde Zeytinyag1 Fiyatindaki Degismeler-2013 / Dolar (ithal/Yerel Uretim,
Ithal/Yerel Firma)

ithal Yerli
Firma Zevtinvas Uretim Digerleri
ytnyag Zeytinyag1
Ihracatq Etiketli -1,790 0,009 0,528
Yerli Tiiccar
Etiketli 0,495 -1,002 0,226
Digerleri 0,656 0,003 -2,008

Kaynak: Williamson, 2013: 4-19
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Tablo 9’da gorildiigii gibi, ithal edilen zeytinyagi ihracat¢i firmanin markasin
tasidiginda zeytinyag fiyati yaklasik 1,80 dolar diisiiktiir. Tiiketicilerin Italyan markalarina
olan tercihleri ve Italya’nin yiiksek hacimlerde ihracat gergeklestirmesi diisiik fiyatlara neden
olmaktadir. ABD’nin ithal ettigi zeytinyagini yerel tiiccarlar kendi markalar1 altinda satisa
sunduklarinda ise zeytinyag: fiyatlarinda yaklasik 0,50 dolar artis goriilmektedir. ABD’deki
yerel lretilen zeytinyagi birim litre fiyatlar1 ise ithal zeytinyaginin fiyatindan yaklagik 1,00
dolar daha diigiik goriilmektedir. Kiiresel piyasalarda fiyatin belirlenmesinde, {iriin
farklilagtirmasi, zeytinyagmin c¢esidi ve kalitesi ve tiiketici tercihleri belirleyici rol

oynamaktadir.
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DORDUNCU BOLUM

TURKIYE’DE ZEYTINYAGI PiYASASI

Bu béliimde, Tiirkiye’deki zeytin ve zeytinyagi iiretimi, tiiketimi, arz1 ve talebi, liretim
maliyetleri, devlet tesvikleri ve zeytinyagi ithalati ve ihracati incelenecektir. Daha sonra
Tiirkiye’de zeytinyagi lireten firma sayisi, kooperatifler ve kapasiteleri hakkinda bilgi verilerek,

zeytinyag1 fiyatinin belirlenmesinde rol oynayan i¢ ve dis piyasadaki etkenler incelenecektir.

4.1. Tiirkiye’de Zeytincilik ve Zeytin Uretimi

Tirkiye’de yaklasik 200 bin zeytin Ureticisi bulunmaktadir. Devlet destekleri ve
ciftcilerin arazilerini zeytin ekimi ile degerlendirmeleri sonucunda, 2005 yilindan giiniimiize
zeytin tariminda ve zeytin agaclarinin sayisinda %110 oraninda bir artis olmustur. Destekler
sayesinde, 2005 yilinda 80 milyon oldugu tahmin edilen zeytin agaci sayisinin gliniimiizde 170
milyonu astig1 tahmin edilmektedir. Tiirkiye’de zeytin liretiminin %40’1 Marmara Bolgesi’nde
gerceklesmektedir. Kiiresel piyasada, sofralik zeytin tiretiminde Tiirkiye ve Misir ikinci veya
ticiincii sirada yer almaktadirlar (Giirkan, 2015: 36).

Ancak, diger zeytinyag iireticisi iilkeler ile kiyaslandiginda, Tiirkiye’de aga¢ basina
zeytin hasadi diisiiktiir. Kooperatiflesmenin yetersiz, fiyat politikalarinin disa bagimli ve
stoklama kapasitesinin yetersiz olmasi, lreticilerin kendi tiiketimi disinda kalan zeytinyagi
miktarmi araci olarak adlandirilan tliccarlara satmasina neden olmaktadir. Bu sebeplerden
dolay1, zeytinyag fiyatinin yiikseldigi goriilmektedir (Birisik, 2016: 127-128).

Sekil 11°de, Tiirkiye’de 1988 — 2016 tarihleri arasindaki zeytin ve zeytinyagi iiretim
miktarlar1 goriilmektedir. Zeytin ve zeytinyagi arzinin gegmisten giiniimiize giderek arttig
goriilmektedir. Yurt i¢i ve yurt dig1 talebin artmasi sebebiyle zeytinyagi arzinin gelecekte de
artacag1 tahmin edilmektedir. Birgok zeytin iireticisi iilkede oldugu gibi, Tiirkiye’de de bir yil
hasat edilen zeytin miktar1 yiiksek olmakta ve takip eden yil hasat miktar1 diisiik olmaktadir.
Bu durum zeytin agacinin bir 6zelligidir. Tiirkiye’de 1994 yilina kadar iklim ve ekonomik
sartlarindan kaynaklanan diisiik miktarda zeytin iiretimi, 1994’den giinlimiize kadar giderek
artmaktadir. Tklim kosullarinin iyilesmesi, devlet desteklemeleri ve ¢iftcilerin bahge tarimina
yoOnlendirilmesi zeytin liretimindeki artisin nedenleri arasinda bulunmaktadir (Geng, 2004: 8-

9).

54



| Zeytin
B Zeytinyag:

1500K

1000K

500K

0K

1988

o b
=] o
=] [=]
- 3]

2016

Sekil 11. Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyagi Uretimi 1988 — 2016 (bin ton)
Kaynak: Balkan, 2017: 5-6

4.2. Tiirkiye’de Zeytinyagi Uretimi

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda zeytinyag tiretim miktarlar1 siralamasinda Tiirkiye ilk
bes iilkeden biridir. Ispanya, Italya ve Yunanistan’dan sonra Tiirkiye 4. 6nemli zeytinyag1
ireticisidir (Balkan, 2017: 8-9). Tablo 10°da, 2010 — 2018 yillar1 arasinda Tiirkiye’de iiretilen
zeytinyag1 miktarlar1 ve dolar cinsinden degerleri verilmistir. 2010 yilinda yaklasik 640 milyon

dolarlik zeytinyagi ireten Tiirkiye, 2018 yilinda bu tutar1 1,34 milyar dolara ¢ikarmistir.

Tablo 10. 2010 — 2018 Tiirkiye’de Zeytinyag1 Uretimi (Ton ve Dolar)

Sezon 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14 | 2014/15 | 2015/16 | 2016/17 | 2017/18

Miktar 160.000 | 191.000 | 195.000 | 135.000 | 160.000 | 150.000 | 177.000 | 287.000

1000 USD | 638.720 | 716.632 | 750.700 | 538.920 | 600.320 | 608.850 | 720.744 | 1.341.151

Kaynak: International Olive Oil Council, 2017.

Tiirkiye’de zeytinyagi endiistrisinin gelecekte istikrarli bir sekilde biiylimesi i¢in, yurtigi
piyasada birim maliyetlerin ve fiyatlarin halihazirdakinden daha diigiik olmas1 gerekmektedir.
Fiyatlarin1 uluslararasi piyasadaki zeytinyagi fiyatlarina baglh olarak belirleyen Tirkiye’deki
iireticiler, yiiksek miktarlarda ve diisiik fiyatlarda zeytinyag: {iretimi ve satis1 yapan llkelerle
rekabet etmekte zorlanmaktadir. Bu durum, Tiirkiye’de iiretim yapan ciftcilerin zeytinyagi
endiistrisinin gelecegi hakkinda endiselenmesine sebep olmaktadir. Devlet desteklerinin

artmasi, zeytinyagl arzinin artmasina ve uzun dénemli depolamaya imkan vererek fiyatlarin
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diismesini yavaglatmaktadir. Depolama sayesinde, sezon igerisinde diisiik fiyatlardan satilmak
zorunda kalan zeytinyagi, fiyatlar ylikseldigi zaman satigsa sunulabilmektedir. Tiirkiye 6nemli
zeytinyag1 Ureticisi bir iilke oldugu halde, kiiresel zeytinyagi piyasasinda hak ettigi yeri
alamamustir. Daha ¢cok dokme olarak ihrag edilen Tiirk zeytinyags, lider iiretici olan Ispanya ile
rekabet edememektedir.

4.2.1. Firma Sayis1 ve Kapasiteleri

Tiirkiye’de faaliyet gosteren zeytin isleme tesislerinin %32,4’i bir giinde yaklasik 60
ton, %38,8’1 en fazla 100 ton ve %28,8’1 100 tondan daha fazla zeytin isleme kapasitesine
sahiptir. Tirkiye’de yillik 100 ton ve alt1 zeytin isleme kapasitesi olan 70 adet, yillik 100 ton
ile 1.000 ton aras1 zeytin isleme kapasitesi olan 91 adet ve yillik 1.000 ton ve {izeri zeytin isleme
kapasitesi olan 116 adet zeytin isleme tesisi olmak iizere toplam 277 adet zeytin isleme tesisi
bulunmaktadir. Zeytin isleme tesislerinin tercih ettigi makine ve makine sistemlerinin yaklasik
olarak %060’1 yerli lretim makinelerdir. Zeytin isleme tesislerinin %28’1 ithal makine
kullanirken, %12°1lik kismi ise hem yerli hem de ithal makineleri tercih etmektedir (Birisik,
2016: 205-207).

Klasik sistem olarak adlandirilan eski sistemde liretim yapan firmalarin zeytinyagi
iretim verimliligi oldukca diisiiktii. 1980 yilina kadar Tiirkiye’deki zeytin isleme tesislerinin
yarist modern sisteme gecmistir. 1990’11 yillardan gliniimiize kadar ise, firmalarin %75’
modern sistemde zeytinyagi liretmeye baslamistir. Tiirkiye’de iiretilen zeytinyagindan elde
edilen geliri artirmak i¢in, Hazine Bakanligina baglh Tesvik ve Uygulama Genel Miidiirligi
kapasite artirimi veya yeni yatirimlar i¢in sik sik yatirim tesvikleri saglamaktadir. 2001 yilinda
Hazine Bakanlig1 tarafindan 11 adet firmaya yillik 35.000 ton kapasiteli tesvik yatirim belgesi
verilmistir; bu gibi tesvikler giiniimiizde de verilmeye devam edilmektedir. Tiirkiye’de Ege,
Marmara ve Akdeniz bolgeleri zeytin yetistiriciliginde uzman bolgeler haline gelmistir. Genel
olarak, 1990 yilindan giiniimiize Tiirkiye’de zeytinyagi iiretiminde yiikselen bir seyir
mevcuttur. Tirkiye mevcut iiretim kapasitesinin %70’ini kullanabilmektedir. Zeytinyag:
iretiminde mevcut kapasite yeterlidir; bununla birlikte, Tiirkiye nin kiiresel piyasadan elde

ettigi gelirin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki gelire oran1 %8’dir (Geng, 2004: 13-15).

4.2.2. Uretim Siireci

Cografi konumu nedeniyle bircok gida iiretimine ev sahipligi yapan Tiirkiye’de,
zeytinyagl da bu konumdan dolay1 iirettigi stratejik {riinlerden biridir (Balkan, 2017: 2).
Kiiresel piyasada, zeytinyagi iiretim yontemleri ve siireci hemen hemen aynidir. Tiirkiye’de

faaliyet gosteren yaklasik 207 adet zeytin isleme tesisinin %71°1 “ii¢ fazli” iiretim sistemi,

56



%27’s1 “iki fazli” tiretim sistemi kullanirken, %2’si “tag bask1” olarak adlandirilan geleneksel
yontemleri kullanmaktadir. Geleneksel yontemler kullanilarak iiretilen zeytinyagi kalitesini
giiniimiizde modern sistemlerle elde etmek miimkiin oldugundan, artik geleneksel yontemler
pek yaygm degildir. ikinci boliimiin iigiincii kisminda anlatildig: gibi, iki veya ii¢ fazh
sistemlerde, zeytin once yikanir, daha sonra kiriciya gonderilir. Kirilan zeytinler malaksor
olarak adlandirilan bdliime gecer ve yogurulmaya baslanir. Bu boliimde 20 — 30 dakika siireyle
yogurularak hamur seklini alan zeytin 25 — 30 derecedeki sicak suyla beraber istenen kivama
gelir. Hazir olan hamur, dekantor olarak adlandirilan yag ayirma iinitesine transfer edilir.
Dekantorde ayrisan yag separatdr olarak adlandirilan makinaya transfer edilir ve burada
zeytinyagi ayni derecedeki su ile yikandiktan sonra hazirlanmis olur. Zeytinin yikanmasindan
zeytinyaginin liretimine kadar olan agama tamamen mekanik yontemlerle gerceklesmektedir.
Zeytin sezonluk meyve oldugundan, zeytinyagi iiretimi de sezonluk olmaktadir (Kivrak, 2018:
40-51).

4.2.3. Uretim Maliyetleri ve Olcek Ekonomileri

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda, iiretim maliyetlerinin bilesenleri biitiin iilkeler icin
benzer ozellikler gosterir. Uretim maliyetleri hesaplanirken dort onemli asama dikkate
almmaktadir. Zeytin agaglarinin ekiminden hasat zamanina kadar gegen siire ve yapilan
harcamalar, hasat zamani katlanilan ig¢ilik maliyetleri, isleme tesislerindeki tiretim maliyetleri,
ambalajlama ve paketleme, depolama, dagitim ve pazarlama maliyetleri zeytinyaginin iiretim
maliyetlerini belirleyen faktorlerdir. Bagka tilkelerdeki gibi, Tiirkiye’de de maliyetler iginde en
yuksek paya zeytin agaclarinin ekiminden hasat zamanina kadar gecen siirede karsilasilan
maliyetler sahiptir. Bu, toplam maliyetlerin %67’sini olusturmaktadir. Hasat zaman1 ddenen
iscilik maliyetlerinin toplam maliyetlere orani ise %6’dir. ikinci en énemli maliyet kalemi ise
isleme tesislerinde zeytinyag iiretimi i¢in katlanilan maliyetlerdir. isleme tesislerine ulasimi ve
paketlemeyi de kapsayan bu maliyetlerin toplam maliyetlere oran1 %21°dir. Son olarak, dagitim
ve pazarlama maliyetlerinin toplam maliyetlere oran1 %6 civarindadir. Goriildiigii gibi, tiretim
maliyetlerinde en 6nemli kalem zeytin agaclarinin yetistirilmesi ve hasat zamanina kadar gegen
siire ve islemlerdir. Bu kalemlerin toplam maliyetler i¢indeki dagilimi biitiin iiretici iilkelerde
benzer bir yap1 arz etmektedir (Balkan, 2017: 7-8).

Zeytin hasadi maliyetlerini 6nemli 6l¢iide diisiirmek amaciyla makine ile hasat teknigi
giiniimiizde yaygin hale gelmistir. Marmara Bolgesi’ndeki ¢iftcilerin %60°1 zeytin hasadini
makine ile yapmaktadir. Korfez Bolgesi'ndeki ciftgilerin %61°1, Giiney Ege Bolgesi’ndeki
ciftcilerin %51°1, Gediz Bolgesi’ndeki ciftcilerin %31°1 ve Dogu Akdeniz Bolgesi’ndeki
ciftcilerin %82’°s1 makineli hasat teknigi kullanmaktadir. Genel olarak bakildiginda, diinyadaki
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toplam zeytin treticilerinin %43’ makineli hasat teknigi kullanmaktadir. Tiirkiye’de 2016
yilinda, hasat edilen zeytinin isleme tesislerine ulastigi andaki maliyeti kilogram basina
yaklasik 2,75 TL olmustur. Ortalama 4 kg zeytinden 1 kg zeytinyag iiretildigi varasayildiginda,
isleme tesislerine ulasana kadar gecen asamada 1 kg zeytinyaginin maliyeti 11 TL olmustur.
Isleme bedeli ve transfer bedelleri de eklendiginde 1 kg zeytinyaginin maliyeti ortalama 16 TL
arasinda gerceklesmistir (Birisik, 2016: 141-269).

Sonug olarak, zeytinyagi iiretim maliyetleri kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet
giiciinii etkileyen 6nemli bir faktordiir. Ancak, tilkelerin zeytinyagi tiretim maliyetlerini tiretim
asamasinda kiyaslamak oldukc¢a zordur. Bunun sebepleri, iiretim sistemlerindeki ve iiretim
verimliligindeki farkliliklar ve degisen hasat teknikleri faktorleridir. Bazi iilkelerde ise, iilke
icinde farkli bolgelerde de {iiretim maliyetleri farklilik gosterebilmektedir. Dolayisiyla,
kiyaslama yapilirken, birim zeytinyagi i¢in ortalama iiretim maliyetleri esas alinmaktadir.
Kiiresel zeytinyagi piyasasinda, genel olarak, geleneksel yontemlerle iiretim yapan iilkelerde
modern sistemlerle zeytinyagi lireten iilkelere gore iiretim maliyetlerinin daha yiiksek oldugu
bilinmektedir. ABD’de zeytin bahgesi kurulumu i¢in yiiksek sermaye yatirimi gerekmekteyken,
Akdenize kiy1 llkelerde zeytincilik kiigiik Olgekte ve cok sayida ciftgiler tarafindan
yapilmaktadir. ABD’de ve Ispanya’da modern makinali hasat teknigi kullanilmaktayken,
Italya, Tiirkiye, Fas, Yunanistan ve Tunus’da geleneksel yontemlerle hasat teknigi hala yaygin
halde kullamlmaktadir. ABD ve Ispanya hektar basina yaklasik 10 ton zeytin iiretimi
yapmaktayken, geleneksel yontemlerle iiretim ve hasat yapan iilkeler hektar basina yaklagik 4
ton zeytin iiretimi yapmaktadir. Ispanya ve ABD’nin Kalifornya eyaletinde bir kg zeytinyag1
{iretim maliyeti 1,32 Euro’ya kadar diisebilirken, Italya’da bir kg zeytinyagmin maliyeti 5,80
Euro’ya kadar yiikselebilmektedir. Fas’da ise 1 kg basi zeytinyag: iiretim maliyetleri 1,61
Euro’dur (Williamson, 2013: 2-6).

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda, 6l¢ek ekonomileri bakimindan en yiiksek avantaja sahip
iilke Ispanya’dir. Ispanya’dan sonra ise sirasiyla Italya, Tiirkiye, Yunanistan, Fas ve Tunus
iilkeleri gelmektedir. ABD ve yeni diinya aktorleri olarak tanimlanan iilkeler, kiiresel zeytinyagi
piyasasinda o6l¢ek ekonomileri bakimindan kiyaslanamayacak kadar az miktarda zeytinyagi
iretimi gergeklestirmektedir. ABD, kiiresel piyasadaki toplam iiretilen zeytinyagi miktarinin
%1’inden daha az {iretim oranina sahip ve i¢ piyasadaki zeytinyag: talebinin sadece %3 linii
karsilayabilmektedir. Akdenize kiyisindaki iilkelerin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki mevcut
rollerinden dolay1, yeni diinya aktorii tilkeler ve ABD gibi iilkelerden avantajli durumdadir.
Ispanya’nmn uyguladigi politikalar sayesinde, yiiksek olcekte iiretim yaparak daha diisiik

maliyetli zeytinyagi iiretimi yapmalart ABD ve yeni diinya aktorlerinin isini daha da
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zorlastirmaktadir. italya’daki paketleme firmalarinin biiyiik 6lcekde siseleme ve depolama
faaliyetleri gostermesi kiiresel zeytinyagi piyasasinda Italyan markali zeytinyag: endiistrisinin
istikrarli bir sekilde biiylimesini saglamaktadir. Kiiresel zeytinyagi piyasasinda Onemli
zeytinyag ithalatcisi ililke olan ABD’de, ABD’li zeytinyag: {iireticileri kiigiik 6l¢ekte iiretim
yaptiklari i¢in yiiksek miktarlarda raf paras: olarak adlandirilan perakende satis magazalarina
odeme yapma durumunda kalmaktadirlar. ispanya ve italya’nmn yiiksek 6lgekte iiretim ve
pazarlama yaptiklar1 goz 6niinde bulunduruldugunda raf parasinin ABD’li {ireticilere ek bir yiik
getirdigi ortadadir. Italyan markalarinin ABD’de yiiksek satisa sahip olma nedenlerinin basinda
sahip olduklar yiiksek Olcek ekonomileri sayesinde iiretim maliyetlerinin diisiik olmasi
gelmektedir (Williamson, 2013: 5-19).

4.2.4. Devlet Tesvikleri

Tirkiye’de zeytin destekleme politikalar1 1990 yilindan itibaren zaman zaman
degisiklikler arz etse de hala devam etmektedir. 2000-2008 yillar1 arasinda, zeytin iiretiminin
artmasi amaciyla devlet tarafindan destekleme alimlari, bakim faaliyetleri destegi ve dogrudan
gelir destegi adi altinda tesvikler sunulmustur. Destekleme yoOntemleri zamanla farklilik
gostermis olup, 2008 yilindan giiniimiize cifteiler “fark ddemesi” olarak adlandirilan tesvik
yontemi ile desteklenmektedirler. Halihazirda, Tiirkiye’de zeytincilikle ugrasan ciftgilerin
Tarim Bakanligina kayit yaptirmalari halinde dekar basina 14 ile 70 TL arasinda degisen
tutarlarda mazot ve giibre destegi verilmektedir. Ayrica, ¢ift¢iler, sezon sonunda iirettikleri her
bir litre zeytinyagi i¢in 0,80 TL dogrudan gelir 6demesi almaktadirlar. Zeytincilik yapmak
isteyen yeni yatirimcilar, fidan destegi ad1 altinda dekar basina 100 ila 400 TL arasinda degisen
destek O0demesi alabilmektedirler. Halihazirda zeytincilikle ugrasan c¢iftciler, bahgelerinin
veniden diizenlenmesi amaciyla da dekar basina 100 TL alabilmektedir (TAGEM, 2018: 2,3).
Onceki boliimlerde, devlet tesviklerinin ve tarimsal Ar-Ge harcamalariin zeytinyag: iiretimini
artirdig1 goriilmiistiir. Ancak, tesviklerin Tirkiye’nin kiiresel zeytinyag1 ihracatindaki rekabet
giicline etkisi besinci boliimdeki analizlerde incelenecektir.

Tiirkiye, zeytinyagi sektoriinde ihracati artirmak icin de destekler vermektedir.
Thracatta vergi iadesi ad1 altinda, zeytinyag: ihrac edilene kadar alimis olan vergilerin iadesi,
resmi harg¢larin iadesi ve benzeri tiim masraflarin toplanarak ihrcatgiya 6demesi yapilmaktadir.
1984°¢ kadar vergi iadesi zeytinyagi hangi hacimde ihrag edilirse edilsin gegerli olmaktayken,
1985°den 2010 yilina kadar sadece 1 kg olarak paketlenmis ve ihra¢ edilmis zeytinyagi i¢in
gecerli olmaktadir. 2010 yilindan itibaren ise, 5 kg’a kadar paketlenmis zeytinyagi ihracati i¢in

vergi iadesi yapilmaya baslanmistir. Bu uygulamayla birlikte, ihra¢ edilen zeytinyagi Tiirk
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markas1 ve menseli olursa ton basina 320 dolar, aksi takdirde ise ton bagina 80 dolar vergi iadesi

yapilmaktadir (Secer, 2012: 51).

4.3. Tiirkiye’de Zeytinyag) Tiiketimi

Tirkiye’de her 100 kisiden 77’si zeytinyagi tiiketmekte, 22’si ise tiilketmemektedir.
2017-2018 sezonunda zeytinyag kilogram litre fiyatinin 13 TL olmasiyla, Kisi basina tiiketim
miktar1 yillik 7 kg olmustur. Tablo 11°de, Tiirkiye’de 2010-2018 arasindaki yillik toplam

zeytinyagi tiikketim miktarlar1 verilmistir.

Tablo 11. 2010-2018 Déneminde Tiirkiye’de Zeytinyag: Tiiketimi (Ton)

Sezon 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Miktar | 131.000 | 150.000 | 150.000 | 105.000 | 125.000 | 116.000 | 155.000 | 170.000

Kisi
basina 5,4kg 6,15kg | 6,15kg 4,3kg 5,1kg 4,75kg 6,4kg kg
Tiiketim

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.

Tiirkiye’de zeytinyagi tiikketim miktar1 diger iiretici iilkelerin tiiketim miktarlarina
kiyasla diisiiktiir. Yurti¢i piyasalarda zeytinyagi fiyatinin yiiksek olmasi ve zeytinyaginin
faydalarinin yeteri kadar bilinmemesi zeytinyagina olan diisiik talebin baslica nedenleridir.
Yiiksek kalitedeki zeytinyaginin ihra¢ edilmesi ve yerel piyasada satilan zeytinyaginin
kalitesinin diisiik olmasi, Tiirkiye’deki talebin diisiik olmasinin bir baska nedenidir. Alim
giiciiniin (tiiketici gelirinin) diisiik olmasi ve alternatif sivi yaglarin yaygin ve ucuz olmasi da
yerel piyasada zeytinyagina olan talebi diistirmektedir (Giirkan, 2015: 2-3).

Zeytin meyvesi, zeytinyagi liretilmesi disinda sofralarda da yer almaktadir. Tiirkiye’de
zeytin yetistirilip hasat yapildiktan sonra tiiketicilere ulagsana kadar bir¢ok islemden geger. Bu
islemlerin higbir boliimiinde kimyasal madde kullanilmamaktadir. Giiniimiizde toplam
zeytinyagi liretiminin %99’u modern mekanik sistemlerle yapilmaktadir. Saglik acisindan ve
kalite agisindan zeytinyag1 saglikli gidalarin baginda gelmektedir. Giliniimiizde organik iiriinlere
artan talebin kaynagi, medya ve ilgili saglik kuruluslarinin yayinlari olmustur. ABD 6rneginde
de bahsedildigi gibi, Tiirkiye’de de mevcut yaymlar sayesinde tiiketim miktar1 giderek
artmaktadir (Balkan, 2017: 14).

4.4. Tiirkiye’de Zeytinyag Ihracati ve Ithalati

Tiirkiye 6nemli bir zeytinyag iireticisi oldugu i¢in, zeytinyagi ithalatt yok denecek

kadar azdir. 1983 yilindan itibaren zeytinyagina uygulanan giimriik vergisinin kalkmasiyla ¢cok
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az miktarda zeytinyagi ithalati yapilmistir. Tiirkiye tirettigi zeytinyaginin biiyiik bir kismin

ihrag etmektedir. Tablo 12°de, Tiirkiye’nin ihrag ettigi zeytinyag1 miktarlar1 ve dolar cinsinden

karsilig1 verilmistir. 2012/2013 sezonunda, Tiirkiye 92.000 ton zeytinyag: ihracati ile rekor

kirmigtir. 2017-2018 sezonunda ise rekora en yakin miktar olan 90.000 ton zeytinyag1 ihracati

yapmistir. Kasim 1994 yilina kadar, Tiirkiye’de iiretilen zeytinyaginin ihracati ambalajli olarak

yapilmaktaydi. Ocak 1995 tarihinde yonetmelikte degisiklige gidilerek zeytinyaginin dokme

olarak ihrag¢ edilmesi serbest birakilmistir. Giiniimiizde, dokme zeytinyagi ihracat serbestisi

nedeniyle ihracatin biiyiik béliimiiniin AB {ilkelerine yapildig1 goriilmektedir.

Tablo 12. 2010 — 2018 Tiirkiye’de Zeytinyag: Thracati (Ton ve Dolar)

Sezon 2010/11 | 2011/12 | 2012/13 | 2013/14 | 2014/15 | 2015/16 | 2016/17 | 2017/18
Miktar 12.000 | 20.000 92.000 35.000 30.000 15.000 | 45.000 90.000
USD /1000 | 47.904 | 75.040 | 354.108 | 139.720 | 112.560 | 60.885 | 183.240 | 420.570

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.

Sekil 12°de goriildiigi gibi, Tiirkiye nin baslica zeytinyagi thracati yaptigi tilkeler ABD,

Ispanya, Iran, Japonya, Italya, Sudi Arabistan, Yemen, Kanada, Portekiz, Kuveyt ve Rusya’dur.

2013 yilinda Tiirkiye’den ABD’ne 37, Ispanya’ya 28, Iran’a 9, Japonya’ya 13, italya’ya 6, Sudi

Arabistan’a 18, Yemen’e 3, Kanada’ya 3,5, Portekiz’e 2, Kuveyt’e 1,5 ve Rusya’ya 1,3 milyon

dolarlik zeytinyagi ihracat1 gergceklesmistir.
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Sekil 12. 2013-2014 Tiirkiye’den Ulkelere ihrag Edilen Zeytinyag1 Degerleri (Milyon Dolar).

Tiirkiye, yliksek miktarda dokme rafine zeytinyag: ihracati gergeklestirmekedir. Son

yillarda ise, Tiirkiye’nin toplam zeytinyag: ihracatinin %26’lik boliimiinii rafine zeytinyagi,

%32’lik bolimiinii natiirel ve %23’liik boliimiinii de riviera tipi zeytinyagi olusturmustur.
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Kiiresel piyasalarda zeytinyagina olan talebin artmasi sayesinde Tiirkiye zeytinyagi ihracati
yapabilecegi yeni piyasalar elde etmistir. Giiniimiizde Tiirkiye yaklasik 70 iilkeye zeytinyagi
ihrag etmekte olup, bunlarm basinda ispanya, italya, ABD, Japonya, Kanada, Avustralya, Orta
Dogu ve Giiney Amerika iilkeleri gelmektedir. Tiirkiye agisindan Ispanya ve Italya énemli
zeytinyagi ithalatgis1t lilke konumunda olmakla beraber, ayni zamanda Tirk zeytinyagi
markalar1 agisindan bakildiginda da giiglii rakipler konumundadirlar. Bu iilkelere dokme olarak
ihrag edilen zeytinyagi, daha sonra hedef piyasalarda Ispanyol ve italyan markalari olarak
Tiirkiye’nin karsisina ¢ikmaktadir. ABD Tiirkiye’den ihra¢ edilen zeytinyaginin yaklasik
%25’ini ithal eden iilke olmustur. Tiirkiye’de iiretilen zeytinyagi miktar1 i¢ piyasada
zeytinyagina olan talebi karsiladigi i¢in, zaman zaman yok denecek kadar az zeytinyagi ithalati
da yapilmaktadir. Tiirkiye’nin zeytinyag: ithal ettigi iilkeler Tunus, Italya ve Misir’dir (Geng,
2004: 25).

4.5. Tiirkiye’de Zeytinyag1 Piyasasi

Zeytinyag1 tretiminde ve kalitesinde Onemli bir konuma sahip oldugu halde,
Tiirkiye’nin, Ispanya ve italya’ya kiyasla yerel ve kiiresel piyasalardan elde ettigi gelir oldukca
digiiktiir. Tiirkiye’deki zeytinyagi iiretiminin her gegen giin artmasma ragmen Kkiiresel
piyasalardan diisiik gelir elde etmesinin sebebi markalasmanin ve pazarlamanin yetersiz
olmasidir. 1990 yilindan giliniimiize, Tarim Bakanlig1 tarafindan Tirkiye’de zeytinyagi
endiistrisi liretimin ve kalitenin artirilmas1 amaciyla desteklenmistir. Ancak, destekler istenen
ve belirlenen ihracat ve iretim miktarlar1 bakimindan hedeflere ulagmayr maalesef
saglamamistir. Giiniimiizde, hala Tiirkiye’de lretilen zeytinyaginin %60°dan fazlas1 dokme
olarak ihra¢ edilmektedir. Bu durum, Tiirkiye’de iiretilen zeytinyaginin kiiresel piyasalarda
tanitimina ve markalagsmasina katki saglamamaktadir. Tiirkiye’de zeytinyag1 endiistrisi kiiresel
piyasadaki yliksek fiyatlarin etkisinin yani sira, iilkedeki iklim degisiklikleri, finansal sorunlar,
politik sorunlar ve teknolojik eksikliklerden de etkilenmektedir. Zeytin iiretiminde verimliligi
artirmak i¢in, iklim degisikliklerinden kaynaklanan sorunlar1 ¢ézecek arastirmalar yapilmasi
gerekmektedir. Zeytinyagi endiistrisi diger ikame yaglarin endiistrileriyle rekabet etmek
durumundadir. Zeytinyagi fiyati ile ikame yaglarin fiyat1 arasindaki fark oldukca yiiksektir.
Gelismekte olan tlkelerin diisiik milli gelirleri géz 6niinde bulunduruldugunda, tiiketicilerin
diisik fiyattaki diriinleri tercih ettigi goriilmektedir. Uretimi etkileyen fiyat farklar,
zeytinyaginin kalitesi ve iklim degisiklikleri faktorleri Tiirkiye'nin kiiresel zeytinyagi

piyasasinda siirdiiriilebilir bir rekebet giicii elde etmesini engellemektedir (Giirkan, 2015: 62).
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4.5.1. Tiirkiye’de Zeytinyagi Piyasasinin Yapisi

Tiirkiye’de zeytincilik tarimi kiiciik aile isletmeciligi seklinde yapilmaktadir ve yaklagik
8 milyonluk bir niifusu kapsamaktadir. Kiiresel zeytinyagi piyasasinda da zeytincilik tarimi
benzer 6zellikler gostermektedir. Zeytincilik, aile isgiiclinii aktif olarak kullanan bir tarim
bicimidir. Ispanya ve italya’dan farkli olarak, Tiirkiye’de kooperatiflesme oldukga zayifitir.
Sekil 13°de goriildiigii gibi, zeytinyag: iireten ciftciler, kendi tiilketim miktarint stokladiktan
sonra kalan kismu1 ilk elden veya tiiccarlar araciliiyla satiga sunmaktadir. Piyasada liretimden
son tiiketiciye kadar olan arz zincirinde eksiklikler mevcuttur ve Ispanya, Italya ve
Yunanistan’a kiyasla endiistriyi aktif olarak yoneten kooperatifler oldukc¢a azdir. Bu durum,
iiretilen zeytinyaginin kalitesinin denetlenmesinde veya etkin bir sekilde pazarlanmasinda

sikintilar meydana getirmektedir (Birisik, 2016: 59,60).
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Sekil 13. Tiirkiye’de Zeytinyag1 Piyasasinin Yapisi

Kaynak: Secer, 2018: 50

Tirkiye kiiresel zeytinyagi piyasasinda 6nemli iiretici lilkeler arasindadir ve son 25 yilda
iretimde 4. lilke konumunda olmustur. Salamura zeytin iiretiminde ise kiiresel piyasada 3.

iilkedir. Zeytin ve zeytinyag iiretimindeki bu énemli siralamaya ragmen, Tiirkiye, Ispanya ve
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Italya’ya kiyasla diisiik miktarlarda {iretim gergeklestirmektedir. Zeytinyag: ihracatinda da s6z
konusu {ilkelerin gerisindedir. Bunun nedeni markalasma eksikligi, dokme zeytinyag: ihracati
ve zeytinyaginin gercek degerinin altinda satilmasidir. Uretim teknolojisindeki eksiklikler,
Tiirkiye’deki zeytinyaginin Ispanya ve Italya’da iiretilen zeytinyagina kiyasla diisiik kalitede
kalmasina neden olmaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi, son 20 yilda firmalarin ¢ogu
sistemlerini yenilemis olmakla beraber, Tiirkiye’de firmalarin %25°1 eski yontemlerle iiretim
yapmaktadir.

Tiirkiye’de zeytinyagina kiyasla zeytin tiiketimi daha yaygindir. ispanya ve Italya’da
kisi basinana tiiketilen zeytinyagi miktar1 Tirkiye’dekinin yedi katidir. Bunun nedeni,
Tiirkiye’de tiretilen zeytinyaginin kalite denetiminin az olmasi, ikame yaglara kiyasla fiyatinin
yiiksek olmasi, alim giicli disiikliigii ve tiiketici tercihleridir. Tiiketim bilincinin ve saglik
acisindan faydalariin gerekli Olglide tiiketiciye iletilmemesi de Tiirkiye’de zeytinyagi
tiikketiminin az olmasinin nedenleridir.

2000 yilindan giiniimiize Tiirkiye’de Salamura zeytin tiretimi %70, zeytinyag1 iiretimi
de %28 oranlarinda artmistir. “Yeni diinya aktorleri” olarak tanimladigimiz iilkelerin kiiresel
zeytinyagl piyasasinda yer almak istemeleri de Tiirkiye’nin ve bolgedeki iilkelerin kiiresel
zeytinyagi piyasasinda rekabet giiciinii etkilemektedir ve gelecekte de etkileyecektir. Bunlardan
biri olan ABD, Tiirkiye’den zeytinyagi ithal eden iilkelerin baginda gelmektedir. ABD, kiiresel
zeytinyag1 piyasasindan gelir elde etmek amaciyla, gelecekte Tiirkiye’den daha fazla zeytinyagi
ithal edecektir. Zeytinyagi tilketiminin Akdeniz bolgesinin disinda giderek artmasindan dolayz,
ABD gibi yeni diinya aktorleri bu endiistrilerde yer edinmeye baslamislardir. 2000 yilina kadar
diinyadaki toplam zeytinyag: iiretiminin %85’ini Akdeniz iilkeleri yaparken, 2000 yilindan
giinlimiize bu oran %70’lere kadar gerilemistir. Tiirkiye’den ve diger baslica zeytinyagi
iireticisi iilkelerden en ¢ok ithalat yapan iilkerin basinda ABD, Brezilya, Kanada, Avustralya
ve Japonya gelmektedir ve tretilen toplam zeytinyaginin yaklasik %60°1 bu bu filkelere ihrag
edilmektedir. Tiim bu gelismeler, zeytinyag tireticisi tilkeler arasinda oldugu gibi Tiirkiye i¢in
de rekabet giiciiniin artmasina neden olmaktadir. Bu {ilkelerde zeytinyagina olan talebin her
gecen giin artmasi nedeniyle, zeytinyagi piyasalarina her gecen giin bir yeni lilke eklenmektedir.
Tiirkiye Tarim Bakanliginin hedeflerinden en &nemlisi, Ispanya’dan sonra ikinci en énemli
zeytin ve zeytinyagi iireticisi ve ihracatgisi lilke olmaktir. Bu sebepten dolay, ciftgilerin tiretimi
artirmalar1 i¢in yeni zeytin fidan1 ekmeleri ve bahge kapasitelerini artirilmalari konularinda
gerekli adimlar atilmistir (Gtirkan, 2015: 3).

Tiirkiye’de zeytinyagi iiretimi yapan isletmelerin %32,8’s1 50 yas ve alt1, %40°1 51-60

yas aras1 ve %27,2’si 60 yas listii yoneticiler tarafindan isletilmektedir. Tiirkiye genelinde
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zeytincilik tarmmi ile ilgili {iretim yapan en genc ciftgi 26 yasinda, en yash ciftei ise 88
yagindadir. Yoneticilerin %67,2’lik kismmin 50 yas {istiinde olmalari, modern {iiretim
tekniklerine adapte olmanin zamanla siktintili olacagina isaret etmektedir. Yasl yoneticilerin
genellikle Tirkiye’nin Ege ve Dogu Akdeniz bolgelerinde faaliyet gosterdigi, geng
yoneticilerin ise Marmara bolgesinde yogunlastigi bilinmektedir.

Yoneticilerin %58,4°1 ortaokul mezunu, %10,4’1 lise mezunu ve %29,4°1 ise lisans
egitimi almis bireylerden olusmaktadir. Uretim yapan isletme sahiplerinin egitim seviyesinin
oldukea diisiik oldugu dikkat cekmektedir. Tiirkiye’de toplam zeytinyag tiikketiminin %24,2’s1
20 yas alt1 vatandaglar, %35,7’s1 20 ile 40 yas aras1 vatandaslar ve %30,1’1 40 yas ve isti
vatandaglar tarafindan yapilmaktadir.

Isletmelerde fiiretilen zeytinyagmin %63,9’luk kismu tiiccarlara satilarak tiiketiciye
ulagtirilmaktadir. %36,1°’lik kisim ise isleme tesisleri tarafindan tiiketiciye direkt olarak
satilmaktadir. Ureticilerin iirettikleri zeytinyaginin biiyiik bir boliimiinii tiiccarlar araciligiyla
piyasaya sunmalarinin énemli nedenleri, yiiksek miktarda zeytinyag: satigi sonunda aldiklari
icretlerin toplu miktarda olmasi ve veresiye satis yapmak istememeleridir. Tiiccarlar bu
durumdan istifade ederek, zeytinyagi arzinin fazla oldugu donemlerde yiiksek miktarda stok
yapabilme imkanmi elde etmislerdir. Tiirkiye’nin O6nemli kooperatifleri olan Taris ve
Marmarabirlik, isleme tesislerinden zeytinyagi alma konusunda olduk¢a pasif durumdadir.
Zeytin isleme tesislerinin %?20,3’1i kooperatiflere zeytinyagi satis1 yaparken, %79,7’si
kooperatiflere satis yapmamaktadir. Bunun en 6nemli sebebi ise kooperatiflerin uyguladigi
disiik alim fiyatlaridir. Tiirkiye’de zeytinyagi piyasasinda en onemli sorunlardan birisi de
markalasmadir. Isleme tesislerin sadece %7’si bir zeytinyagi markasina sahiptir (Birisik, 2016:
101-103).

4.5.2. Tiirkiye’de Zeytinyag1 Piyasasinda Avantajlar ve Sorunlar

Tirkiye’de zeytinyag1 piyasasinin giiglii ve zayif yonlerinin analizinin sonuglar1 Tablo
13°de ve 14°de gosterilmistir. Ugiincii béliimde incelenen segilmis iilkelerdeki zeytinyag
piyasalar ile kiyaslandiginda, Tiirkiye’de zeytinyag: sektoriinde organizasyon sorunu vardir.
Italya’daki zeytinyag1 piyasasina kiyasla, Tiirkiye’de ihra¢ edilmek iizere zeytinyag: ithalari
oldukca az oldugundan dolay1 piyasada onemli bir faktore yer verilmemistir. Tablo 13°de
goriildiigli gibi, Tiirkiye nin zeytinyag1 sektoriinde avantajli oldugu alanlarin basinda yiiksek
agac sayist gelmektedir. Cografi konum ve uygunluk bakimindan da Tiirkiye avantaj sahibidir.
Agaglarin genetiginin orijinal olmasi, zeytinyagi tiikketiminin gelenek haline gelmesi, giftcilerin

tecriibeli olmasi, i¢ pazardaki talebin yiiksek olmasi, zeytin piyasasinda 6nemli bir role sahip
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olmasi, makinelesmenin ve fidan yetistiriciliginin yeterli sayida olmasi da Tirkiye’nin

zeytinyag1 sektoriinde avantajlari olmaktadir.

Tablo 13. Tiirkiye’de Zeyinyagi Piyasasinin Giiglii Yonleri

Giicli Yonler

1. Yiiksek agag sayisi

2. Zeytinin anavatani olmasi nedeniyle genetik
potansiyelin yiiksek olusu

3. Ekolojik ve cografi uygunluk

4. Eskiye dayanan tiiketim aliskanligi

5. Uretimde ustalasmus tecriibeli ¢iftgilerin
varligi

6. Yerel gesitlerin butik iiretimde yiiksek
pazarlama potansiyele sahip olmasi

7. Diinya sofralik zeytin {iretimi ve
pazarlamasinda énemli bir noktada bulunulmasi

8. Zeytinyagi iiretim makine teknolojisinin
gelismis olmasi ve diinya ¢apinda bir pazara
sahip olmalari

9. Sertifikal1 fidan kullaniminin yaygin hale
getirilmis olmasi

10. Fidancilik yapan isletme sayisinin yeterli
olmasi

Tirkiye’nin zeytinyaglr sektoriinde avantajlarinin  yani1 sira dezavantajlar1  da
bulunmaktadir. Ureticiden tiiketiciye kadar olan asamada organizasyon sorunu olmasi baslica
sorunlardan biridir. Tablo 14’de bu soruna ¢dzliim olabilecek kooperatiflesme veya benzeri
konularda yapilan ar-ge ¢aligmalarinin yetersiz oldugu goriilmektedir. Komsu akdenize kiy1
iilkelerdeki iiretim maliyetlerinin diisiik olmas1, Italya ve Ispanya’da devlet desteklerinin
yiksek olmasi veya verimli kullanilmasi, Tirkiye’deki tarimsal desteklerin yetersiz veya
karmasik olmasi, toprak isleme ve giibreleme gibi bakim konularinda bilingsiz olmasi,
kooperatiflesme ve tanitim faaliyetlerinin az olmasi, atik yonetimi sorununun ¢oziilememesi,
depoculuk ve ambalaj sanayisinin gelismemis olmasi Tiirkiye’nin zeytinyagi sektoriindeki

sorunlarinin basinda gelmektedir.
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Tablo 14. Tirkiye’de Zeyinyagi Piyasasinin Zayif Yonleri

Zayif Yonler

1. Mekanizasyonun ve diger entansif
uygulamalarin yapilamamasi

2. Uygulamaya aktarilabilir, sorunlara ¢6ziim
olabilecek ve endiistrinin talepleri dogrultusunda
hazirlanan Ar-Ge calismalarinin yetersizligi

3. Rakip tlkelerdeki iiretim maliyetlerinin
diistik, desteklemelerin yiiksek olmasi

4. Tarimsal desteklemelerin yetersiz ve karmasik
olmasi

5. Bilingsiz toprak isleme, giibreleme, sulama ve
ziral miicadele

6. Uretici 6rgiitlenmelerinin zayif olmast,
mevcut orgiitlenmelerin de yeterli yarari
saglayamamasi

7. Tadim panellerinin yetersiz olusu

8. Uluslararas arenada tanitim ve lobi
faaliyetlerinin yetersiz olusu

9. Sektordeki ¢ok baslilik, koordinasyon
eksikligi

10. Kisisel ve/veya kurumsal ¢ekismelerin
sektOre zarar vermesi

11. Uretim sistemleri ve atik yonetimi
sorununun ¢oziilememesi

12. Tarimsal verilerin ulasilabilir, glivenilir
olmamast

13. Tarimsal yeniliklerin uygulamaya
aktarilamamasi

14. Lisansli depoculuk ve iiriin ihtisas
borsalarinin kurulamamasi ve
yayginlagtirilamamasi

15. Ambalaj sanayisinin yetersiz olusu

Kaynak: Birisik, 2016: 271.

4.5.3. Markalasma ve Pazarlama
Zeytinyagindan onemli gelirler elde eden iilkelerin markalasma ve pazarlama

stratejilerinin  basinda kooperatiflesme, iiretimde devamlilik ve kalitenin saglanmasi
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gelmektedir. Uretimin devamlilig1 i¢in sulama imkanlarinim artirilmasi ve hasat ydntemlerinin
gelistirilmesi gerekmektedir. Tiirkiye’nin kiiresel zeytinyagi piyasasinda pazarlamada daha
giiclii olabilmesi icin yeterli depolama alanlarina sahip olmasi gerekmektedir. Tiirkiye’den
ihra¢ edilen zeytinyagi miktarinin yaklasik %70’lik kism1 dékme zeytinyagidir. Bu durum,
KDV kaybina neden olma yaninda markalagmanin da oOniine ge¢mekte veya bunu
geciktirmektedir. Tiirkiye’de iiretilen zeytinyaginin kiiresel piyasalarda yer edinebilmesi i¢in
markalagsma ve pazarlama stratejilerine yogunlagmak gerekmektedir (Abay, 2006: 601).
Ispanya ve Italya’da markalasma ve pazarlama stratejileri kooperatifler tarafindan basarili bir
sekilde uygulanmaktadir. Kooperatifler sayesinde, zeytin ve zeytinyaginin kalite standartlarina
uygun olarak {iretilmesi, fiyat seviyesinin korunmasi ve c¢evreye uygun teknolojilerin
kullanilmas1 suretiyle ¢cevreye verilecek zararin minimuma indirilmesi amag¢lanmistir (Gtirkan,
2015: 60).

Ispanya ve Italya goz oniinde bulunduruldugunda, Tiirkiye’'nin kiiresel zeytinyagi
piyasasindaki potansiyel rekabet giicliniin gelistirilmesi gerekmektedir. Bunun ig¢in de,
zeytinyag1 endiistrisinde rekabeti artiracak modeller gelistirilmesi gerekmektedir. Endiistride
markalagsma ve pazarlama konularma yogunlasilmasi énemlidir. D6kme olarak ihrac¢ edilen
zeytinyagimin sagladigi gelirin, markali halde ihracatindan dogacak gelirden diisiik oldugu
bilinmektedir. Ekonomik, politik, teknolojik ve cografi faktorlerin iyi degerlendirilmesi
Tiirkiye’nin kiiresel piyasalardaki paymi artiracaktir. Tiirkiye’nin zeytinyadi endiistrisinde
yasadigi markalasma sikintilarinin  ulusal ve bolgesel politikalar sayesinde ¢oziime
kavusturulmasi gerekmektedir (Giirkan, 2015: 60-61).

4.5.4. Zeytinyag1 Arzi ve Talebi

Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyi’nin raporlarinda 2014 yilinda Tirkiye’nin kiiresel
zeytinyagi piyasasindaki zeytinyagi arz1 yaklasik %6 olmustur. Tiirkiye’de devlet destekleri ve
ciftcilerin verimlilik artirici uygulamalar1 sayesinde, 2004 yilindan giliniimiize {iretilen
zeytinyag1 miktar1 giderek artmaktadir. Uretim miktarindaki artis ile birlikte yurt igi talebin
artmamast durumunda, {ireticilerin dis taleplere yogunlasmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de
zeytin dikim alanlar1 Ege ve Akdeniz bolgelerinde yogundur ve zeytin agaci sayist en ¢ok
Akdeniz bolgesinde artis gostermistir. Tiirkiye’nin her yil artan zeytinyagi arzi dikkate
alindiginda, yurt dis1 talep nedeniyle fiyatlarin yliksek ve alim giiciiniin diisiik olmasi, gelecekte
zeytinyagl arz fazlasinin yliksek olacagi tahmin edilmektedir. Mevcut durumda, Tiirkiye’de
zeytinyagl arzinin onemli bir bolimi yurt disina ihra¢ edilmektedir. Tiirkiye’de iiretilen
zeytinyaginin depolama kapasitesinin yetersiz kalmasi ve pazarlama stratejilerinin eksik olmast

arz fazlasin1 dogurmaktadir. Zeytinyag1 ihracatinin da arz fazlasini azaltacak potansiyelde
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olmas1 bakimindan gerekli stok depolarin olusturulmasi gerekmektedir. Bu altyapilarin
saglanmasi ile Tiirkiye’nin gelecekte zeytinyagi arz fazlasinin azalacagi ve etkin ihracat
ortaminin olusacagi tahmin edilmektedir (Birisik, 2016: 55-56).

4.5.5. Fiyatin Belirlenmesi

1988 — 2014 yillar1 arasinda Tiirkiye’de zeytinyagi fiyatlar1 sabit bir oranda artarken,
2014 yilindan itibaren keskin yiikselisler goriilmektedir. Zeytinyag1 arzi artmakla beraber,
zeytinyagl fiyatim1 belirleyen dinamikleri sorgulamamiz faydali olacaktir. Tirkiye’deki
zeytinyagi ireticileri, fiyatlarin yiiksek seyretmesi halinde gelecekte zeytinyagi arz fazlasi
olacagini ve fiyatlarda keskin diisiisler yasanacagini tahmin etmektedirler. Bu durum zeytinyagi
tiiketicilerinin i¢ piyasada alim giiciiniin artmasim saglayacaktir. IThracata yogunlasan
zeytinyagi lreticileri, fiyatlarin yiikselmesine ve yerel talebin diismesine sebep olmaktadir.
Zeytinyagimin yerel piyasada fiyatin1 belirleyen en O6nemli unsur zeytinyaginin kiiresel
piyasadaki ihrag edildigi fiyatlardir (Balkan, 2017: 14).

Tiirkiye’de son 20 yilda zeytinyag1 fiyatinda dnemli artiglar meydana gelmistir. Taris’in
alim fiyatlar1 incelendiginde, 1998°de zeytinyaginin kilogram alim fiyatinin 0,34 TL oldugu ve
2015°de 1se 9 TL’den alim yapildig1 goriilmektedir. Tiirkiye’deki zeytinyagi perakende satig
fiyat120 TL’yi gegmesine ragmen, Taris ve Marmarabirlik tarafindan belirlenen zeytinyagi alim
fiyatlarinin 10 TL’den gergeklesmesi zeytinyagi tireticilerini zor durumda birakmaktadir. Son
dort sezonda, Tiirkiye’de iiretilen zeytinyaginin miktarinda énemli bir degisiklik olmamasina
ragmen, zeytinyagina olan dis talepten kaynaklanan fiyat artiglart meydana gelmektedir. Sonug
olarak, Tiirkiye’de zeytinyagi fiyatlar1 dis taleple iliskili ihracat fiyatlar1 dikkate alinarak
belirlenmektedir (Birisik, 2016: 81).

Kiiresel etkenlerin disinda, Tiirkiye’de fiyatin belirlenmesinde zeytinyaginin kalitesi,
iiretim siireci, markalasma ve pazarlama faktorleri de etkilidir. Organik olup olmadigi,
paketleme sekli ve reklami zeytinyagi fiyatini etkileyen faktorlerdir. Tiirk tliccarlarin zeytinyagi
ireticilerine kiyasla daha fazla gelir elde etmeleri, iiretici fiyatlari ile zeytinyaginin ihrag
fiyatlar1 arasinda biiyiik bir fark olusmasindan kaynaklanmaktadir. Tiiccarlarin dokme olarak
satin aldiklar1 zeytinyagini ambalajlayarak ve paketleyerek satmalari, elde ettikleri geliri
artirmaktadir. Zeytinyag1 sektoriinde c¢iftgilerin daha fazla gelir elde etmeleri ve kiiresel
piyasada islem goren fiyatlardan satis yapabilmeleri i¢in tiiccarlarin yontemini benimsemeleri

gerekmektedir (Karipidis, 2005: 68-71).
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BESINCI BOLUM

ZEYTINYAGI PiYASASINDA TURKIYE’NiN REKABET GUCU:
SECILMIS ULKELERLE KARSILASTIRMALI AMPIRIK BIR ANALIZ

Bu béliimde, tilkelerin tiim dinamiklerini hesaba katarak hesaplanan Kiiresel Rekabet
Endeksi (GCI) tanimlanarak rekabet giiciinii etkileyen faktorler incelenecektir. Daha sonra,
baslica zeytinyag1 {ireticisi iilkelerin kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet gliclerinin
Olciilmesi amaciyla, s6z konusu iilkeler i¢in Karsilastirmali Rekabet Avantaji (RCA) endeksi
hesaplanacaktir. Boylece, iilkelerin zeytinyagi endiistrisindeki rekabet avantajlar1 belirlenmis
olacaktir. Daha sonra, baslica zeytinyag: ihracati yapan iilkelerin ihracat performanslarini
karsilastirmay1 saglayan Karsilastirmali Thracat Endeksi (CEP) hesaplamalari yapilacaktir. CEP
endeksleri sayesinde, ilgili iilkelerin son yillarda gosterdikleri zeytinyagi ihracati
performanslar kiyaslanacaktir. Ayrica, rekabet giiciinii artirmaya yonelik stratejiler kurmay1
saglayan Micheal Porter’in modeli de incelenecektir. Bu bdliimde ayrica Karsilagtirmali
Rekabet Avantaji endeksini kullanan daha dnceki aragtirmalarin bulgularina da yer verilecektir.
RCA endeksleri hesaplandiktan sonra yapilacak regresyon analizinde, Tirkiye’nin kiiresel
zeytinyag1 ihracatindaki paymni etkileyebilecek degiskenlerin etkileri incelenecektir. Thracata
etkisi olabilecek bu degiskenlerden bazilari, zeyinyaginin fiyati, doviz kuru, baslica zeytinyagi
ithalat1 yapan iilkelerin milli gelirleri, Tiirkiye’nin zeytin tiretimi i¢in 6dedigi destekler ve

tarimsal Ar-Ge harcamalaridir.

Ampirik analizde kullanilacak arastirma yontemine karar vermeden Once, ilgili literatiir
taranmig ve dikkatle degerlendirilmistir. Literatiir incelemesinde, konuyla ilgili olarak ziraat
fakiiltelerinde yapilan arastirmalarin oldukca fazla oldugu, ancak zeytinyagi endiistrisi
hakkinda iktisatcilar tarafindan yapilan fazla arastirma bulunmadig1 goriilmiistiir. Glintimiizde,
zeytinyagl endiistrisinde verilere ulasmak arttk daha kolay hale gelmistir. Veriler,
faydalandigimiz kaynaklardan, Birlesmis Milletlerin raporlarindan ve Ispanya merkezli
Uluslararas1 Zeytinyag1 Orgiitii ile ilgili iilkelerin ticaret bakanliklari tarafindan yayilanan

belgelerden elde edilmistir.

5.1. Rekabet Giiciiniin Olciilmesi: Global Rekabet Edebilirlik Endeksi
Kiiresel piyasalarda iilkelerin rekabet giiclinii agiklamakta kullanilan bir¢ok teori ve
olcek bulunmaktadir. Ulkelerin rekabet giiciiniin dlgiilmesinde yaygim bir sekilde kullanilan

Kiiresel Rekabet Edebilirlik Endeksi (Global Competitiveness Index, GCI), biitiin endiistrileri

70



ve lilkelerin genel 6zelliklerinin tiimiinii kapsamaktadir. GCI, ulusal ve uluslararasi istatistik
kurumlari, Diinya Ekonomik Forumu ve bazi 6zel kurumlar tarafindan her y1l yayilanmaktadir
(Schwab, 2018). Diinya Ekonomik Forumu tarafindan 2019 yilinda yayinlanan “Kiiresel
Rekabet Edebilirlik” adli raporda yer alan GCI’ya gére, Isvigre en yiiksek rekabet giiciine sahip
iilkedir. Singapur ikinci, ABD f{i¢iincli, Hollanda dordiincii ve Almanya besinci en yliksek
rekabet giiciine sahip {ilkelerdir. Raporda, Birlesik Krallik yedinci, Cin yirmi sekizinci ve

Tiirkiye 61. rekabet giicline sahip lilke olarak siralanmistir.

5.2. Rekabet Giiciinii Belirleyen Faktorler

GCI’'nin hesaplanmasiyla ilgili olarak ekonomiler birkag temel stiriikleyici faktore bagh
olarak ii¢ farkli gruba ayrilmakta ve her gruba bir alt endeks karsilik gelmektedir. Sekil 14°de,
rekabet giiciinii etkileyen faktorlerle birlikte bu {i¢ grup iilke goriilmektedir. Birinci gruptaki
iilkelerin kurumlari, altyapilari, makro ekonomik ortam ile saglik ve temel egitim durumu
rekabet giicilinii belirleyen baslica faktorlerdir ve bunlar temel ihtiyaglar alt endeksini belirler.

Bu gruptaki eknomiler, faktor etken ekonomiler olarak adlandirilmaktadir.

KURESEL REKABET EDILEBILIRLIK ENDEKI
Temel ihtiyaglar Alt Endeksi Etkinlik Artirici Alt Endeksi Yenilik Faktérleri Alt Endeksi
Faktor 1. Kurumlar Faktor 5. Yiiksek Egitim ve Ogretim  |Faktér 11.| Ticari Sofistikasyon
Faktor 2. Alt Yapi Faktor 6. Uriin Piyasasi Verimliligi Faktor 12. Inovasyon
Faktor 3.| Makroekonomik Durum| Faktér 7. is Glict Verimliligi
Faktor 4.| Saglik ve Temel Egitim | Faktoér 8. Finansal Gelisim
Faktor 9. Teknoloji Dizeyi
Faktor 10. Piyasa BlyuklUg
H H H
Faktor Etken Ekonomiler Etkinlik Etken Ekonomiler Yenilik Etken Ekonomiler

Sekil 14. Kiiresel Rekabet Edebilirlik Endeksi, GCI

Kaynak: Schwab, 2018.

Ikinci gruptaki iilkeler, yiiksek egitim ve 6gretim kurumlari, {iriin piyasalarinin etkinligi,
isgiicii verimliligi, finansal kurumlarin gelismisligi, teknolojik ilerleme durumu ve piyasa
bliyiikliigii gibi faktorlerin dikkate alindig tilkelerdir. Bu faktorler, etkinlik artirici alt endeksini

belirlemektedir ve boyle ekonomiler, etkinlik etken ekonomiler olarak adlandirilmaktadir.

Uciincii gruptaki iilkelerde ekonominin karmasiklig: (kompleks olma) ve yenilikgilik
faktorleri gbz Oniine alinmakta ve bunlar yenilik faktérleri alt endeksini olusturmaktadir. Bu
gruptaki tilkeler de yenilik etken ekonomiler olarak adlandirilmaktadir. GCI, iilkelerin rekabet
edebilirlik seviyelerinin Ol¢iilmesinde biitiin bu faktorleri kapsadigi i¢cin genel bir endekstir,

yani rekabet edebilirligi sektorel temelde 6lgmez. Tiirkiye, GCI itibariyle 61. siradadir. Buna
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karsilik, mesela tekstil endiistrisinde rekabet avantajina sahip ilk {i¢ tilkeden biridir. Bu sebeple,
Tiirkiye’nin zeytinyag1 endiistrisindeki rekabet avantajini hesaplamak i¢in Balassa endeksini

kullanmamiz gerekecektir (Schwab, 2018: 5).

Tablo 15. GCI Endeksleri Ulkelerin Gelisme Asamalari

1. Asama Faktor| 1. Asamadan 2. (2. Asama Etkinlik| 2. Asamadan 3. 3. Asama
Etken Asamaya Gecis Etken Asamaya Gegis |Inovasyon Etken
Kisi Basina GSYiH
3) <2.000 2.000 - 2.999 3.000 - 8.999 9.000 - 17.000 > 17.000
Temel Gerekler Alt
Endeksi 60,00% % 40 - 60 40,00% % 20 - 40 20,00%
Etkinlik Artinc Alt
Endeksi 35,00% % 35-50 50,00% 50,00% 50,00%
inovasyon ve
Sofistike Faktorler 5,00% %5-10 10,00% % 10 - 30 30,00%

Kaynak: Yurttangikmaz, 2014: 110-111

Tablo 15’de gorildiigii gibi, iilkelerin kisi bagina milli gelirlerine ve GCI alt
endekslerine gore hangi asamada olduklar1 belirlenmektedir. Endeksler ve kisi bagina milli gelir
sayesinde, iilkelerin GCI endeksini artirabilmeleri i¢in hangi alanlarda gelisme saglamalari
gerektigi anlagilmaktadir. Kisi basi gayri safi yurt i¢i hasila diizeyine gore Tiirkiye, 2. asamadan
3. asamaya ge¢is GCI endeksi grubundadir. Bu durumda, temel gerekler alt endeksi Tiirkiye
icin %20 ile %40 arasindadir. Dolayisiyla, Tiirkiye’nin emek piyasasinin etkinligi, kurumsal
yapi, yiksekogretim, teknolojik altyapi, saglik ve temel egitim gostergelerinde ortlamanin
altinda oldugu; %50’lik etkinlik artiric1 alt endeksi ile pazar biiytlikligi, iiriin piyasalarinin
etkinlgi ve altyapi alanlarinda ise ortalamanin iistiinde oldugu goriilmektedir. AB iilkeleri ile
kiyaslandiginda, Tiirkiye pazar biiyiikliigii, makroekonomik istikrar ve finansal piyasalarin

gelisimi disindaki alanlarda AB iilkelerinin gerisinde kalmaktadir.

Yurttangikmaz (2014), GCI endeksi hesaplamasinda kullanilan faktorleri destekleyen
sonuglar elde etimistir. Aragtirmaya gore, devlet tegvikleri, sermayeye ulasmada etkinlik,
verimliligin yiikseltilmesi, kurumsal yapinin yenilik¢i olmasi, isgiiciiniin egitimi ve ekonomik
arastirmalar yapmanin rekabet giiciinii olumlu yonde etkiledigi sonucuna varmistir. Rekabetin
yiiksek ve ozellestirmenin yogun oldugu i¢ pazarlada sirketlerin performanslar1 da yiiksek
olmaktadir. Is giicii piyasasim gelistirecek politikalar, sirketlerin verimliligini ve rekabet
giiciinii belirlemede 6nemlidir. Uluslararas1 diizeyde rekabet giiciinii belirleyen faktorler ise,
makroekonomik gdstergeler, kamu kesiminin yapisi, dis ticaret politikasi, iretim maliyetleri ve
fiyat-maliyet iligkisi, iiriin kalitesi, ekonomide kayit disiligin az olmasi, finansal sistemin

gelisimi, egitim ve saglik sisteminin gelisimi, cografi konum, Ar-Ge ve yenilik, teknolojik
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gelisim ve dogrudan yabanci sermaye yatirimlart olarak siralanabilir. Makroekonomik
gostergelerde yatirimlar, tasarruflar, enflasyon diizeyi ve faiz oranlari dikkate alinmaktadir.
Kamu kesiminin yapis1 biiyiikliik, kalite ve etkinlik agisindan incelenmektedir. Dis ticaret
konusunda disa agiklilik ve dis ticaret gostergeleri, kaliteli iiretimin yaninda ¢evrenin
korunmasi ve tarimsal altyapi inclenmektedir. Gelismis tlilkelerde etkin bir rekabet ortaminin
bulundugu ve gelismekte olan lilkelerde kayit disinin fazla olmasindan kaynaklanan haksiz
rekabet ortami1 oldugu bilinmektedir. Kaliteli iirlin ve miisteri taleplerine en hizli cevap verme,
uluslararasi rekabet giiciinii artirmada en onemli unsurlar olmustur. Yurttangikmaz (2014)
ayrica, kaliteli Uriin iiretiminin yaninda, vergide tesvik uygulamasinin, finansal krediye
ulagimin kolay olmasinin ve iiriin piyasasinin etkin olmasinin uluslararasi piyasada rekabet

giiclinii artiracagini belirtmistir.

5.3. Rekabet Giiciiniin Olciilmesi

GCI hesaplanirken, iilkelerin biitiin genel 6zelliklerine bakilmaktadir. Burada, kiiresel
zeytinyag1 piyasalarinda Tiirkiye nin rekabet giiclinii 6l¢mek i¢in Ag¢iklanmis Karsilastirmali
Ustiinliik Modeli (Revealed Comparative Advantage, RCA) kullanilacaktir. RCA model,
miinhasiran bir endiistrinin {istiinliiglinii ekonominin tamamina kiyasla hesaplamaktadir. Bir
endiistrideki avantaji dlgmeye ¢alisan birgok arastirmada bu model kullanilmstir. ilerleyen
boliimlerde bu modelin kullanildig1 arastirma 6rnekleri verilmektedir. Kiiresel piyasalarda bir
iilkenin belirli bir endiistrideki rekabet avantajin1 hesaplamada basarili bir model oldugu agiktir.
GCTI’ya gore 61. sirada olan Tiirkiye’nin, zeytinyag1 endiistrisinde daha farkli sonuglara sahip
oldugu diisiiniilmektedir. Mesela, Ispanya GCI endeksine gore otuz ikinci sirada olmakla

beraber, kiiresel zeytinyagi piyasasinda en yiiksek rekabet giiciine sahip ilk ii¢ iilkeden biridir.

5.3.1. Aciklanmis Karsilastirmah Avantaj (RCA)

2000’11 yillardan itibaren, uluslararasi ticarette iilkelerin neden ticaret yaptiklarina ek
olarak, rekabet avantajlarim1 da agiklamak i¢in Agiklanmis Kargilastirmali Avantaj (RCA)
modeli siklikla kullanilmaya baslanmustir. Ulkelerin belirli bir endiistrideki avantajini diger

iilkelerinkiyle kiyaslamaya yarayan RCA formiilii agagidaki gibidir:
RCAii = (Xij / Xi) / (Xaj / Xa) (Esitlik 1)

Formiilde bagimli degisken olan RCA, Ballassa endeksi olarak da bilinmektedir ve
iilkelerin rekabet avantajlarini kiyaslamamiza imkan verir. Formiilde 7 belirli bir {ilkeyi ve j de
belirli bir endiistriyi ifade etmektedir. Calismamizda i Tiirkiye, Ispanya, Italya, Yunanistan ve
Tunus gibi tilkeleri, j ise zeytinyag1 endiistrisini temsil etmektedir. Denklemin saginda yer alan

Xij belirli bir iilkenin belirli bir donemdeki zeytinyagi ihracatini, X; ise s6z konusu {ilkenin yine
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ayn1 donemdeki toplam ihracatini ifade etmektedir. Paydada yer alan X,;ise belirli bir donemde
toplam diinya zeytinyag: ihracatin1 ve X, yine ayn1 donemde toplam diinya ihracatin1 ifade
etmektedir. Tiirkekul (2010), inceledigimiz iilkelerin RCA’larim1 hesaplamistir. Tablo 16°da
Tirkekul’un 1990 ve 2006 yillar1 arasindaki verileri kullanarak buldugu RCA degerleri
goriilmektedir. S6z konusu donemde Ispanya ve Italya’dan sonra Tiirkiye’nin kiiresel

zeytinyagi piyasasinda rekabet giicii en yiiksek 3. iilke oldugu goriilmektedir.

Tablo 16. 1990 — 2006 Yunanistan, Italya, ispanya ve Tiirkiye RCA Endeksleri

Tarih | Yunanistan | Italya | ispanya | Tiirkiye
1990 2,17 6,30 1,81 3,20
1991 1,06 5,52 1,81 9,30
1992 3,05 7,07 1,01 1,21
1993 2,19 6,60 1,37 7,50
1994 2,09 6,27 1,41 1,09
1995 2,82 8,37 9,42 5,52
1996 2,65 8,05 1,08 2,50
1997 1,85 7,47 1,26 2,81
1998 1,85 7,41 1,22 3,14
1999 2,63 7,54 7,66 6,84

2000 1,42 9,94 1,07 1,51
2001 1,73 8,41 1,11 6,53
2002 1,33 8,52 1,32 2,37
2003 1,60 7,76 1,09 5,79

2004 1,60 10,35 1,14 3,42
2005 1,22 8,15 8,09 4,28

2006 1,33 8,31 9,20 4,05
Kaynak: Tiirkekul, 2010: 68.

Hesaplanan RCA degeri ne kadar yiiksekse, s6z konusu {ilkenin o endiistrideki rekabet
avantaji da o kadar yiiksek demektir (Benedictis, 2001). Rekabet diizeyi RCA endeks degerine
gore hesaplanmaktadir. Tablo 17°de goriildiigii gibi, RCA endeks degerine gore endiistrideki

rekabet avantaj1 diizeyi ve hangi sinifa ait oldugu belirlenmektedir.
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Tablo 17. RCA Endeksi’ne Gore Rekabet Avantaji Diizeyi

Smifi | RCA Endeks Degeri | Rekabet Avantaji

Diizeyi

A Smifi | 0 <RCA Endeksi <1 Rekabet Dezavantaji

B Simfi | 1 <RCA Endeksi<2 |  Dustk Rekabet
Avantaj1

C Simfi | 2 <RCA Endeksi <4 | Orta Rekabet Avantaji

D Sinifi | 4 <RCA Endeksi Yitksek Rekabet
Avantaji

Kaynak: Topgu, 2015: 335.

RCA hesaplanirken kullanilan zeytinyag: fiyatlarina iliskin veriler, kiiresel piyasada
sezon i¢inde islem goren fiyatlar ele alinarak belirlenmistir. S6z konusu fiyatlar ihracat fiyatlari
olup ton basma dolar cinsinden hesaplanmistir. Ulkelerin belirli bir dénemde ihrac ettigi
zeytinyagl miktari, yine o donemdeki fiyatlarla degerlendirilmektedir. Tirkiye i¢in son bes
yilda RCA hesaplamalari, Tablo 18’de yer alan ve Tiirkiye’nin son on yildaki dolar cinsinden
zeytinyag1 ihracatini, toplam ihracatini, toplam diinya zeytinyag: ihracatin1 ve toplam diinya
thracatim  gosteren veriler kullanilarak yapilmistir. Hesaplanan RCA’lar incelendiginde,

Tiirkiye’nin son bes yilda zeytinyagi endiistrisinde rekabet avantajini yiikselttigi goriilmektedir.

Tablo 18. 2009 — 2018 Tiirkiye RCA Hesaplama Verileri (1000 Dolar)

Tiil:kiyev Tiirkiye Toplam | Diinya Zeytinyagi | Toplam Diinya | Tiirkiye
YIL Z;K;:?;? ih};acatll) yihrac};ltl e pihracatl ' RCAy
2018 420.570 227.781.000 4.537.483 17.707.420.000 7,21
2017 183.240 211.240.000 3.168.016 16.032.340.000 4,39
2016 60.885 189.717.000 3.202.551 16.524.680.000 1,66
2015 112.560 200.728.000 3.485.608 18.970.340.000 3,05
2014 139.720 222.003.000 3.133.720 18.954.500.000 3,81
2013 364.044 211.715.000 3.335.751 18.950.640.000 9,77
2012 55.200 206.849.000 2.230.080 18.513.190.000 2,22
2011 35.868 185.340.000 2.650.047 18.339.810.000 1,34
2010 109.799 157.845.000 2.430.466 15.302.680.000 4,38
2009 101.928 145.519.000 2.000.748 12.556.200.000 4,40

Kaynak: TAGEM, 2018-T.C. Ticaret Bakanligi, 2019-O’Connell, 2019, World Bank, 2019.
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Dolar cinsinden verilerle hesaplanan RCA’lar incelendiginde, Yunanistan’in son on
yilda zeytinyag: sektoriinde rekabet avantajinin giderek azaldigi goriilmektedir. Tablo 19°dan,
bu azalmanin Yunanistan’in toplam ihracati artarken zeytinyagi ihracatinin yillar icinde

diismesinden kaynaklandig1 goriilmektedir.

Tablo 19. 2009 — 2018 Yunanistan RCA Hesaplama Verileri (1000 Dolar)

Ihracati
2018 45.795 78.773.000 4.537.483 17.707.420.000 2,27
2017 28.504 66.999.000 3.168.016 16.032.340.000 2,15
2016 78.338 58.691.000 3.202.551 16.524.680.000 6,89
2015 60.332 62.031.000 3.485.608 18.970.340.000 5,29
2014 62.674 76.734.000 3.133.720 18.954.500.000 4,94
2013 71.226 72.806.000 3.335.751 18.950.640.000 5,56
2012 42.780 70.468.000 2.230.080 18.513.190.000 5,04
2011 38.857 73.490.000 2.650.047 18.339.810.000 3,66
2010 44.664 66.166.000 2.430.466 15.302.680.000 4,25
2009 36.168 62.641.000 2.000.748 12.556.200.000 3,62

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019-O’Connell, 2019, World Bank, 2019.

Tablo 20 Ispanya, Tablo 21 ise Italya igin RCA hesaplamasina iliskin verileri ve
hesaplanan RCA degerlerini gdstermektedir. Buna gore, Ispanya’nin son on yilda zeytinyagi
endiistrisinde rekabet avantaji 2018 sezonu hari¢ asag1 yukari ayni kalmistir. Bu sezonda
RCA’da 6nemli sayilabilecek bir diisme goriilmektedir. Buna ragmen, Ispanya’nin RCA
rakamlar1 Tiirkiye ve Yunanistan’mkinden énemli 6lciide yiiksektir. Goriildiigii gibi, ispanya,
zeytinyag endiistrisinde Tiirkiye, italya ve Yunanistan karsisinda dnemli bir rekabet avantajina

sahiptir.
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Tablo 20. 2009 — 2018 Ispanya RCA Hesaplama Verileri (1000 Dolar)

YIL ZIesyI;?:;’:gl ispany‘a’nm Diinya Zeytinyag: | Toplam Diinya Ispanya
ihracat: Toplam Thracati Ihracati Ihracati RCA
2018 1.191.615 498.320.000 4.537.483 17.707.420.000 9,33
2017 1.159.705 460.594.000 3.168.016 16.032.340.000 12,74
2016 1.208.770 417.428.000 3.202.551 16.524.680.000 14,94
2015 888.473 401.877.000 3.485.608 18.970.340.000 12,03
2014 1.156.482 458.510.000 3.133.720 18.954.500.000 15,26
2013 781.903 446.563.000 3.335.751 18.950.640.000 9,95
2012 684.480 416.725.000 2.230.080 18.513.190.000 13,64
2011 586.442 436.755.000 2.650.047 18.339.810.000 9,29
2010 731.373 368.701.000 2.430.466 15.302.680.000 12,49
2009 504.379 342.601.000 2.000.748 12.556.200.000 9,24

Kaynak: International Olive Oil Council, 2019-O’Connell, 2019, World Bank, 2019.

Italya icin hesaplanan RCA degerleri Tablo 21°de gosterilmistir. Buna gore, son
sezondaki hafif diisme ihmal edilirse, Italya’nin son on yilda zeytinyag: endiistrisinde rekabet

avantajinin hemen hemen ayni kaldig1 goriilmektedir. Bunun nedeni, on yil i¢inde zeytinyagi

ithracatinin yaklasik olarak sabit kalmasi gibi goriinmektedir.

Tablo 21. 2009 — 2018 italya RCA Hesaplama Verileri (1000 Dolar)

Italya’min . . . 9 . .

Thracati
2018 1.029.461 655.447.000 4.537.483 17.707.420.000 6,13
2017 874.665 603.574.000 3.168.016 16.032.340.000 7,33
2016 836.559 550.132.000 3.202.551 16.524.680.000 7,85
2015 875.341 545.555.000 3.485.608 18.970.340.000 8,73
2014 868.659 628.499.000 3.133.720 18.954.500.000 8,36
2013 861.043 613.128.000 3.335.751 18.950.640.000 7,98
2012 643.632 592.297.000 2.230.080 18.513.190.000 9,02
2011 668.042 615.914.000 2.650.047 18.339.810.000 7,51
2010 726.162 535.085.000 2.430.466 15.302.680.000 8,54
2009 581.647 490.820.000 2.000.748 12.556.200.000 7,44
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Tablo 22°de Ispanya, Italya, Tiirkiye ve Yunanistan igin son on yila ait RCA/Balassa
endeksi degerleri yer almaktadir. Ispanya’nin kiiresel zeytinyag1 piyasasinda son on yilda sdz
konusu ii¢ iilkeden daha yiiksek rekabet avantajma sahip oldugu goriilmektedir. italya’nin
durumu Tiirkiye ve Yunanistan’a gore daha iyidir. Tirkiye’nin rekabet giici Yunanistan’dan
daha iyi gdziikmektedir ve 2018 sezonunda Italya iizerinde rekabet avantaji oldugu
goriilmektedir. Ayrica, degerlerin yillar itibariyle degismesine bakildiginda, diger iilkelerin

RCA’lar diiserken Tiirkiye ninkinin dnemli dl¢iide arttig1 dikkat cekmektedir.

Tablo 22. 2009 — 2018 Ispanya, Italya, Tiirkiye ve Yunanistan RCA Kiyaslamalari

YIL | ispanya RCA italya RCA Tiirkiye RCA Y“'l‘fé‘j:m“
2018 9,33 6,13 7,21 2,27
2017 12,74 733 439 2,15
2016 14,94 7,85 1,66 6,89
2015 12,03 8,73 3,05 5,29
2014 15,26 8,36 3,81 4,94
2013 9,95 7,98 9,77 5,56
2012 13,64 9,02 2,22 5,04
2011 9,29 7,51 1,34 3,66
2010 12,49 8,54 438 425
2009 9,24 7,44 4,40 3,62

Kaynak: Bu tablo 9-12 tablolarinda yer alan RCA degerleri alinarak diizenlenmistir.

5.3.2. Karsilastirmali Thracat Performansi (CEP)

Karsilastirmali Thracat Performans (Comparative Export Performance, CEP) Endeksi
iilkelerin belirli bir endiistrideki avantajlarin1 ihracat performanslari ile kiyaslamayi saglar ve
asagidaki gibi ifade edilir:

CEPj; = In (Xij / Xi) / (Xaj / Xa) (Esitlik 2)

Formiilde, i belirli bir iilkeyi ve j de belirli bir endiistriyi ifade etmektedir. Calismamizda
i Tiirkiye, Ispanya, Italya ve Yunanistan’1, j ise zeytinyagi endiistrisini temsil etmektedir.
Denklemin saginda yer alan Xj; belirli bir iilkenin belirli bir donemdeki zeytinyag: ihracatini
temsil etmektedir. X; ise sO6z konusu iilkenin yine ayni donemdeki toplam ihracatim
belirtmektedir. Paydada yer alan Xj; ise belirli bir donemde toplam diinya zeytinyagi ihracatini

ve Xa yine ayni donemde toplam diinya ihracatini ifade etmektedir.
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Serin (2008), zeytinyag1 endiistrisinde 6nemli ihracatgi lilkelerin karsilastirmali ihracat
performansi endeksini hesaplamigtir. Hesaplanan 1995-2004 yillar1 arasindaki CEP indeksleri
Tablo 23’de gosterilmistir.

Tablo 23. 1995-2004 Tiirkiye, Yunanistan, Italya ve Ispanya Zeytinyag1 CEP indeksleri

1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004

Tiirkiye 2485 | 1.916 | 1.951 | 1.973 |2.552 | 1453 | 2457 | 1.758 | 2.131 | 1.585

Yunanistan | 1.758 | 2.131 | 1.585 | 2.457 | 1.758 | 2.131 | 4.181 | 4.420 | 4.103 | 3.534

Italya 1.590 | 1.645 | 1.594 | 1.575 | 1.721 | 2.069 | 1.836 | 1.721 | 1.819 | 2.001

Ispanya 2.875 |2.952 |3.099 |3.026 | 2.738 | 3.117 | 3.105 | 3.539 | 3.108 | 3.080

Kaynak: Serin, 2008: 8-9.

Belirli bir endiistride belirli bir iilke i¢in hesaplanan CEP indeksinin kiyaslanan
iilkeninkinden yiiksek olmasi durumunda zeytinyagi ihracat performansinin yiiksek oldugu
sonucuna varilir. Tlirkiye 1995 yilindan 2004 yilina kiyasla zeytinyagi ihracat performansinda
diisiis yasarken, Yunanistan, Italya ve Ispanya zeytinyag: ihracati performansinda yiikselis
gostermistir. Bu arastirmada Serin (2008)’deki CEP hesaplamalarinin devami olarak, Tablo
24°de gorildiigii gibi, 2009-2018 yillar1 arasinda aymi iilkeler i¢in zeytinyagr CEP indeskleri

hesaplamalar1 yapilmigstir.

Tablo 24. 2009-2018 Tiirkiye, Yunanistan, italya ve Ispanya Zeytinyagi CEP indeksleri

2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 2016 | 2017 2018

Tiirkiye | 4.558 | 4.577 | 5917 | 6.831 | 3.616 | 4.251 | 3.892 | 4.003 | 3.417 | 2.337

Yunanistan | 4.679 | 4.596 | 5.221 | 6.148 | 3.936 | 3.750 | 3.389 | 3.075 | 3.504 | 2.509

italya 4.228 | 4.157 | 4.724 | 5.665 | 3.731 | 3.694 | 3.339 | 3.121 | 3.051 | 2.324

Ispanya | 4.092 | 3.918 | 4.576 | 5.322 | 3.606 | 3.282 | 3.117 | 2.819 | 2.795 | 2.179

2014 ve 2016 wyillarnn arasinda Tirkiye’nin zeytinyagir ihracat performansinin
Yunanistan, Italya ve Ispanya’dan yiiksek oldugu goriilmektedir. 2017 ve 2018 yillarinda
Yunanistan az farkla performans Ustiinligiinii ele gegirmistir. 2018 yilinda ise s6z konusu
iilkelerin zeytinyagi ihracat performanslari birbirlerine oldukca yakin olmustur. Tabloda
goriildiigli gibi, Tiirkiye en yiiksek zeytinyagi ihracat performanslari siralamasinda 1 ve 2. sira

arasinda yer almaktadir. 2000’11 yillara kadar hesaplanan CEP indeksleri ile son bes yilda
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hesaplanan CEP indeksleri kiyaslandiginda, incelenen dort {ilkenin de zeytinyagi ihracat
performanslarinda artis goriilmektedir. Zeytinyagi talebinin artis trendinde olmasi, zeytinyagi

ithracat1 yapan lilkelerin kiiresel piyasadaki performanslarini da artirmaktadir.

5.3.3. Micheal Porter Yaklasim

M. Porter (1990), rekabet giiciinii tanimlarken, “nispi olarak bir sektoriin diger iilkelerin
ayni sektorlerine gore daha yiiksek gelir ve istihdam yaratma giicii, ayni zamanda rekabet
guictidiir” ifadelerini kullanmigstir. Porter’a gore, rekabet giicline sahip olan bir iilkenin bu
giliciinii  koruyabilmesi i¢in, uluslararasi piyasalardaki iiretim ve ticaret yapisindaki
degisikliklere ve teknolojik gelismelere en kisa zamanda ayak uydurmasi gerekmektedir. Sekil
15°te ekonomilerin rekabet tistiinliigiiniin hangi faktorlere bagli oldugu goriilmektedir. Porter’a
gore, en Oonemli faktor lirlin farklilastirmasidir. Sektorde faaliyet gosteren lilkelerin rekabet
ortaminda yarigabilmeleri ig¢in, fiyat, kalite, tasarim ve zamaninda teslim konusunda
giivenilirlige sahip olmalar1 gerekmektedir. Porter, verimliligin ve teknolojik gelismelere
entegre olmanin 6nemli rekabet giicii unsurlar1 oldugunu savunmustur. Maliyet alaninda
rekabet lstlinliigline, uzun vadede maliyet liderligi yoluyla, kisa vadede ise maliyetlere
odaklanma yoluyla; farklilagsma alaninda rekabet iistiinliigiine ise, uzun vadede farklilasma

yoluyla, kisa vadede farklilasmaya odaklanma yoluyla sahip olundugu goriilmektedir.

Genis | Maliyet Liderligi Farklilasma
Dar Maliyetlere Farklilagmaya
Odaklanma Odaklanma
Maliyet Farkhilasma

Sekil 15. Micheal Porter’in Rekabet Ustiinliigii Teorisi

Kaynak: Porter, 1998.

Porter, yaklagiminda, iilkeler arasindaki faktor donatimi farkliliklarini, yabanci
piyasalardaki farkliliklari, bir sektorden elde ettigi gelirin diger {ilkelerden yiiksek olmasi, bu
sektordeki istihdami artirmasi ve hiikiimetlerin farkli rollerini rekabet {istiinliiglinii belirleyen
faktorler olarak incelemistir. Rekabet giicliniin artmasi i¢in, llkelerde faaliyet goOsteren
firmalarin sermayelerinin ve teknoloji diizeylerinin yiiksek olmas1 gerekmektedir. Bu durumda,

firmalarin sahip olduklar1 rekabet giiciinii gelecekte de korumalart miimkiin olacaktir. Mevcut
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durumda, gelismekte olan iilkelerin rekabet giiciinlin diisiik seviyelerde olmasinin en énemli

sebebi teknoloji diizeylerinin diisiik olmasidir (Giirpinar, 2007: 107).

Porter’a gore, rekabet giicli kavrami firma diizeyinde, endiistri diizeyinde ve uluslararasi
diizeyde olmak iizere ii¢ diizeyde incelenebilmektedir. Firma diizeyindeki rekabet giiclinii
Porter, “bir firmanmin ulusal piyasalarada rakiplerine kiyasla diisiik maliyette tiretimde
bulunabilme, iiriiniin kalitesi, sunulan hizmet ve tiriiniin ¢ekiciligi gibi unsurlar a¢isindan
rakiplerine denk veya daha iistiin bir durumda olmasidir” seklinde aciklamistir. Teknolojik
yeniliklere zamaninda entegre olan firmalarin {iretim sistemlerini gelistirmeleri miimkiin

olacagindan, rekabet giicii artacak ve bu gelecekte de istikrarl bir sekilde devam edecektir.

Endiistri diizeyinde rekebet giiciinii inceleyen Porter, bir endiistrinin verimlilik
konusunda diger endiistrilere kiyasla esit veye daha {istiin olmasi, maliyetler konusunda ise
iretim maliyetlerinde esit veye diisiik olmasi halinde rekabet giicline sahip olacagini
belirtmistir. Porter, yiiksek verimlilige ve diisiik iiretim maliyetlerine sahip olan endiistrilerin
rekabet giiciinii koruyabilmeleri i¢in, iirlin ve hizmetlerini uluslararas1 gereksinimlere gore

iiretmelerinin gerektigini belirtmistir.

Porter, uluslararas1 diizeyde, rekabet giiclinii, “iilke vatandaglarimin reel gelirini ve
refahint artirmak ve belli bir yasam diizeyini saglayabilmek seklinde tanimlamistir. Porter, bir
iilkenin rekabet giiciiniin, istikrarli serbest piyasa sayesinde halkinin gelirini artirmasi ve
uluslararasi piyasalarda rekabet edilebilirligi olan hizmet ve tirlinleri tiretmesi ile dogru orantili
oldugunu savunarak, rekabet giiclinii etkileyen faktorlerin, iilkenin ihracatindaki olusan sartlar,
piyasalara hizmet ve {iriin iiretebilme ve pazarlama yetenegi ve iilke vatandaslarininin reel gelir
diizeyi oldugunu belirtmistir. Son olarak Porter, doviz kuru, faiz oranlari, igsizlik orani1 gibi
degiskenlerin de bir endiistrinin uluslararas1 diizeydeki rekabet giiclinii etkiledigi gortilmiistiir.
Bu durumda, iilkelerin iktisadi karar mercilerinin uygulayacaklar1 politikalar sayesinde

uluslararasi diizeydeki rekabet giicii korunabilecektir (Giirpinar, 2007: 107-108).

Yenilik ve farklilastirma stratejileri iizerinden uluslararsi rekabet giiciinii artirmada;
iiretim siireci lizerinde yenilik, iiretim maliyetlerini azaltmak, iirin yapisinda farklilagsma
yapilirken iiriin kalitesinin korunamasi, {iriin yapisindaki degisikligin uluslararasi piyasada
taklidini engelleyecek sekilde ve uluslararasi talebe gore yapilmasi 6nem arz etmektedir. Bu
faktorlere bagl olarak gelisen farklilasma stratejilerinde, uluslararasi diizeyede monopolcii gii¢
kazanilabilmekte ve rekabet giicii artmaktadir. Rekabet giiclinii artirma stratejileri zaman
icerisinde degisim gostermistir. 20. yiizyilda rekabet giiciinii artirmada, iiriin kalitesi ve diisiik

maliyetli liretim stratejileri yaygin olarak kullanilmaktayken, giintimiizde {iriin kalitesi ve diisiik
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maliyetli iretim artik bir standard haline gelmistir. 21. yiizyilda rekabet giiciinii artirmada,
iiriinlin yenilik diizeyinin yliksek olmasi ve tiiketici talebini dnceden dngérmek ve rakiplere
kiyasla daha hizli cevap verebilmek faktorleri onem kazanmistir (Yurttangikmaz, 2014: 103-
104).

5.4. Rekabet Giiciiniin Olciilmesi Uzerine Bir Literatiir Taramasi

Ulkelerin rekabet gii¢lerinin hesaplanmasina dair yaklasimlar inceledikten sonra, ilgili
literatiire bir goz atarak, konuyla ilgili birlimsel calisma ve arastirmalarin kullandiklart
yaklagim ve yontemleri yakindan gormemiz Onemlidir. Bu alt boliim, bunu miiteakiben
yapacagimiz ampirik analizden 6nce halihazirda iilkemizde ve diinyada konu ile ilgili olarak
yapilan ¢aligmalar1 gormemize ve miimkiin oldugu kadar farkli bir yontem uygulayarak farkli
sonuglar elde etmemize ve literatlire miitevazi de olsa bir katki yapmamiza imkan verecektir.

Asagida deginecegimiz ¢alismalarin genel 6zellikleri ve amaglari, belirli bir endiistride
iilkelerin nispi rekabet avantajlarini 6lgmek ve iilkeleri kiyaslamaktir. Arastirmalarda, iktisadi
yontemler ve analizlere dayanilarak sektordeki rekabet avantajina sahip iilkelerin cografi
konumu, ihracat performans: ve sahip oldugu dogal kaynaklar gibi faktorlerin 6nemi
incelenmektedir. Arastirmalarin ¢ogunlugu, iilkelerin dis ticaret bakanliklari, uluslararasi
zeytinyagi kuruluslari, {iniversiteler ve tarim bakanliklar tarafindan yapilmistir. Endiistrideki
rekabet avantajini kiyaslarken cesitli teori ve metodlar kullanilan arastirmalarda en sik
kullanilan yontem Agiklanmis Rekabet Avantaji (RCA) endeksi olmustur. Kiiresel zeytinyagi
piyasasinda Tiirkiye’nin rekabet giiciinii inceledigimiz bu arastirmada, Tirkiye’nin sektérdeki
mevcut durumunu ve hangi iilkelere gore zeytinyagi sektoriinde avantajli oldugunu asagidaki
aragtirmalara benzer sekilde 6l¢miis olacagiz.

Serin (2008), bir Balassa endeksi kullanarak ithalat¢1 olarak alinan Avrupa Birligi
iilkeleri piyasalarinda domates, zeytinyagi ve meyve sularindaki rekabeti incelemis ve
Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’nde zeytinyagi ve meyve sular1 endiistrilerinde rekabet avantaji
oldugu sonucuna varmistir. Buna karsilik, domateste herhangi bir rekabet avantaji s6z konusu
degildir. Ayrica bu calismada, zeytinyagi sektoriinde 1999 yilina kadar Yunanistan’in
Tiirkiye’ye gore rekabet avantajina sahip oldugu, Tiirkiye’nin ise Italya’ya gére ayn1 durumda
oldugu belirlenmistir. Ancak domates ihracatinda, Tiirkiye nin her iki iilkeden de daha fazla
rekabet avantajina sahip oldugu belirtilmistir.

H. Liesner, RCA endeksi ile lilkelerin sektdr bazli rekabet avantajini kiyaslama teknigini
ilk kullananlardan olmus ve Ingiltere’nin AB iilkelerine ihrag ettigi {iriinler arasindaki rekabet

giiciinii incelemistir. Giiniimiizde Balassa endeksi olarak da bilinden RCA endeksi, Balassa’nin
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Liesner’in metodunu uyarlamasi ile yaygin halde kullanilmaya baslanmistir. Balassa,
Liesner’in formiiliinde sabit varsayilan iilkelerin toplam ihracatini ve diinya toplam ihracatini
Balassa sabit varsaymamistir. Bu nedenden dolayi, Balassa endeksi giiniimiizde sektor bazli
rekabet avantajini karsilastirmada onem kazanmistir (Yurttangikmaz, 2014: 115).

Topgu (2015), Balassa RCA endeksini kullanarak, Tirkiye’nin kiiresel piyasalarda
ihracat yaptig1 bes endiistrideki rekabet giici siralamasini incelemistir. Tirkiye, giyim
aksesuarlari, tekstil, demir-gelik, ticari ara¢ ve makine endiistrilerinden en ¢ok tekstil ve demir-
celikte rekabet giiciine sahiptir.

Nonejad (2013), rekabet avantajin, bir iiriinii en diistik firsat maliyeti ve iiretim maliyeti
ile iiretme olarak tanimlamistir. fran’da 2001 — 2010 yillar1 donemi verilerini kullanarak
hesapladig1 Ballassa RCA indeksinde Iran’in deri, tekstil, ham petrol rafinerileri ve niikleer
yakit {irtinlerinde rekabet avantajina sahip oldugu sonucuna varmistir.

Yunus (2010), Singapur piyasasini ithalatgi iilke olarak incelemis, Malezya ve
Singapur’a ihracat yapan diger iilkeler arasinda rekabet avantaj1 analizi yapmistir. Arastirmada,
Malezya’'nin demir — ¢elik ve ¢inko iiriinlerinde Singapur’dan daha fazla rekabet avantajina
sahip oldugu belirlenmis ve bu durum dikkate alinarak gelistirilecek politikalarla Malezya
ekonomisinin daha hizli biiyiiyecegi sonucuna varilmistir (Yunus, 2010).

Cordes (2016), tliye iilkelerin rekabet avantajina sahip olduklar1 sektorlerin
belirlenmesini amaglamigtir. Aragtirmaya gore, bu tilkelerin belirli iiriinlerde rekabet avantajina
sahip olmalarinda gelir diizeyi, inovasyon ve teknolojik faktorlerin 6nemli rolii vardir.
Arastirma ayrica, bir iirlinde rekabet avantajina sahip bir iilkede zamanla yasanan biiyilik
degismelerin bile bu iilkenin avantaji lizerinde kayda deger bir etki yaratmadigin1 savunmustur.
Arastirmada, ayrica yiiksek ileri teknolojili tirlin ihracatinda Almanya rekabet avantajina sahip
iken, Bulgaristan, Yunanistan ve Ispanya’nin dezavantajli oldugu vurgulanmustir.

Vlachos (2001), dogal kaynaklar faktoriiniin kiiresel piyasalarda rekabet avantaji
saglayan en 6nemli etken oldugunu savunmustur. Mesela Brezilya kahvesi, Kuveyt ham petrolii
ve Bolivya kutu konserveleri kiiresel piyasalarda en ¢ok ihracati yapilan iirlinlerdir. Dogal
kaynaklarla beraber, ucuz isgiicii de bu iilkelerin avantajli olmasini saglamistir. Dolayisiyla, bu
iilkeler, 6zellikle rekabet avantajina sahip olduklar1 bu iriinlerde uzmanlagmaya gitmektedirler.

Yercan (2006), Tiirkiye’nin meyve ve sebze iiriinlerinde rekabet avantajina sahip oldugu
ve sebze ve meyve liretiminin yarisindan fazlasini kiiresel piyasalarda sattigini vurgulamistir.
Cografi kosullar, diisiik liretim maliyetleri ve doviz kurlarindan kaynaklanan avantajlar

sayesinde Tiirkiye, 6zellikle kavun ve karpuz iiriinlerinde rekabet avantajina sahip olmaktadir.
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1998 — 2010 yillar1 arasinda Misir’in Avrupa Birligi iilkelerine yaptig1 tarimsal {iriin
ihracatin1 inceleyen Torayeh (2013), Misir’in rakiplerine gore Ozellikle meyve ve sebze
iiriinlerinde avantajli oldugunu belirtmigtir. Misir, AB’ne yaptig1 ihracati artirmaya devam
etmis, ancak, Ozellikle gida giivenligi konusunda Avrupa Birligi iilkelerinde engellerle
karsilagsmistir. Rakiplerine karsi avantajini stirdiirmesi i¢in, Misir’in gida giivenligi konusuna
onem vermesi gerektigi vurgulanmigtir. Misir gida giivenligi konusunda, Suudi Arabistan’daki
avantaj1 kaybederken, Rusya ve Ukrayna’da avantajli durumda olmay1 siirdiirmektedir.

Simsek (2007), Tiirk firmalarinin Avrupa Birligi’ndeki rekabet giiclinii aragtirmistir.
1993 — 2005 yillar1 arasindaki verilere dayanilarak Tiirkiye’nin 6zellikle is giiciinde rekabet
avantajina sahip oldugu belirtilmistir. Arastirmada, Tiirkiye’nin AB iilkelerinde is giicii
alaninda avantajli olmasinin farkli déviz kurundan kaynaklandigi vurgulanmistir. Tiirkiye’nin
Ar-Ge ve teknoloji iiriinlerinde ise dezavantajli oldugu savunulmustur.

Benedictis (2006), italya’da 1970°den giiniimiize kadar olan verileri kullanilarak,
Balassa endeksi yontemi ile Italya’li iireticilerin hangi sektorlerde rekabet avantajina sahip
olduklarini incelemistir. Daha onceki arastirmalarda da belirtildigi gibi, Italya geleneksel
sektorlerde hali hazirda rekabet avantajini stirdiirmeye devam etmektedir. Bu arastirmada
dikkat ceken bir husus, 1980°den sonra italya’da iiretim yapan firmalarin %50’sinden fazlasinin
rekabet avantajina sahip olmay: basardigidir. Ozellikle Italya’nin kuzey batisinda yer alan
ureticiler, makine iretimi, ayakkabi ve tekstil iiriinlerinde rekabet avantaji saglamayi
basarmislardir.

Hatirli (2004), Tiirkiye’nin kiiresel piyasalarda findik ve kuru kayis1 sektorlerindeki
rekabet avantajin1 incelemis, Ureticilerin 6nemli bir gelir kaynagi elde ettikleri ve bu
avantajlarini siirdiirmeye devam ettikleri sonucuna varmistir. 2002 yilinda yaklasik 550 milyon
dolar ile Tiirkiye findik sektoriinde diinyanin en yiiksek ihracat yapan iilkesi olmustur. Tiirkiye
findik sektoriinde kiiresel piyasada rekabet avantajina sahiptir. Findik iiretimine kota
getirilmesinin Tiirkiye’nin bu sektdrde rekabet avantajini azalttigi savunularak, findik iiretimi
ile ilgili politikalarin gézden gegirilmesi Onerilmistir.

Bashimov (2017), Tiirkiye’nin tarimsal iiretimini ve ihracatin1 Asya {ilkeleri ile
kiyaslamistir. 18 milyar dolarlik gelir ile Tiirkiye tarim triinleri ihracatinda bu iilkeler arasinda
yedinci siradadir. 2001 — 2014 yillar1 arasindaki verilere dayanilarak yapilan arastirmada,
%11°lik tarimsal {irlin ihracat payi ile Tiirkiye’nin Asya iilkelerine kiyasla diisiik avantaja sahip
oldugu goriilmiistiir. Asya disindaki iilkelere karsi rekabet avantajina sahip olan Tiirkiye’nin,

ulagtirma, biirokratik engeller, kayit dis1 ekonomi ve Asya bdlgesi ile dis ticaret gibi konulari
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gozden gecirmesi durumunda Asya iilkeleri karsisinda da rekabet avantaji saglayabilecek
potansiyele sahip oldugu belirtmistir.

Coban (2011), Tiirk tarim tiriinlerinin kiiresel piyasada rekabet giiclinii Avrupa Birligi
iilkeleri ile karsilagtirmistir. 1996 — 2007 yillar1 arasindaki veriler kullanilarak Yunanistan ve
Macaristan’dan sonra Tiirkiye’nin rekabet giiciine sahip dordiincii iilke oldugu belirtilmistir.
Arastirmada ayrica, Tiirkiye nin tarim sektoriinde dokuzuncu sirada oldugu belirtilmistir. Yine
bu arastirmada meyve, sebze ve seker lriinlerinde Tiirkiye’nin AB {ilkeleri i¢inde rekabet
avantaj1 en yiiksek iilke oldugu savunulmustur.

Ozetledigimiz arastirmalarda goriildiigii gibi belirli bir dénemde belirli sektdrlerde
iilkeler arasindaki rekabet avantajlari incelenmistir. Arastirmalarda kullanilmis olan ortak
yontem, Ac¢iklanmig Rekabet Avantaji (RCA) endeksinin kullanilmasi olmustur. RCA endeksi
hesaplanarak, arastirmada adi gegen {lilkelerin hangi sektorlerde rekabet avantajina sahip
olduklar1 belirtilmistir. Tiirkiye’nin kiiresel zeytinyag1 piyasasinda rekabet giiciinii 6l¢tiiglimiiz
arastirmamizda yukarida inceledigimiz arastirmalardakine benzer bir yontem kullanilmistir.
Tezimizin farkli olan yonii, incelenen endiistri gruplart ile ilgilidir. Bu aragtirmalarda, iilkelerin
rekabet avantajina sahip olma potansiyelinin yiiksek olan endiistriler incelenmistir. Iran icin
ham petrol ve Brezilya icin kahve buna bir 6rnektir. Arastirmalardaki bulgulara gore, Tiirkiye,
tekstil, demir-gelik ve findik gibi alanlarda kiiresel piyasada rekabet avantajina sahip
bulunmaktadir.

Tablo 25, 1989’dan giinlimiize uluslararas1 diizeyde rekabet giicii ile ilgili aragtirmalari,

veri setini, analiz yontemini ve rekabet giiciine olan etkisini gostermektedir.

Tablo 25. 1989 — 2012 Rekabet Giiciiniin Biiyiimeye Etkisi Uzerine Yapilmis Arastirmalar

Arastirmact Veri Sefi Analiz Rekabet Giiciine ve Ekonomik
d Yontemi Biiyiimeye Etkisi
G7 Ulkeleri, Panel Veri Ulastirma sektorii yatirim diizeyi artigi
Aschauer (1989) | 166 1085 Analizi pozitif etkilemektedir.
OECD Ulkeleri, |Panel Veri Yiiksek enflasyon negatif
Alexandar (1977) | 1974 199 Analizi etkilemektedir.
Hanson (1977) Isveg, 1834-1991 i?gl?; Serisi Finansal gelisme pozitif etkilemektedir.
. Ispanya, 1970- .. | Kamunun ulagtirma ve haberlesme
Pereira (1999) 1989 Var Analizi yatirimlari pozitif etkilemektedir.
. OECD Ulkeleri, |Regresyon Saglik harcamalar1 pozitif
Heshmati 2001) 119701992 Analizi etkilemektedir.

85




Vedder (2001) ABD, 1957-1997 i?gﬁ;serm Vergi orani artis1 negatif etkilemektedir.
Holtz (2003) ABD, 1986-1998 ii‘ﬁz‘iferi Girisimeilik artist pozitif etkilemektedir.
Asheghian (2004) | ABD, 1960-2000 ii‘:ﬁ;smi giﬁ?ﬁzﬁteyggﬁml yatirimi pozitif
Benos (2004) ?9%%{)1 g;‘eleri’ ii‘;eﬁz\i’eﬁ Biitge fazlast pozitif etkilemektedir.
Percoco (2004) Ilt;g;a, 1970- ii;iz\i/eri Q}Ii}{zﬁie}lfitelgitrlan pozitif

Acs (2006) fggﬂlggéeﬁ’ Zaman St | Girisimeilik artig poziif etkilemektedir,
comscane | QRIS R[St s
Blankenau (2007) ?92 60 Ogl(l)( g (l)eri, i?;iz\i/eri i%ﬁg:;ﬁgg?;alaﬂ pozitif

rakco [RGB
Rl e e

Compton (2011) | ABD, 1981-2004 ii‘:ﬁz‘i/eﬁ Eﬁiﬁﬁfﬁume pozitif
Il e

Kaynak: Yurttangikmaz, 2014: 127-128.

Tirkiye’de rekebet glicii ve ekonomik biiyiime alanlarinda yapilmis ¢alismalardan 2002
yilindan 2013 yilina kadar olan bazi aragtirmalar Tablo 26’da gdsterilmistir. Aragtirmalarin
cogunlugu enflasyon, finansal gelisim, saglik ve egitim yatirimlar1 ve Ar-Ge harcamalarinin
rekabet giiciine pozitif etki ettigi sonucuna varmistir. Genel olarak bakildiginda, {ilkelerde
rekabet giiclinlin artmasinda verimliligi artiracak Ar-Ge harcamalarinin pozitif etkisi
goriilmektedir. Finansal gelisim sayesinde iireticilerin krediye kolay ve diisiik faizlerden
ulagmas1 da rekabet giicline olumlu katki saglamis olacaktir. Diisiik maliyetlerle tliretim,
pazarlama ve dagitim faaliyetleri uygun kosullarda gergekleseceginden dolay: rakipler

karsisinda avantajli olunabilecektir.
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Tablo 26. 2008 — 2013 Tiirkiye’deki Rekabet Giiciiniin Ekonomik Biiyiimeye Etkisi Uzerine

Calismalar
Arastirmaci Veri Seti Analiz Yontemi Rekabet "Glfcune ve E}(?nomlk
Bilyiimeye Etkisi
Taban (2008) | Tiirkiye, 1970-2006 | ARDL Sinir Testi | Enflasyon negatif ekilemektedir.
1 Nedensellik Ar-Ge harcamalari pozitif
Altin (2009) | Tirkiye, 1990-2005 Analizi etkilemektedir.
Acikgoz 1 .. | Toplam faktor verimliligi pozitif
(2010) Tiirkiye, 1968-2006 | Regresyon Analizi etkilemektedir.
. ol Zaman Serisi I¢ borg stoku pozitif
Cigek (2010) | Tirkiye, 1990-2009 Analizi etkilemektedir.
Korkmaz ol Esbiitiinlesme Ar-Ge harcamalar1 pozitif
(2010) Tiirkiye, 1990-2008 | \ iz etkilemektedir.
Telatar (2010) | Turkiye, 1987-2006 i?::l?;li P Enflasyon negatif ekilemektedir.
Kara (2012) | Tiirkiye, 2004-2008 | Panel Veri Analizi |“1&yap! harcamalari pozitif
etkilemektedir.
Celik (2013) | Tiirkiye, 1991-2010 | Regresyon Analizi | 213 Porelar negatif
F etkilemektedir.
Mercan . .| Finansal gelisim pozitif
(2013) Tiirkiye, 1992-2010 | ARDL Smir Testi ctkilemektedir.

Kaynak: Yurttangikmaz, 2014: 145-147

5.5. Panel Veri Analizi

Bu béliimde ispanya, italya, Yunanistan ve Tiirkiye nin kiiresel zeytinyag1 piyasasinda
rekabet giliciinii etkileyen faktorlerin belirlenmesi ve Tiirkiye’nin rekabet edebilirliginin
artirilmasi hususunun incelenmesi i¢in bir panel veri analizi yapilacaktir. Boliim 5.3.3te detayli
olarak incelendigi lizere, Porter (1990), rekabet giiciinii etkileyen faktorlerin baginda iiretim
maliyetleri, iiriin farklilagtirmasi ve kisi bagina milli gelirin geldigini belirtmistir. Porter ayrica,
doviz kuru, fiyat rekabeti, Ar-Ge faaliyetleri ve yenilikg¢iligi de rekabet giiciinii etkileyen
faktorler olarak belirtmistir. Diislik maliyetle zeytinyagi ihracati yapan iilkelerin satis
fiyatlarinin da diisiik oldugu goriilmektedir. Bu, iiretim maliyetlerinin rekabet¢i fiyatlar
belirlemede en 6nemli faktdrlerden biri oldugu anlamina gelmektedir.

Panel veri analizinde, iiretim maliyetleri, verimlilik, vergi maliyeti ve ({iriin
farklilastirmas1 degiskenleri kullanilacaktir. Ayrica, iiretim maliyetleri iilkelerin ihracat
fiyatlari, verimlilik toplam faktor verimliligi, vergi maliyeti tarifeler, tirlin farklilagtirmas: da

marka sayilar1 ve zeytinyagi kalitesi degiskenleriyle temsil edilecektir.
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Analizde, Porter yaklagimindakilere ek olarak Ar-Ge harcamalari, lilkelerin zeytinyagi
iiretim miktarlari, piyasa giici ve tarimsal destekler gibi degiskenler de kullanilacaktir.
Modelde, bagimli degisken olan RCA, kiiresel zeytinyag1 piyasasindaki rekabet giiciinii temsil
edecektir.

Kullanilacak modelde bagimli ve bagimsiz degiskenleri gosteren denklem asagidaki

gibidir:

RCA;; = Bo + PPy + Palij + B30ij+ PaRE; + BsTFPi+ BsNBij+ p14Si + BsMPij+ BoQYii + B1oRD;i
(Esitlik 3)

Bu denklemde i analiz edilen iilkeyi, j de zeytinyagi endiistrisini temsil etmektedir.
Bagimli degisken RCA, belirli bir donemde belirli bir lilkenin zeytinyag: piyasasindaki rekabet
gliciinii gostermektedir. P zeytinyagi ihracat fiyatini, / kisi basina milli geliri, O zeytinyagi
iiretim miktarini, RE reel efektif doviz kurunu, 7FP toplam faktor verimliligini, NB zeytinyagi
marka sayisini, AS tarimsal iiretici desteklerini, MP piyasa giiclinli, QY zeytinyagi kalitesini ve

RD Ar-Ge harcamalarini géstermektedir.

5.5.1. Veri Seti

Veri seti olusturulurken, bagimhi degisken RCA endeksi verileri, daha &nceki
boliimlerde hesaplanmis olan sonuglardan alinmistir. Fiyat verileri, lilkelerin zeytinyag: ihracat
fiyatlarinin yillara gore ortalamalar1 olarak alinmistir. Kisi bagina milli gelir rakamlari, veri
setine, dolar cinsinden ve iilkelerin kendi yayinlarinda belirtildigi sekliyle eklenmistir.
Ulkelerin zeytinyag iiretim miktarlar1, IOC’nin yayinladigi raporlardan alinmistir. Reel effektif
doviz kuru ve toplam faktdr verimliligi, iilkelerin merkez bankalar1 ve diger kuruluglar
tarafindan belirlendigi sekliyle veri setine eklenmistir. Tarimsal {iretici destegi verileri, Tiirkiye
icin Devlet tarafindan 6denen destek rakamlari; Ispanya, Italya ve Yunanistan i¢in AB’nin
Ortak Tarim Politikas1 g¢er¢evesinde oOdenen destek miktarlarindan olusmaktadir. Kalite
degiskeni ise AB’de yapilan zeytinyag kalite yarismalarinda iilkelerin aldiklar yiizdelik basar1
degerleri alinarak olusturulmustur. Ar-Ge degiskeni ile ilgili rakamlar, {ilkelerin yaptiklar1 Ar-
Ge harcamalariin milli gelirlerine oranlar1 olarak alinmistir. Tablo 27°de, panel veri analizinde

kullanilan veri seti gosterilmistir.
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Tablo 27. 2009 — 2018 Ispanya, Italya, Tiirkiye ve Yunanistan Panel Veri Seti

Ulke Tarih| RCA P (USD) (I (USD)| gQ (%) |RE (%) |ATFP (%)|NB ASU(SIIS;)O MP (%) [QY (%) RZS/;)Of Tarife (%)| FD
ispanya 2009 9.24 | 3580 | 32334 |-0.26481{102.13( 0.0137 |157| 121375 |0.28771| 50 0.9 0 166127
ispanya 2010(12.49] 2490 | 30736 | 0.00719(101.94( 0.1422 |167| 104315 |0.56265| 65 1.1 0 184180
ispanya 2011( 9.29| 2460 | 31835 |-0.13870f 99.36 [ 0.0003 |151] 109993 |0.56545| 62 13 0 194596
ispanya 2012]13.64| 2040 | 28563 | 1.61327| 97.77 | 0.0106 |154| 112626 [0.79167 73 1.3 0 201684
ispanya 2013] 9.95| 2081 | 29211 [-0.65300] 99.20 | 0.0629 |141| 122449 [0.29697| 47 1.3 0 208734
ispanya 2014]15.26] 1964 | 29623 | 1.11520{100.20| 0.1511 | 99| 104825 [0.90682 43 1.3 0 212880
ispanya 2015]12.03| 1876 | 25817 [-0.39986| 95.22 | 0.1945 |157| 94928 [0.44883 50 1.2 0 206332
ispanya 2016]14.94] 2709 | 26622 [ 0.09098| 94.44 | 0.1080 |167| 97483 [0.51790f 65 1.2 0 189195
ispanya 2017]12.74] 2221 | 28208 [ 0.17982| 95.78 | 0.0271 |151| 99623 [0.57902 62 1.2 0 175493
ispanya 2018 9.33 | 3388 | 30523 | 1.01852f 97.36  0.0442 |154| 110314 |0.32172| 73 1.2 0 158529
italya 2009 7.44| 2940 | 36976 | 0.25581{103.52 0.0266 |184| 121375 |0.18367| 59 1.0 0 92856
italya 2010( 8.54 | 3690 | 35849 |-0.02273[103.41 0.1192 |197| 104315 |0.11653| 62 1.0 0 105608
italya 2011( 7.51| 2820 | 38334 | 0.10276{ 98.85 0.0490 |252| 109993 |0.15603| 60 1.2 0 111432
italya 2012( 9.02 | 2700 | 34814 |-0.03855[ 98.36 [ 0.0255 |223| 112626 |0.14778| 70 1.2 0 118046
italya 2013[ 7.98 | 2280 | 35370 |-0.10367f 99.30 ( 0.0055 |135| 122449 |0.18202| 50 1.3 0 130929
italya 2014 8.36| 2640 | 35396 | 1.08559(101.10( 0.0418 |136| 104825 |0.17538| 54 1.3 0 134344
italya 2015| 8.73 | 3310 | 30170 [-0.53165| 96.35| 0.0069 |184| 94928 [0.06707 59 =3 0 142028
italya 2016| 7.85| 2500 | 30830 [ 1.60440| 95.97 | 0.0216 |197| 97483 [0.18960| 62 1.3 0 138361
italya 2017| 7.33| 3060 | 32155 [-0.43125| 94.75| 0.0317 |252| 99623 |0.05948| 60 1.4 0 136941
italya 2018| 6.13 | 3320 | 34318 [ 1.46154| 97.27 | 0.0249 |223| 110314 |0.09639| 70 1.4 0 133282
Tiirkiye 2009| 4.40| 3288 | 9038 [-0.11565| 97.65| 0.0155 | 16| 16366 [0.03954| 19 0.5 30 36685
Tiirkiye 2010( 4.38 | 3722 | 10672 | -0.08125| 86.89 | 0.0960 | 19| 24383 |0.03949| 11 0.6 30 40500
Tiirkiye 2011( 1.34( 2989 | 11335 |-0.16230] 92.92| 0.0328 | 27| 20269 |0.05353| 44 0.8 30 45340
Tiirkiye 2012| 2.22 | 2760 | 11707 [-0.02051] 79.68 | 0.0158 | 23| 17382 |0.06920| 43 0.8 30 52460
Tiirkiye 2013| 9.77 | 3957 | 12519 [ 0.44444| 87.58| 0.0333 | 18| 15428 |0.04928| 17 0.8 30 60859
Tiirkiye 2014| 3.81| 3992 | 12095 [-0.15625| 82.75| 0.0051 | 20| 17009 |0.03382] 20 0.8 30 63400
Tiirkiye 2015| 3.05| 3752 | 10948 [ 0.06667| 73.73| 0.0146 | 16| 15315 |0.04264| 19 0.9 30 66869
Tiirkiye 2016( 1.66| 4059 | 10820 |-0.15730f 74.11 | 0.0041 | 19| 15968 |0.03695| 11 0.9 30 77800
Tiirkiye 2017( 4.39| 4072 | 10513 |-0.32319| 63.50 [ 0.0415 | 27| 12874 |0.04371| 44 0.9 30 81562
Tiirkiye 2018 7.21| 4673 | 9370 |-0.13770f 61.75| 0.0506 | 23| 8030 |0.05628| 43 1.0 30 84991
Yunanistan | 2009| 3.62 | 3350 | 29710 |-0.04688[ 99.50 | 0.0620 |180( 121375 |0.09104| 11 0.5 0 92415
Yunanistan | 2010| 4.25| 2490 | 26917 | 0.06312{100.16| 0.0753 |130( 104315 |0.12851] 35 0.6 0 99437
Yunanistan | 2011| 3.66 | 2620 | 25916 | 0.02381f 99.37 | 0.0057 |[155[ 109993 |0.11489| 35 0.6 0 101304
Yunanistan | 2012| 5.04 | 2040 | 22242 |-0.17647| 98.33 | 0.0040 [109( 112626 |0.14412| 32 0.7 0 100931
Yunanistan| 2013| 5.56 | 2117 | 21874 | 1.70455[ 96.46 | 0.0381 |[128| 122449 |0.16863| 15 0.7 0 130571
Yunanistan | 2014| 4.94| 2027 | 21760 |-0.56000{ 95.80 | 0.0328 |168| 104825 |0.06512] 21 0.8 0 138393
Yunanistan [ 2015| 5.29 | 1887 | 18167 [-0.06250| 89.92 | 0.1148 |180| 94928 [0.15898| 11 0.8 0 128269
Yunanistan [ 2016| 6.89 | 2359 | 18116 | 0.64103| 89.06 | 0.0375 |130| 97483 [0.13565| 35 1.0 0 128280
Yunanistan [ 2017| 2.15| 2498 | 18883 |-0.35000| 88.68 | 0.0149 |155| 99623 [0.07806] 35 1.0 0 127881
Yunanistan [ 2018| 2.27 | 3041 | 20324 |-0.11010| 89.32| 0.0688 |109| 110314 [0.09865| 32 11 0 122521

Kaynak: EU Olive Oil Market, World Bank, IOC, TCMB, OECD, Fred, Best Olive Oils, Knoema,

USDA.

5.5.2. Verilerin Analizi

Panel veri analizinde kullanlicak olan degiskenlerin duragan degisken olup olmadigin

analiz etmek amaciyla her bir degisken i¢in birim kok testi yapilmalidir. Analiz sonuglarinin

gercekei ve dogru yontemler sonucu elde edilmesi icin degiskenlerin duragan olmasi

gerekmektedir. Ancak, degiskenler hem duragan hemde birim kok ¢ikmasi halinde, analize

uygun modeller kullanilarak devam edilecektir. Tablo 27°de gosterilen degiskenlerin her biri

icin yapilmig birim kok testi sonuglar1 Tablo 28’deki gibidir.
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Degiskenlerin birim kok testlerinden bazilar1 diizeyde duragan (I(0)), bazilari ise 1.
veya 2. farkta duragan (I(1)) oldugundan, analize FMOLS — Fully Modified Ordinary Least
Squares yontemi ile devam edilmistir. Bunun sebebi, basta bagimli degisken RCA olmak iizere
bircok bagimsiz degiskenin ikinci farkta duragan olmasindan kaynaklanmaktadir. Boyle
durumlarda FMOLS analizi en uygun yontem olarak bilinmektedir. Birim kok testinde ikinci
farki alindig1 halde birim kok ¢ikan zeytinyag: iiretim miktar1 (Q) degiskeni i¢in diretim artisi
orani hesaplanmis ve analize Gq sembolii ile eklenmistir. ikinci farki alindiginda Gq duragan
oldugundan, analiz i¢in uygun hale gelmistir. Tablo 28’de, degiskenlerin birim kok test

sonuglar1 gosterilmistir.

Tablo 28. Degiskenlerin Levin, Lin ve Chu Birim Kok Analizi

Degisken | Sabit - Sabit ve Trend | Diizey | 1. Fark | 2. Fark | Sonuc¢
RCA Sabit P-Degeri 0.9050 | 0.9138 | 0.0162 | 2. Farkta
Sabit ve Trend P-Degeri 0.9891 | 0.8444 | 0.0675 | duragan
InP Sabit P-Degeri 0.6794 | 0.0056 - 1. Farkta
Sabit ve Trend P-Degeri 0.0113 | 0.0000 - duragan
InI Sabit P-Degeri 0.3683 | 0.1191 | 0.0000 | 2. Farkta
Sabit ve Trend P-Degeri 0.3252 | 0.0001 | 0.0000 | duragan
Go Sabit P-Degeri 0.6493 | 0.1513 | 0.0001 | 2. Fa{kta
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.9892 | 0.6376 | 0.0000 | duragan
RE Sabit P-Degeri 0.3769 | 0.0425 - 1. Farkta
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.0189 | 0.0620 - duragan
ATFP Sabit P-Degeri 0.0011 - - Diizeyde
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.0102 : : duragan
NB Sabit P-Degeri 0.0001 - - Diizeyde
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.0020 | - : duragan
InAS Sabit P-Degeri 0.6979 | 0.9932 | 0.7968 Birim kisk
Sabit ve Trend P-Degeri 0.8895 | 1.0000 | 0.0314
MP Sabit P-Degeri 0.0431 - - Diizeyde
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.0378 - : duragan
QY Sabit P-Degeri 0.2862 | 0.0586 - 1. Farkta
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.5861 | 0.0229 - duragan
RD Sabit P-Degeri 0.0929 - - Diizeyde
Sabit ve Trend P-Degeri | 0.0000 : : duragan
T Sabit P-Degeri
Sabit ve Trend P-Degeri
FD Sabit P-Degeri 0.3175 | 0.0287 - 1. Farkta
Sabit ve Trend P-Degeri 0.1763 | 0.0000 - duragan
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Degiskenlerin P-degerinin 0.10’dan yiiksek oldugu durumda birim kok, P-degeri
0.10°dan diisiik oldugu durumda ise duragan oldugu varsayilmaktadir. Bagimli degisken RCA
2. farki alindiginda duragan hale gelmistir. ATFP, NB, MP ve RD degiskenleri ise diizeyde
duragan olan degiskenlerdir. Degiskenlerin LLC diizeyde birim kok test sonuglarini kiyaslamak
amaciyla IPS ve Hadri birim kok analizleri Tablo 29’da gosterilmistir. IPS ve Hadri birim kok
analizi sonuglarina gore degiskenlerin birgogu LLC analizinde oldugu gibi diizeyde duragan
degildir. Bagimli degisken RCA degiskeninin LLC, IPS ve Hadri birim kok analizlerinin
tiimiinde diizeyde duragan olmadig1 goriilmektedir. Bu sebepten dolayi, analizin devaminda

FMOLS modelinin kullanilmasinin en uygun yontem oldugu diistiniilmistiir.

Tablo 29. Degiskenlerin LLC, IPS ve Hadri Birim K6k Analizi Kiyaslamasi

Degisken LLC IPS HADRI
Sabit | Trend | Sabit | Trend | Sabit | Trend
RCA 0.9050 | 0.9891 | 0.5977 | 0.8956 | 0.2186 | 0.0000
InP 0.6794 | 0.0113 | 0.6273 | 0.6239 | 0.1895 | 0.0000
Ini 0.3683 | 0.3252 | 0.7134 | 0.8260 | 0.0062 | 0.0000
Gq 0.6493 | 0.9892 | 0.2345 | 0.4703 | 0.0865 | 0.0000
RE 0.3769 | 0.0189 | 0.7714 | 0.4013 | 0.0001 | 0.0930
ATFP 0.0011 | 0.0102 | 0.0314 | 0.5681 | 0.5480 | 0.0015
NB 0.0001 | 0.0020 | 0.0866 | 0.5389 | 0.7622 | 0.0432
InAS 0.6979 | 0.8895 | 0.7435 | 0.6166 | 0.0001 | 0.0000
MP 0.0431 | 0.0378 | 0.1499 | 0.4664 | 0.8369 | 0.2083
QY 0.2862 | 0.5861 | 0.2839 | 0.6909 | 0.3894 | 0.0006
RD 0.0929 | 0.0000 | 0.2683 | 0.0977 | 0.0001 | 0.0000
FD 0.3175 | 0.1763 | 0.7229 | 0.6866 | 0.0072 | 0.0000

Degiskenlerin birim kok analizineki p-degerleri 0.10’dan kiigiik olanlar ATFP, NB, MP
ve RD degiskenleri diizeyde duragandir ve 1(0) degiskenleri olarak siniflandirilir. Birim kok
analizindeki p-degeri 0.10’dan yiiksek olan ve diizeyde duragan olmayan degiskenler RCA,
InP, Ini, Gq, RE, InAS, QY, ve FD degiskenleridir ve I(1) olarak siniflandirilir. Veri analizi
sonucunda degiskenler I(0) ve I(1) oldugundan dolart FMOLS analizi uygun yontem olacaktir.

5.5.3. Rekabet Giiciinii Etkileyen Faktorlerin Analizi ve Yorumlanmasi

Birim kok testi sonuglarina bakildiginda, bagimli degisken ve bagimsiz degiskenlerden
bazilar1 ikinci fark alimlarindan duragan hale gelmistir. Diizeyde duragan olmayan
degiskenlerin uzun vadede esbiitiinlesme ihtimalinin az olmasindan dolay1r Fully Modified

Ordinary Least Squares (FMOLS) regresyon analizi Pedroni’nin 2001 yilindaki Alim Giicii
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Paritesi adl1 ¢alismasindan sonra sik sik kullanilmaktadir. Pedroni, uzun vadede panel veri
analizlerinde incelenen iilkelerin verileri arasinda benzerlik olmasindan dolay1r en uygun
modelin FMOLS analizi oldugunu belirtmistir. Bu yontem ile degiskenler arasindaki iligskinin
daha fazla anlamli ve uzun vadedeki iliskinin daha dogru sonuglar verdigini savunmaktadir.
FMOLS analizleri 6nce tek tek sonra tiim degiskenler i¢in bir arada ¢coklu FMOLS olarak
yapilmistir. Bagimli degisken RCA’ya etkisi incelenen bagimsiz degiskenlerin FMOLS analizi
sonuclar1 agagidadir. Tekli FMOLS sonuglarinda RCA’ya etkisi anlamli (P-degeri < 0,10) olan
degiskenlerin ¢oklu FMOLS analizindeki etkisinin anlamsiz (P-degeri > 0,10) olabildigi gibi,
tekli FMOLS analizinde RCA’ya etkisi anlamsiz olan degiskenlerin ¢oklu FMOLS analizinde
etkisinin anlamli olabildigi goriilmektedir. Bu analizde, ¢oklu FMOLS analizi sonuglar1 temel

olarak ele alinacaktir. Sonug ve oneriler coklu FMOLS analizi sonuglarina gore belirlenecektir.

Tablo 30. Uretim Maliyetlerinin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Ad1
R Kare 0.744687
Ayarh R Kare 0.711743
Standart Hata 2.037672
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.272044
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsayi St:;:::rt t-stat delg;ri
LnP -2.396963 | 1.743114 | -1.375104 | 0.1790

Tablo 30°da gorildiigi gibi, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen
iiretim maliyetleri degiskeninin etkisi anlamsiz ¢ikmaktadir, ancak parametrenin negatif oldugu
goriilmektedir. Uretim maliyetlerinin artmas1 RCA endeksinin diismesine ve dolaysiyla rekabet

avantajinin azalmasina neden olmaktadir.
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Tablo 31. Kisi Bas: Milli Gelirin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.751637
Ayarh R Kare 0.719590
Standart Hata 2.009748
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.072420
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
tandart P-
Katsayi 3 Ha(tla t-stat degeri
Lnl -2.697480 | 2.792995 | -0.965802 |0.3416

Tablo 31°de goriildiigii gibi, FMOLS analizi yapilarak RCA iizerindeki etkisi incelenen
kisi bas1 milli gelir degiskeninin etkisi bu asamada anlamsiz goriilmektedir. Parametrenin
negatif olmasi da anlamsizdir. Kisi bast milli gelirin artmasinin genel anlamda iilkelerin rekabet

avantajim  artirdigr  bilinmektedir. Coklu FMOLS analizinde sonuglar degisim

gosterebilmektedir.

Tablo 32. Zeytinyag: Uretim Miktar1 Artis Oraninin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.761370
Ayarh R Kare 0.730579
Standart Hata 1.969975
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.650400
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsay St:;:::rt t-stat delgeri
LnGQ 0.697275 |  0.469540 1.485017 10.1476
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Tablo 32’de, FMOLS analizi yapilarak RCA iizerindeki etkisi incelenen zeytinyagi
iiretim miktar artis oran1 degiskeninin etkisinin bu asamada anlamsiz oldugu goriilmektedir.
Parametrenin pozitif oldugu gériilmektedir. Uretim miktarindaki artisin RCA endeksine etkisi

pozitif oldugundan zeytinyag: liretimindeki artis rekabet avantajini artiracaktir.

Tablo 33. Reel Efektif Doviz Kurunun RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.749315
Ayarh R Kare 0.716968
Standart Hata 2.019120
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.604831
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsay St:;::::rt t-stat P-degeri
LnRE -0.030655 | 0.049798 | -0.615590 | 0.5427

Tablo 33’de, FMOLS analizi yapilarak RCA {izerindeki etkisi incelenen reel efektif
doviz kuru degiskeninin RCA iizerndeki etkisi bu asamada anlamsiz g¢ikmistir. Ancak,
parametrenin negatif olmas1 RCA iizerindeki etkisinin anlamli oldugunu géstermektedir. Reel
efektif doviz kuru azaldiginda RCA artmaktadir. Thracatin artmasi rekabet avantajini da

artirmaktadir.
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Tablo 34. Tarimsal Toplam Faktor Verimliliginin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.768828
Ayarh R Kare 0.738999
Standart Hata 1.938946
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.232581
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsay St:;:::rt t-stat P-degeri
ATFP 15.11866 | 6.316069 2.393682 0.0229

Tablo 34’de, FMOLS analizi yapilarak RCA {izerindeki etkisi incelenen tarimsal toplam
faktor verimliligi degiskeninin RCA {izerindeki etkisi bu asamada anlamli goriilmektedir.
Tarimsal faktor verimliligi arttifinda kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet giicii de

artmaktadir. Parametrenin pozitif olmasi ve siddetinin yiiksek olmasi, degiskenin, RCA

izerinde olduk¢a dnemli bir etkisinin oldugu anlamina gelmektedir.

Tablo 35. Zeytinyag1 Marka Sayisinin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed Bandwith

Istatistik Adi
R Kare 0.751901
Ayarh R Kare 0.719888
Standart Hata 2.008680
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.472599
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsay St:ll;(::rt t-stat P-degeri
NB -0.012212| 0.011027 | -1.107483 0.2766
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Tablo 35’de, FMOLS analizi yapilarak RCA {iizerindeki etkisi incelenen marka sayisi
deiskeninin RCA {izerindeki etkisinin bu asamada anlamsiz oldugu goriilmektedir.
Parametrenin negatif olmasi da anlamsizdir. Marka sayis1 arttiginda piyasadaki rekabet

giiciiniin artt1g1 ongoriilmektedir.

Tablo 36. Tarimsal Uretici Desteginin RCA iizerindeki Etkisi

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.777990
Ayarh R Kare 0.749344
Standart Hata 1.900132
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.336200
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsayi St:Il;(tl:rt t-stat P-degeri
LnAS -2.776607 | 1.718645 | -1.615579 | 0.1163

Tablo 36’da FMOLS analizi yapilarak RCA iizerindeki etkisi incelenen tarimsal destek
o0demeleri degiskeninin etkisinin bu asamada anlamsiz oldugu goriilmektedir. Parametrenin
negatif olmasi tarimsal destek 6demelerinin ¢iftgilerin liretimi artirmada veya verimliligini

artirmada yardimc1 olmadig1 anlamina gelmektedir.
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Tablo 37. Piyasa Giiciiniin RCA {izerindeki Etkisi

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.796188
Ayarh R Kare 0.769889
Standart Hata 1.820594
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.140210
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsayi St;;:::rt t-stat P-degeri
MP 9.777890 | 2.685223 3.641370 | 0.0010

Tablo 37°de, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen piyasa giicii
degiskeninin etkisi anlamli ¢ikmaktadir ve parametrenin pozitif oldugu goriilmektedir. Piyasa

giiciiniin artmasi ile kiiresel zeytinyag1 piyasasinda rekabet giicii de artacaktir.

Tablo 38. Zeytinyaginin Kalitesinin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.755823
Ayarh R Kare 0.724316
Standart Hata 1.992740
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.455065
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsayi St:;:::rt t-stat P-degeri
LnQY -0.026033 | 0.027268 | -0.954705 | 0.3471

Tablo 38’de, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen zeytinyaginin

kalitesi degiskeninin etkisi anlamsiz ¢ikmaktadir, parametrenin negatif oldugu goriilmektedir.
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Tablo 39. Tarimsal Ar-Ge Harcamalarinin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.750085
Ayarh R Kare 0.717838
Standart Hata 2.016016
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.571852
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsayi St:;:::rt t-stat P-degeri
RD -0.755207 | 2.376354 | -0.317801 | 0.7528

Tablo 39°da, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen tarimsal ar-ge
harcamlar1 degiskeninin etkisi anlamsiz c¢ikmaktadir, parametrenin de negatif oldugu

goriilmektedir.

Tablo 40. Finansal Gelismisligin RCA Uzerindeki Etkisi

FMOLS istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed
Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.758650
Ayarh R Kare 0.727508
Standart Hata 1.981170
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 2.459843
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped
Katsay1 St:;:::rt t-stat P-degeri
FD 1.920005 1.940005 0.991379 | 0.3292

Tablo 40°da, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen finansal
geligmislik degiskeninin etkisinin anlamsiz oldugu goriilmektedir, ancak parametrenin pozitif

oldugu goriilmektedir. Finansal gelismislik derecesinin artmast RCA endeksinin de artmasina
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neden olmaktadir. Degiskenlerin tek tek incelenmesi sonucunda tarimsal toplam faktor
verimliligi ve piyasa giicii degiskenleri disindaki degiskenlerin etkisi anlamsiz ¢ikmaktadir.
Tiim degiskenlerin birarada RCA endeksine etkisini inceleyen ¢oklu FMOLS analizi sonuglari

asagida gosterilmistir.

Tablo 41. Degiskenlerin RCA Uzerindeki Etkisi FMOLS — 1

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.858317
Ayarh R Kare 0.793378
Standart Hata 1.725173
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 1.119065
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped

Katsay1 St:;:::rt t-stat P-degeri
LnP -1.135031 | 1.707721 -0.664647 0.5126
Lnl -2.481361 | 3.393139 | -0.731288 0.4717
GQ 0.298343 | 0.412055 0.724037 0.4760
RE 0.148180 | 0.071913 2.060544 0.0503
ATFP 9.963923 | 5.529465 1.801969 0.0841
NB -0.004125| 0.008953 | -0.460757 0.6491
LnAS -7.034214 | 2.180170 | -3.226451 0.0036
MP 6.467074 | 2.918147 2.216158 0.0364

Tablo 41°de gorildiigi gibi, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen
reel efektif doviz kuru, tarimsal toplam faktor verimliligi, tarimsal iiretici destekleri ve piyasa
giicii degigkenlerinin etkisi anlamli ¢ikmaktadir. FMOLS bu degiskenleri yukaridaki gruba
eklediginde sonug¢ vermedigi i¢in, geriye kalan ii¢ degisken ikinci bir grupta incelenmistir.

FMOLS - 2 olarak adlandirilan analiz sonuglar1 asagidaki gibidir.
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Tablo 42. Degiskenlerin RCA Uzerindeki Etkisi FMOLS — 2

FMOLS Istatistikleri — Bartlett Kernell, Newey — West Fixed Bandwith
Istatistik Adi
R Kare 0.786949
Ayarh R Kare 0.742870
Standart Hata 1.924515
Gozlem 36
Uzun Donem
Varyans 1.849028
Bagimh Degisken RCA
Panel Metodu Grouped

Katsay1 St:;:::rt t-stat P-degeri
QY 0.009223 0.028286 0.326067 0.7467
RD -7.401886 | 3.045758 | -2.430228 0.0215
FD 6.720005 | 2.640005 2.543809 0.0166

Tablo 42°de gorildiigi gibi, FMOLS analizi yapilarak RCA endeksine etkisi incelenen
tarimsal Ar-Ge harcamalar1 ve finansal gelismislik degiskenlerinin etkisi de anlamh
cikmaktadir. Dolayisiyla, ¢oklu FMOLS sonuclarina gore RCA’ya etkisi anlamli olan
degiskenler sirasiyla reel efektif doviz kuru-RE, tarimsal toplam faktoér verimliligi-ATFP,
tarimsal {retici destekleri-AS, piyasa giicii-MP, tarimsal Ar-Ge harcamalari-RD ve finansal
gelismislik-FD degiskenleri olmaktadir. FMOLS sonuglarina gore RCA endeksine etkisi
anlamsiz ¢ikan degiskenler ise sirastyla liretim maliyetleri-P, kisi bagina milli gelir-1, zeytinyag1

iretim artig orani-Gq, marka sayisi-NB ve zeytinyaginin kalitesi-QY degiskenleri olmustur.

Degiskenlerin RCA iizerindeki etkisini gosteren 6zet Tablo 43°deki gibidir.
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Tablo 43. Degiskenlerin RCA’ya Etkisi — Ozet Tablo

Degisken | Katsay: P-Degeri (1)2:;(111 Sonu¢
InP -1.135 | (0.5126)>0.10 % | Anlamsiz
Inl -2.481 | (0.4717)>0.10 % | Anlamsiz
Gq 0.298 (0.4760) > 0.10 % | Anlamsiz
RE 0.148 (0.0503) <0.10 % | Anlamli
ATFP 9.963 (0.0810)<0.10 % | Anlaml
NB -0.004 | (0.6491)>0.10 | Birim | Anlamsiz
InAS -7.034 | (0.0036) <0.10 % | Anlamli
MP 6.467 (0.0364) <0.10 % | Anlamli
QY 0.009 (0.7467) > 0.10 % | Anlamsiz
RD -7.401 | (0.0215)<0.10 % | Anlamli
FD 6.720 (0.0166) <0.10 % | Anlamli

Tablo 43’de goriildigii gibi, bagimli degiskene etkisinin siddeti, p-degeri ve etki ettigi
oranlar bakimindan en yiiksek siddetli degisken tarimsal toplam faktér verimliligi (ATFP)
degiskeni olmustur. Etkisinin anlamli oldugu degiskenler siddetine gore sirasiyla ATFP, Ar-Ge
harcamalari, tarimsal destek 6demeleri, finansal gelismislik, piyasa giicli ve reel efektif doviz

kuru degiskenleri olmustur.
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ALTINCI BOLUM

SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada, zeytinyagi endiistrisinin énemi ve ekonomimiz i¢in saglayabilecegi
kazanglar goz oniinde bulundurularak, Tiiriye’nin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki rekabet
giiciiniin karsilagtirmali bir analizi yapilmig ve Tiirkiye’nin baslica zeytinyag iireticisi ve
ihracatcist iilkeler olan Ispanya, italya ve Yunanistan’a kiyasla kiiresel zeytinyag1 piyasasindaki
rolii incelenmistir. Tiirkiye’nin ve s6z konusu {ilkelerin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki
avantajinin ve rekabet giicliniin belirlenmesinden sonra, s6z konusu dort iilkenin ihracat
performanslarin1 ve diinya zeytinyagi ihracatindaki payini artirabilecek faktorler analiz
edilmistir. Karsilastirmali Rekabet Avantaji (RCA) ve Karsilastirmali Thracat Performansi
(CEP) endekslerinin daha onceki aragtirmalarda hesaplanmis verileri ve bu verilere ek olarak
akabindeki yillarin hesaplamalar1 bu arastirmada yapilarak, Tiirkiye'nin Ispanya, italya ve
Yunanistan llkeleriye zeytinyagi sektoriinde kiyaslamasi yapilmis ve kiiresel zeytinyag:
pivasasinda rekabet giicti en yiiksek 3. iilke oldugu sonucuna varilmistir. Serin (2008),
“Revealed Comparative Advantage and Competitiveness” adl1 calismasinda 2004 yilina kadar
iilkelerin rekabet giiciinii kiyaslamak ve ihracat performanslarin1 6l¢gmek amaciyla RCA ve CEP
indekslerini hesaplamistir. Bu analizde ise 2004 yilindan itibaren RCA ce CEP indekslerinin
devami goriilebilmeke ve Tiirkiye’nin son yillarda 6nemli dlclide rekabet giiclinii artirdigt
anlasilmaktadir. Kiiresel zeytinyag1 piyasasinda rekabet giicii en yiiksek iilke Ispanya iken, 2.
iilke Italya’dir. Tiirkiye son zeytinyag1 sezonu olan 2018 yilinda italya iizerinde rekabet avantaji
saglamistir. Abay (2006), “Diinya Zeytinyag1 Piyasasinda Rekabet Analizi” adli ¢caligmasinda
sabit pazar pay1 analizi yontemi kullanarak, Italya’nin zeytinyag: sektdriinde rekabet iistiinliigii
sagladigim, Italya’y1 rekabet iistiinliigii bakimindan sirastyla Yunanistan ve Tiirkiye nin takip
ettigini belirtmistir. Bu arastirmanin sonuglariya uyum gosteren bir bagka arastirma ise
Anania’nin (2008) “The Global Market for Olive Oil” adli ¢alismasidir. Arastirmada OLS
regresyon analizleri ydntemi kullanilarak Ispanya’nin kiiresel zeytinyag1 piyasasinda lider iilke
konumunda oldugu ve Italya, Yunanistan ve Tiirkiye’nin Ispanya’dan sonraki baslica énemli
aktor iilke olduklari belirtilmistir.

Bu Tez ¢aligmasinda, Tiirkiye'nin kiiresel zeytinyagi piyasasinda rekabet avantajini
artirabilecek faktorlerin incelenmesi amaciyla panel veri analizi yapilmigtir. Literatiirde,
Tiirkiye’nin kiiresel zeytinyagi piyasasindaki giiciine etki eden faktorleri 6lgen arastirma yok

denecek kadar azdir. Tiirkiye'nin zeytinyagi sektoriindeki rekabet giiciinii etkileyen veya
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etkiledigi varsayilan faktorlerin analizi bu arastirmada incelenmistir. Ancak benzer analiz
yontemleri ile zeytinyagi sektorii disinda, Tiirkiye’de ve diinyada rekabet giicline etki eden
faktorler birgok arastirmada incelenmistir. RCA endeksine etkisi incelenen degiskenlerden reel
efektif doviz kuru, tarimsal toplam faktér verimliligi, tarimsal destek 6demeleri, piyasa giicii,
Ar-Ge harcamalar1 ve finansal gelismislik degiskenlerinin etkisi panel veri analiz sonuglarinda
anlamli ¢ikmigtir. P-degeri 0.10’dan diisiik olan bu degiskenlerin RCA iizerindeki etkisi daha
once yapilmis aragtirmalarda da anlamli ¢gikmustir.

Yapilan analizler sonucunda, tarimsal toplam faktér verimliginin artmasi ile birlikte
iilkelerin kiiresel zeytinyag: sektdriindeki rekabet giiciiniin de arttig1 goriilmiistiir. incelenen
degiskenler arasinda etki derecesi en yiiksek degisken tarimsal toplam faktoér verimliligi
degiskeni olmustur. A¢ikgdz (2010), Tiirkiye nin rekabet giiciinii etkileyen faktorleri inceledigi
arastirmada toplam faktor verimliligi degiskeninin regresyon analizi sonucunda Tiirkiye nin
rekabet giiclinii pozitif yonde etkiledigini belirtmistir. Tarimsal toplam faktor verimliligi RCA
endeksi lizerinde pozitif etkiye sahiptir.

Analizler sonucunda, RCA endeksine pozitif etki eden bir diger degisken de reel efektif
doviz kuru olmustur. Reel efektif doviz kuru arttiginda iilkelerin rekabet giiciiniin de arttig1
sonucuna varilmistir. Reel doviz kuru arttiginda ihracat da arttigindan RCA endeksi de
artmaktadir. RCA endeksi pay kisminda bir endiistrinin ihracat miktar1 yer aldigindan, iilkelerin
rekabet giiciinii de dnemli derecede ihracat miktarlar1 etkilemektedir. Bu arastirmada oldugu
gibi, Kili¢ (2014), Reel efektif doviz kurunun Tiirkiye’nin rekabet giiciine etkisini inceledigi
arastirmada da panel veri analizi kullanarak, doviz kurununTiirkiye nin rekabet giiciine etkisini
pozitif olarak bulmustur.

Ciftcilere 6denen tarimsal destek ddemelerinin RCA endeksine, dolayisiyla iilkelerin
rekabet giine etkisinin negatif oldugu sonucuna varilmistir. Ciftgilere 6denen destekler arttik¢a
RCA endeksinin degeri azalmaktadir. Topgu (2008), probit regresyon analizi ydntemi
kullaranarak yapmis oldugu analizde, Tiirkiye’de ciftcilere Odenen tarimsal destek
Odemelerinin rekabet giicline etkisinin negatif oldugunu belirtmistir. Negatif etkinin nedeni
olarak, yashligin artmasi ile negatif isteklilik ve devlet tarafindan 6denen desteklerin dogrudan
gelir kaynagi olarak kullanilmasi oldugunu savunmustur. Destek 6demelerinin disinda, tiretim
maliyetlerini diisiirecek yontemlere odaklanmanin rekabet giiciine olumlu etki saglayacagi gibi
devletin de yiikiinii azaltacaktir.

Piyasa giicii degiskeninin RCA iizerindeki etkisi pozitif sonuglanmistir. Piyasa giiciiniin
artmasi ile birlikte iilkelerin zeytinyag1 endiistrisindeki rekabet giicli de artmaktadir. Amerika

Birlesik Devletleri merkezli Ekonomik Tavsiyeler Konseyi’nin (2016) yapmis oldugu
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arastirmada, piyasa gilicliniin artmasiyla birlikte tiretim maliyetlerinin diismesi ve hedef
piyasadaki tiiketicilerin korunmasi saglandigindan {ilkelerin rekabet giiciiniin de arttig1
diistiniilmustiir. Piyasa giicii yiiksek iilkeler genellikle araci tliccarlar1 eleyebilmekte ve
tilketiciye dogrudan ulasabilmektedir. Bu sebepten dolayi, yiliksek piyasa giicline sahip
iilkelerdeki firmalar da avantajli durumdadir.

Tarimsal Ar-Ge harcamalarminin RCA degiskeni tlizerindeki etkisi tarimsal toplam
faktor verimliligi degiskeninden sonra siddeti en yliksek degisken olmustur. Falk (2007),
OECD iilkeleri i¢in yapt1g1 panel veri analizinde; Ozer (2009) panel veri analizinde ve Giilmez
(2012) panel veri analizinde Ar-Ge harcamalarinin rekabet giiciine etkisini incelemistir.
Aragtirmalarin tiimiinde Ar-Ge harcamalarinin rekabet giiciine etkisinin 6nemli oldugu ve
pozitif katki sundugu bulunmustur. Sadece zeytinyagi sektoriine bagli olarak incelendiginde,
Ar-Ge harcamalarmin bu arastirmada etkisi negatif olarak elde edilmistir.

Siddeti en yiiksek olan bir diger degisken ise finansal gelismislik diizeyi olmustur.
Ulkelerin finansal gelismislik seviyelerinin artmas kiiresel zeytinyag: piyasasindaki rekabet
giiciiniin de artmasina neden olmaktadir. Hanson (1977), Isve¢’te zaman serisi analizi yontemi
kullanarak finansal gelismislik degiskeninin Isvec’in rekabet giiciine etkisini incelemis ve
rekabet gliciinii pozitif etkiledigini bulmustur. Mercan (2013), Tiirkiye’nin finansal gelismislik
seviyesinin artmas ile birlikte rekabet giiciiniin de arttigin1 ARDL sinir testi yontemi kullanarak
tespit etmistir.

Ulkeler, zeytinyag: iiretim maliyetlerinin diisiiriilmesini, toplam faktdr verimliliginin
artirllmasini, tarimsal iiretici desteklerinin azaltilmasini veya dogru yonde kullaniliyor
olmasini, zeyinyaZinin kalitesinin yiikseltilmesini ve piyasa giiclinliniin artirilmasini
saglayacak yonde hedefler belirlemelidir. Analiz sonuglarina bakildiginda, en 6nemli tedbir,
tarimsal toplam faktor verimliliginin yiikseltilmesi olacaktir. Verimliligin artmasi iiretim
maliyetlerini diistirdiigii gibi rekabet giiciinlin de artmasini saglamaktadir. Panel veri analizinde
tarimsal destek Odemelerinin etkisinin negatif oldugundan dolayi, tarimsal {retici destek
odemelerinin Tiirkiye’nin 2004 yilinda hedefledigi kiiresel zeytinyag iiretiminde ikinci siraya
yikselme politikasina yeteri kadar destek vermedigi goriilmektedir. Kisi bagina milli gelirin
artmasinda 6nemli bir role sahip olan ihracat aktivitelerinin artmasini saglayan faktorlerin
basinda diisiik iiretim maliyetleri de gelmektedir.

Tiirkiye 2004 yilinda, Ispanya’dan sonra ikinci biiyiik zeytinyag: iireticisi olmay1 ve
devlet tarafindan verilen destekler sayesinde zeytin yetistiriciliginin artmasini hedeflemistir.
2004 yilindan itibaren verilen desteklerin maalesef hedeflere ulagsmay1 saglamadigini

gormekteyiz. Ancak zeytinyag iiretiminde Tiirkiye énemli bir artisa sahip olmustur. Ispanya
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ve Italya’nin Tiirkiye ve Yunanistan iizerinde zeytinyag: sektdriinde rekabet avantajina sahip
oldugunu analizler sonucu gérmekteyiz. Tiirkiye ise Yunanistan {izerinde rekabet avantajina
sahip olmustur. italya ile Tiirkiye arasinda yakin rekabet avantaji oldugu da goz ardi
edilmemelidir. Zeytinyag1 sektoriinde hasattan tiiketiciye kadar olan islemlerin tamaminda
orgltlenmeye ihtiya¢ vardir. Tirkiye’nin zeytinyagr sektoriinde 2023 hedeflerini
gerceklestirmesi i¢in liretilen zeytin ve zeytinyaginin kalitesinin artirilmasi da gerekmektedir.

Ispanya ve Italya’da oldugu gibi, Tiirkiye’de de zeytinyag: sektorii ile ilgili uygun
politikalar gelistirmek amaciyla 6zel veya kamu Ar-Ge merkezleri kurulmalidir. Zeytinyagi
endiistrisinin bolgesel ve kiiresel arastirma ve gelistirme sonuglarin1 ve bilimsel analizlerin
paylasimlarini uygulamak i¢in, diizenli olarak zeytin ve zeytinyagi ireticileri bolgesel ve
kiiresel aktorler ile bir araya getirilmelidir. Zeytinyag1 sektdriinde bilimsel gelisim igin,
profesyonel insan giiciiniin yetistirilmesi, bolgesel ve kiiresel arastirmalarin sonuglarinin
istikrarlt paylasimi, bu arastirmalara bagli politikalarin gelistirilmesi, orta ve uzun vadeli
hedeflerin olmas1 ve arastirma, egitim ve hasattan tiiketiciye kadar olan agsamalarin aktif olarak
kontrol edilmesi gerekmektedir.

Zeytinyagl endiistrisinde faaliyet gosteren kooperatiflerin finansal kredilere
ulagmalarinin kolaylastirilmasi, pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi ve devlet destekli
politikalarin uygulanmasi rekabet giiciinii artiracak 6nemli faktorlerdir. Tiirkiye nin kiiresel
zeytinyag1 piyasasinda onemli rekabet giiciine sahip olmasi i¢in ve hedeflerin gerceklesmesi
icin, Uiretilen zeytinyaginin kalitesinin kontrol edilmesi, sektérde faaliyet gosteren is giiciiniin
egitilmesi ve profesyonel kooperatif yoOneticilerinin yetistirilmesi gerekmektedir. Tarim
politikalarii gelistiren otoritelerin siirekli olarak kooperatif yoneticileri ve zeytinyagi aragtirma
merkezi yoneticileri ile irtibatta olmasi gerekmektedir (Iliopoulos, 2012). Zeytinyagina
alternatif yaglar hakkinda politikalar gelistirilmesi, zeytin fidan1 ekimi desteklerinin devama,
iretim politikalarinin destekleri artirict olmasi, zeytinyagi iiretimine uygulanan vergilerin
yeniden godzden gegirilmesi, zeytinyagi fiyatinin belirlenmesinde rol oynayan faktdrlerin
incelenmesi ve ihracat politikalarinin yeniden gelistirilmesi, Tiirkiye’'nin zeytinyagi
endiistrisinde rekabet avantajini artirmasinda 6nemli rol oynayacaktir.

Zeytinyag1 endiistrisinde yenilik ve rekabet giiclinii artimak icin, bilgi gelisimi, bilgi
paylasimi, arastirmaya yonlendirme, zeytinyagi sektorlinii diizenleyen reformlar yapilmasi,
girisimciler yetistirme ve finansal destek gibi faktorlerin bilimsel aragtirmalar ile desteklenmesi
gerekmektedir. Bilgi gelisimi modern ekonomilerin yenilik¢ilik i¢in kullanmaya devam ettigi
tekniklerin basinda gelmektedir. Zeytinyagi sektoriinde yasanan herhangi bir gelismeyi anlik

takip ederek sektor ile ilgili bilgi eksikligini ortadan kaldirarak, uzun donem planlar yapabilmek
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icin tiim detaylar hakkinda bilgi sahibi olmak gerekmektedir. Kapasite, liretim asamalar1 ve
tarim arastirma merkezlerinin bu konularda yapacagi arastirmalar Tirkiye’nin kiiresel
zeytinyagl piyasasinda rekabet giiciinii artiracak politikalar izlemelidir. Bilgi gelisiminin
kooperatifler veya tarimsal arastirmalar yapan kuruluglar gibi tek cati altinda toplanmasi bilgi
paylasiminin da kolaylikla uygulanmasini saglayacaktir. Kiigiik firmalar veya geleneksel
captaki kiiciik aile gruplarinin bilgiyi dagmik sekilde kullanmasi, Tiirkiye'nin zeytinyagi
piyasasindaki rekabet edebilirlik seviyesinin yukariya c¢ikmasini zorlagtiracaktir. Bilgi
paylasimi sayesinde iireticiler ve tiiketiciler arasinda bag olusarak zeytinyagi piyasasinda
iyilesmeler goriilecektir. Geleneksel yapis1t bakimindan ve igerdigi saglikli besinlerden dolay1
zeytinyaginin bilimsel 6zelllikleri tiiketiciden tiiketiciye ulasarak yerel piyasada zeytinyagina
olan talebin artmasini saglayacaktir.

Ciftciler bilgi paylasiminda onemli rol oynamaktadir. Zeytinyagi kooperatifleri
ciftcilere {iretim, tiikketim ve daha bir¢ok alanda sahip olduklar1 bilgiyi paylagsmak
durumundadir. Kaliteyi artiracak ve rakabet istiinliiglinii saglayacak bilgilerin ilk 6nce
ciftcilere ulagsmasi gerekmektedir. Bu durumda sadece kooperatifler degil ¢iftgilerin de
arastirmaya yonlendirilmeleri gerekmektedir. Endiistrinin ihtiyaclari, gereklilikleri ve gelecekte
sektorii bekleyen zorluklarin giftgiler tarafindanda bilinmesi 6nemli olacaktir. Belirli bir hedefe
sahip olmayan iireticilerin bilgi gelisimi ve bilgi paylasimi da etkisiz kalacaktir. Bu alanda
girisimciler yetistirilerek sektdr hakkindaki bilgi birikimin uygulamaya konulmasi
gerekmektedir.

Zeytinyag1 endiistrisinde yapilacak yenilikler girisimciler araciligiyla gerceklesecektir.
Girisimciler zeytinyagi endiistrisinin mevcut durumunu incleyerek cift¢ilerin de girsimei
olmasint saglayacak yontemler gelistirmelidir. Kiicliik ¢apl iireticilerin kiiresel piyasaya
ulagmadaki zorluklar bu yontemle bertaraf edilmis olacaktir. Kooperatifler kiiresel piyasadaki
firsatlar1 degerlendirirken ¢iftgilerin de bu firsatlara ulagsmasini saglamada 6nemli rol
oynamaktadir. Tirkiye’de zeytinyagma olan talebi artirmak i¢in zeytinyagi endiistrisinin
reforme edilmesi gerekmektedir. Biiylik tliccarlarin iireticiden tiiketiciye kadar gegen
asamalarda fiyat farkliliklarina neden oldugu agiktir. Reformlarin islemesinde gerekli olacak
finansal destegin uygun politikalar gelistirilerek bizzat ciftciler, zeytinyagi {ireticileri,
kooperatifler, tiiccarlar ve tiliketicilere saglanmasi devlet {izerindeki yiikii de ortadan
kaldiracaktir. Gelismekte olan {ilkeler i¢in uzun dénem de rekabet avantajini koruyabilmek
amaciyla tarimsal endiistrilerin desteklenmesi 6nemli rol oynamaktadir.

Tirkiye’nin  kiiresel zeytinyagr piyasasindaki mevcut rekabet avantajim

siiriidiirebilmesi ve yiikseltebilmesi agisindan zeytinyag: iiretimi, tiikketimi ve ihracati etkileyen
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faktorlerin etkin politikalar gelistirilerek kontrol edilebilir ve yonlendirilebilir kilinmasi
gerekmektedir. Tiirkiye, Ispanya ve talya iilkelerinde oldugu gibi, dncelikle kendi halkinin
zeytinyag tliketmesini saglamalidir. Zeytinyag1 sektorii her gecen giin Tiirkiye i¢in ihracat
iirlinli olma o6zlelligi tasimaktadir. Zeytinyagi fiyatlar ile ikame yaglarin fiyatlar1 arasindaki
fark dengelenmelidir. Mevcut durumda klasik yontemle zeytinyagi iiretimi yapan firmalarin
modern sistemlere ge¢mesini saglayacak tesviklerin uygulanmasi ile iiretilen zeytinyaginin
kalitesinin de artmas1 amaglanmalidir. Bu sayede iiretim maliyetleri de diisiiriilmiis olacaktir.
Zeytinyagi iiretiminde ve ihracatinda lider olan iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’de de zeytinyagi
hakkinda toplumun bilinglendirilmesi gerekmektedir. Zeytinyagi endiistrisinin gelecekte de
popliler olacag kiiresel piyasalarda dngdriildiiglinden, yeni bahgelerin tegvik edilmesi, budama,
hasat ve ilaglama yontemleri ile ilgili ¢iftcilerin bilgilenmesini saglayacak diizenlemeler
yapilmasi gerekmektedir.

Kiiresel zeytinyagi piyasasinda Tiirkiye’nin rekabet giiclinii artiracak politikalar ve
oOnerilerin yanisira; son olarak, Tiirkiye’nin zeytinyag: sektoriinde i¢ piyasadaki sorunlarini
coziimleyecek adimlar atmasi gerekmektedir. Bu adimlarin basinda ise orgiitlenmenin veya
kooperatiflesmenin yayginlagsmasi ve etkin halde kullanilmasi1 gelmektedir. Son yillarda
uygulanan destekleme primlerinin devam etmesi, organik iiretimin yayginlastirilmasi ve
tilketici bilincinin artirllmasinm1  hedefleyen uygulamalarin veya tanitim faaliyetlerinin
artirilmasi, zeytinyagi paketleme sanayisinin gelistirilmesi ve uluslararas1 piyasada Tiirk
menseeli zeytinyaginin tanitilmasi konular1 ¢oziime ulastirildiginda Tiirkiye i¢ piyasadaki
sorunlarin 6nemli bir boliimiinii ¢6ziime kavusturmus olacaktir. Tiirkiye’de zeytinyagi
endiistrisinde Ozellikle tanitim faaliyetlerinde ve Orgilitlenmede yetersiz uygulamalar
bulunmaktadir. Tiiketici bilincinin artirllmasi ve dis ticarette dokme satisin azaltilmasi
gerekmektedir. 2003 yilindan giliniimiize kadar zeytinyagi iliretim destegi veren Tirkiye,
AB’deki zeyinyagi iiretim desteklerine (CAP) benzer bir uygulamayi alternatif olarak
degerlendirmelidir. AB’de 1998 yilinda uygulamaya koyulan Cografi Bilgi Sistemi (CBS)
sayesinde sektor uydudan takip edilmektedir. Bu sayede iireticilere parsel biiytikliigiine gore
direkt 6deme destegi verilmektedir. AB’nin tiimiinde CBS uygulamasi saglanmistir. CBS
sayesinde belirlenen CAP direkt 6deme desteginin amaci; lretim tekniginin gelismesi,
ciftcilerin gelir seviyesinin artirilmasi, zeytinyagi piyasasinda istikrarin devamliligi, zeytinyagi
arzinin artirilmasi ve tiiketicilere diislik fiyatlardan zeytinyagi satiginin yapilmasini garanti
altina almaktir. Tiirkiye’deki geng agag sayisinin yiiksek olmasi ve meyve verme olgunluguna
yetismis olmasi, Tiirkiye nin yiiksek zeytinyagi ihracat1 yapma potansiyeline sahip olmasi, her

gecen gilin zeytinyag tiiketim talebinin artmasi, yeni dikim alanlarina sahip olmasi, 6nemli bir
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ticaret merkezina sahip cografik konumda olmasi ve orgiitlenmeye agik bir yapida olmasi,
Tiirkiye’nin i¢ piyasadaki sorunlarinin ¢oziimlenmesine katki saglaycak ve rekabet giiciinii
artiracak onemli faktorlerdir.

Bu arastirmada, kiiresel zeytinyagi piyasasinda baslica zeytinyagi {ireticisi olan
iilkelerin rekabet giicilinii karsilastirmak amagcli analizler yapilmistir. Odaklanan konu rekabet
giicii oldugu icin ¢ogunlukla s6z konusu iilkelerin zeytinyag: iiretimi, tiretimdeki destekler,
piyasa giici ve ihracat performanslari hedef alinarak hesaplamalara ve modellere yer
verilmistir. Aragtirmanin devaminda, kiiresel zeytinyagi piyasasinda baglica tiiketici olan
iilkelere ve bu tlkelerdeki piyasa giicli incelenebilir. Arastirmanin devami olarak kiiresel
piyasada zeytinyagina olan talebin detayli olarak incelenmesi tavsiye edilir. Bu aragtirmada,
zeytinyag1 arzi ve bu arz sayesinde saglanan rekabet giicii analiz edilmistir. Baglica zeytinyag:

tilketimi yapan iilkeler i¢in talep analizlerine yer verilmemistir.
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	2.6.3. İspanya İhracat Gözetim, Sertifika ve Regülasyon Ofisi (SOIVRE)
	SOIVRE, İspanya içinde ve İspanya dışında tüketime hazırlanmış zeytinyağının standartlarını test etmekle yükümlüdür. AB, üye ülkelerin ürettiği zeytinyağını test etmede zorunluluk getirmemiştir. Ancak, İspanya yönetimi düzenli olarak ürettikleri zeyti...
	2.6.4. Kanada Gıda ve Deneleme Kurumu (CFIA)
	CFIA, Kanada’nın ithal ettiği zeytinyağının saflığını ve kalitesini denetelemek amacıyla kurulmuştur. Kanada piyasasında ise paketlemede kullanılan ibarelerin denetlenmesini sağlamaktadır. Her yıl yaklaşık 100 numuneyi analiz eden CFIA, tüketicilerin ...
	2.6.5. ABD Kalite Denetleme Programı (QMP)
	ABD merkezli QMP, 2012’den sonra ABD’nin ithal ettiği zeytinyağının kalitesini denetleme amacıyla gerekli testleri yapmaya başlamıştır. QMP, zeytinyağının kalitesi ve saflığı hakkında aylık raporlarını ABD Tarım Bakanlığı’nın ilgili kurumuna vermekted...


	ÜÇÜNCÜ BÖLÜM
	KÜRESEL ZEYTİNYAĞI PİYASASI
	Bu bölümde, küresel zeytinyağı piyasasında zeytinyağı üretim ve tüketim miktarları, ihracat ve ithalat miktarları, küresel zeytinyağı ticareti, ulusal ve uluslararası mevzuat, zeytinyağı endüstrisinde kısıtlamalar ve teşvikler, küresel zeytinyağı piya...
	3.1. Küresel Zeytinyağı Üretimi ve Tüketimi
	Tarihsel olarak zeytin yetiştiriciliği ve zeytinyağı üretimi Akdeniz etrafındaki ülkelerde başlamıştır. Akdenize kıyı olan ülkeler dünyadaki toplam zeytinyağı üretiminin %97’sini sağlamaktadır. İspanya %45, İtalya %16 ve Yunanistan %10 üretim oranı i...
	Reddy (2109), Akdeniz’e kıyısı olan ülkelerin toplam zeytinyağı üretiminde ve tüketimindeki avantajlarının doğal olarak zeytinyağı ihracatına da yansıdığını belirtmektedir. Toplam zeytinyağı ihracatının %87’sini yapan Akdeniz ülkelerinden İspanya, 1 ...
	3.1.1. Zeytinyağı Üretimi
	Tablo 2’de, başlıca üretici ülkeler ve Avrupa Birliği’ne üye olan ülkelerin zeytinyağı üretiminin son sekiz yıla ait miktarları verilmiştir. Kaynak olarak, İspanya merkezli Uluslararası Zeytinyağı Konseyi’nin (IOC) verileri kullanılmıştır.
	Tablo 2. Zeytinyağı Üretimi / 1000 Ton
	Kaynak: International Olive Oil Council, 2019.
	Tablo 2’de görüldüğü gibi, dünyadaki toplam zeytinyağı üretiminin büyük bir kısmını Avrupa Birliği ülkeleri yapmaktadır. Türkiye, Tunus ve Suriye ülkeleri Avrupa Birliği ülkelerinden sonra gelen başlıca zeytinyağı üreticisi ülkelerdir. Akdeniz’e kıyıs...
	Verimliliğin artmasında en önemli faktörlerin başında bakım faaliyetleri gelmektedir. Bakımlı zeytin ağaçları, bakımsız zeytin ağaçlarına oranla hasat döneminde %100 daha fazla meyve verebilmektedir (Ashkar, 2006: 7-8). Bakımsız zeytin ağaçlarının fır...
	Zeytinyağı üretim maliyetleri ülkelere göre değişim göstermektedir. Zeytinyağı üretiminde maliyetlerin %84’lük kısmı, zeytinin işleme tesisine ulaşmasına kadar oluşmaktadır. %16’lık kısım ise taşıma ve işleme tesislerine ödenen maliyetlerden oluşmakta...
	3.1.2. Zeytinyağı Tüketimi

	Avrupa Birliği, dünyada üretilen toplam zeytinyağının %74’lük kısmını üretmektedir. Üretilen zeytinyağının %63,4’ünü yine Avrupa Birliği tüketmektedir. Her geçen gün artan zeytinyağı tüketimi zeytinyağı üretimini de artırmıştır. Çiftçiler verimliliği ...
	ABD’nde zeytinyağı tüketimi son yirmi yılda yaklaşık üç kat artmıştır. Bu artışın hemen hemen yüzde yüzlük kısmı Akdeniz ülkelerinden yapılan ithalatla karşılanmıştır. Xiong (2014), zeytinyağı talebinin fiyat esnekliğinin oldukça zayıf olduğu sonucuna...
	3.1.2.1. Bölgelere ve Ülkelere Göre Tüketim
	Tablo 4’de, son sekiz zeytinyağı sezonuna ait zeytinyağı tüketim miktar ve oranları verilmiştir. ABD ve AB’nin her geçen yıl zeytinyağı tüketimini artırdığı görülmektedir. Kaynak olarak, İspanya merkezli Uluslararası Zeytinyağı Konseyi’nin (IOC) veril...
	Önemli bir zeytinyağı üreticisi olan Tunus’un, ürettiği zeytinyağının sadece %10’luk kısmını tükettiği ve geri kalanını ihraç ettiği görülmektedir. Akdeniz bölgesine kıyı ülkeler ve Avrupa Birliği, dünyada üretilen toplam zeytinyağı miktarının %80’ini...
	3.1.2.2. Zeytinyağı Tüketim Alanları ve Nedenleri
	3.1.2.3. Tüketimi Etkileyen Faktörler

	Zeytinyağı tüketimini etkileyen en önemli faktör, tüketicilerin zeytinyağının sağlık açısından önemi hakkında bilinçlenmesi olmuştur. Bunda da, sağlıkla ilgili olarak yayınlanan kitap ve makaleler ile medya kuruluşlarının yaptıkları yayınlar etkili ol...
	Zeytinyağı E vitamini açısından oldukça zengin ve hiçbir kimyasal koruyucu madde içermemekte olup, günümüzde hemen hemen bütün ülkelerde market raflarında ve mutfaklarda yerini almıştır. Diğer yağların insan vücuduna vermiş olduğu zararlar da zeytinya...
	ABD’ndeki yüksek oranlı zeytinyağı tüketim artışı, muhtemelen yukarıda belirtilen faktörlerden kaynaklanmaktadır. Gelecek yıllarda ABD’nin zeytinyağı tüketiminin daha da artacağı öngörülmektedir. ABD’deki zeytinyağı talebi büyük ölçüde İspanya, İtalya...
	Tempesta (2019), zeytinyağının üretildiği ülke, ambalajı, organik olup olmadığı, geleneksel mi yoksa modern tekniklerle mi üretildiği ve erken hasat üretimi olup olmadığı zeytinyağı tüketimini etkileyen başlıca faktörler olarak sıralamıştır. Bu faktör...
	2013 yılında ABD’de 2.234 tüketici ile anket yapılarak yapılan araştırmada, zeytinyağı tüketimine etki eden faktörler araştırılmıştır. Araştırma sonucunda zeytinyağı hakkında tüketicilerin yeteri kadar bilgi sahibi olmadıkları anlaşılmıştır. Ankete ka...
	İtalya’da yapılan bir araştırmada ise tüketici gelirinin zeytinyağı tüketimine etkisi incelenmiştir. 13.262 bireyin yapılan ankete katılımı sonucunda, tüketici gelirinin artmasıyla zeytinyağı tüketimine olan taleplerinin arttığı belirtilmiştir. Zeytin...
	1990 yılından günümüze, küreselleşme ve kişi başına gelirlerin artması da zeytinyağına olan talebi artıran etkenler olmuştur. Brezilya, Şili, Japonya, Meksika, Rusya, Güney Kore ve ABD, milli geliri ve zeytinyağı tüketimi artan ülkelerden bazılarıdır....
	3.2. Küresel Zeytinyağı Ticareti
	2017 – 2018 sezonunda küresel zeytinyağı ticaret hacmi yaklaşık 20 milyar dolardır. 2017-2018 sezonunda 15,5 milyar dolar değerinde zeytinyağı üretimi gerçekleşmiştir. Aynı sezonda, 4,1 milyar dolar değerinde zeytinyağı ithalatı ve 4,5 milyar dolar de...
	İspanya’nın ihraç ettiği zeytinyağı miktarının yaklaşık iki katı kadar zeytinyağı ürettiği görülmektedir. İspanya’nın üretim fazlasına rağmen zeytin üreticisi ülkelerden zeytinyağı ithal etmeye devam ettiği görülmektedir. Aynı durum İtalya için de geç...
	Küresel piyasada yok denecek kadar az zeytinyağı üreten ABD’nin küresel zeytinyağı ithalatındaki payı %35,3’tür. Bu durum, ABD’ni hedef piyasa olarak gören İspanya ve İtalya’nın yapmış oldukları ihracatla açıklanabilir. Sabbatini (2014), zeytinyağı ür...
	2017-2018 sezonundaki toplam dünya zeytinyağı ihracatının ülkelere göre dağılımı Şekil 5’de görülmektedir. Buna göre, İspanya %28,6 ile birinci, İtalya %24,7 ile ikinci, Tunus %20,2 ile üçüncü ve Türkiye %10,1 ile dördüncü sırada bulunmaktadır. Türkiy...
	Küresel piyasalarda zeytinyağına olan talebin artması ile birlikte ABD’nin her yıl ithal ettiği zeytinyağı miktarı kat kat artmaktadır. Mevcut durumda hala ikame yağlara oranla zeytinyağı tüketiminin az olduğu ve ithal edilecek zeytinyağı miktarının g...
	3.2.1. Ulusal ve Uluslararası Mevzuat
	Avrupa Birliği, ABD ve zeytinyağı ithal eden daha birçok ülke, konuyla ilgili mevzuatı Uluslararası Zeytinyağı Konseyi ile müşterek hareket ederek belirlemiştir. İspanya merkezli Zeytinyağı Konseyi’nin (IOC), kimyager uzmanlar yardımı ile belirlenen m...
	Tablo 5. Zeytinyağı Çeşitlerinin Mevzuatlara Uygun Standartları / 100ml
	Tablo 5 incelendiğinde, mevzuatın ortak özelliklerinin başında zeytinyağının asit oranı gelmektedir. Peroksit oranı ise kurumların yayınladığı mevzuatda ikinci ortak özellik olmaktadır. ABD, zeytinyağı mevzuatının gereği olarak renk testi yapmakta, IO...
	Uluslararası zeytinyağı piyasasında verimliliği ve kaliteyi kontrol etmek amacıyla birçok anlaşma, düzenleme ve kuruluş bulunmaktadır. Bunların başında, Uluslararası Zeytinyağı Anlaşması, Avrupa Birliği tarafından yapılan regülasyonlar, Dünya Sağlık Ö...
	Avrupa Birliği ise, Ortak Piyasa Organizasyonu (Common Market Organization, CMO) aracılığıyla zeytinyağı sektörünü direkt olarak etkileyen kurallar ve politikalar belirlemektedir. Toplamda 21 gıda endüstrisini içeren CMO, özellikle 2008 yılından günüm...
	Dünya Sağlık Örügütü (WHO) tarafından uygulanan Gıda Kalite Standartları (Food Quality Standards) uygulaması ilk kez 1963 yılında zeytinyağı endüstrisine genişletilmiştir.  WHO, insan sağlığı ve uluslarası zeytinyağı kalite standartlarını Codex Standa...
	3.2.2. Zeytinyağı Ticaret Politikaları
	Avrupa Birliği, zeytinyağı üretim maliyetleri yüksek olan İspanya ve İtalya’nın piyasadaki rekabet edebilirliğini ve kendi çıkarlarını korumak amacıyla, Avrupa Birliği sınırları dışında faaliyet gösteren diğer markaların zeytinyağı ithalatına yüksek o...
	3.2.2.3. Küresel Piyasada Zeytin ve Zeytinyağı Teşvikleri
	3.2.3. Küresel Zeytinyağı İhracatı

	Tablo 6’da ülkelerin zeytinyağı ihracat rakamları verilmiştir. AB’nin, üye ülkeler arasındaki serbest ticaretten elde ettiği avantajlardan dolayı, en yüksek zeytinyağı ihracat miktarlarına sahip olduğu görülmektedir.  2018 yılındaki zeytinyağı ihracat...
	Küresel piyasalarda toplam zeytinyağı üretiminin %73,4’ünü üreten AB’nin, bu piyasalarda yaklaşık %75’lik ihracat payına sahip olması dikkat çekmektedir. Bunun sebebi, İspanya başta olmak üzere AB’nin zeytinyağı sektöründe uyguladığı destekleyici devl...
	3.2.4. Küresel Zeytinyağı İthalatı
	Küresel zeytinyağı ithalatında ise, 2017-2018 sezonunda dünya üretiminin %0,2 gibi düşük bir oranını yapan ABD, toplam zeytinyağı ithalatının ise %30’unu gerçekleştirmektedir. Bu durum, küresel piyasada zeytinyağına olan talebin artmasının en önemli g...
	Küresel zeytinyağı piyasasında ikinci en çok ithalat miktarına AB sahiptir. ABD tüketim amaçlı ithalat yapmaktayken, AB ülkeleri ihracat amaçlı ithalat yapmaktadır. AB ülkeleri; Tunus, Türkiye ve Suriye’den ithal ettikleri dökme zeytinyağını işleyerek...
	3.2.5. Zeytinyağı Ticaretinde Eğilimler
	Zeytin üretiminde verim bir yıl düşük bir yıl yüksek olsa da, son yıllarda küresel zeytinyağı üretiminde artış görülmektedir. Son iki sezon verilerine bakıldığında %28’lik bir üretim artışı olmuştur. Tablo 8’de görüldüğü gibi, son sezonda küresel zeyt...
	2017-2018 sezonunda dünyada toplam zeytinyağı üretim değeri 15,5 milyar dolar olmuştur. Aynı sezonda, yaklaşık 14 milyar dolarlık zeytinyağı tüketimi, 4,5 milyar dolarlık zeytinyağı ithalatı ve ihracatı gerçekleşmiştir. Küresel piyasalarda zeytinyağı ...
	1990 yılından günümüze İspanya istikrarlı bir şekilde dünyanın en büyük zeytinyağı üreticisi olmuştur. İspanya’yı sırasıyla İtalya ve Yunanistan takip ederken, bu üçünden sonra Tunus, Türkiye ve Suriye gelmektedir. Dünyada son yıllarda yıllık ortalama...
	1994’den günümüze, toplam zeytinyağı ihracatı yaklaşık %84 oranında artmıştır. Birçok ülke hem zeytinyağı ithalatı hem de ihracatı yapmakla beraber, bazı ülkeler tekrar ihraç etmek amacıyla ithalat yapmaktadır. Wang (2013), hali hazırda küresel zeytin...
	3.3. Küresel Zeytinyağı Piyasasının Yapısı ve Özellikleri
	Akdeniz ülkelerinin önemli bir bölümünde zeytin çiftçiliği ülkelere önemli gelir sağlamaktadır. Başta İspanya olmak üzere, son 25 yılda zeytinyağı üretiminde önemli bir artış olmuştur. Bununla beraber, zeytinyağı talebi de artmıştır. İspanya, İtalya v...
	Küresel piyasanın tamamında zeytin yetiştiriciliği küçük ölçekli üreticiler tarafından yapılmakta olsa da zeytinyağı piyasası ülkelere göre farklılık gösterebilmektedir. Üretimden tüketime kadar süren aşamada küçük üreticilerin tam olarak sektöre uyum...
	Zeytinyağı kooperatiflerinin, ülkelerin zeytinyağı endüstrilerinde faaliyet gösteren özel işletmelerden daha çok aktif olması durumunda piyasalar monopolcü rekabet piyasasının özelliklerine sahip olmaktadır. Özel işletmelerin daha aktif olduğu ve koop...
	Avrupa Birliği zeytinyağı endüstrisinde ilk sırada yer alırken, üye ülkelerin bazılarının kooperatifleşmede geliştiği görülmektedir. İspanya’da 940 adet büyük gruptan oluşan özel işletmeler ve kooperatifler, bu ülkedeki üretim tesislerinin %54’ünü yön...
	Paketleme işleminin yoğun olduğu İtalya’da ise yaklaşık 5.000 adet zeytin işleme tesisi bulunmakta olup, bu tesisler paketleme hizmeti de sunarak zeytinyağı endüstrisinin%50’sini elinde tutmaktadır. Yunanistan’da da zeytinyağı sektörünü elde tutan koo...
	İspanya’da zeytinyağı üretimi büyük kooperatifler tarfından kontrol edildiğinden, yüksek hacimlerde ve düşük fiyatlarda zeytinyağı üretimi hedeflenmiştir. Kooperatifler sayesinde oluşturulan ekonomik güçle, yüksek hacimde zeytinyağı üretimi hedefine u...
	Kuzey Afrika, AB’den sonra en çok zeytinyağı üretimi yapan bölgedir. Tunus ve Fas toplam dünya zeytinyağı üretiminde %9’luk, küresel piyasadaki toplam ihracatta ise %20’lik paya sahiptir. Tunus ve Fas da AB’ye zeytinyağını dökme olarak ihraç etmektedi...
	Küresel piyasada kendilerini yeni dünya aktörleri olarak adlandıran Şili, Avusturalya ve Arjantin, son yıllarda zeytinyağı üretiminde önemli artışlar kaydetmişlerdir. Söz konusu ülkeler zeytinyağı üretiminde kullandıkları son derece modern teknikler y...
	Türkiye ve Suriye önemli zeytinyağı üreticisi ülkeler olmalarına rağmen küresel piyasada markalaşma alanında önemli bir yer edinememişlerdir. Ortadoğu’da en çok zeytinyağı üretimi Türkiye ve Suriye’de gerçekleşmektedir. İtalya’da olduğu gibi, Türkiye ...
	Küresel zeytinuyağı piyasasında pazarlamada lider ülke konumundaki İtalya’da zeytinyağı arz zinciri Şekil 7’de üretimden perakende ve ihracat satışına kadar olan aşamaya kadar gösterilmiştir. Yunanistan, Türkiye ve İspanya zeytinyağı piyasa şekillerin...
	İtalya’lı zeytinyağı üreticileri kendi tüketim ihtiyaçlarını karşıladıktan ve az miktarda perakende satış yaptıktan sonra kalan kısmı zeytinyağı toptancılarına satmaktadır. Toptancılar, İtalya’da zeytinyağı sektöründe merkezi role sahiplerdir. Yerel d...
	Zeytinyağı sektöründe yüksek ölçekte üretim yapan İspanya’da, üretilen zeytinyağı doğrudan fabrikalar veya kooperatifler tarafından satın alınmaktadır. Paketlenen zeytinyağı toptancılar aracılığıyla perakende satışa sunulmaktadır. Fabrikalar ve kooper...
	Yunanistan’da üretilen zeytinyağı İspanya’da olduğu gibi fabrikalara veya kooperatiflere satılmaktadır. Ancak kooperatifler perakende satış için paketleme firmalarına başvururken, fabrikalar paketlemeyi kendi işletlemelerinde yaptıktan sonra toptancı ...
	3.3.1. Küresel Zeytinyağı Piyasasında Arz ve Talep
	Akdeniz ülkeleri toplam zeytinyağı üretiminin %90’ını gerçekleştirmekte ve ürettikleri toplam zeytinyağının %89’unu bizzat tüketmektedir. Sıvı yağlar arasında küresel piyasada 1995-1996 sezonunda gıda olarak tüketilen toplam yağın %3’lük bölümü zeytin...
	Kısa vadede, zeytinyağı fiyatının düşmesi halinde zeytinyağına olan talebin arttığı görülmüştür. Bunun sebebi zeytinyağı talebinin esnek olmasıdır. Uzun vadede ise, hem zeytinyağı talebinin hem de arzının arttığı görülmüştür. Bu artışların sebeplerini...
	Zeytinyağının akdeniz bölgesinde geleneksel gıda kaynağı olduğu gerçeğinin yanı sıra, artık küresel piyasalarda da yer edindiği göz ardı edilmemelidir. ABD’de zeytinyağına artan talep bu duruma örnektir. Zeytinyağının sağlık açısından öneminin her geç...
	Dünya nüfusunun artması sebebiyle artan gıda tüketimi, yağlara olan talebin artmasında önemli bir etken durumundadır. İnternet ve sosyal medya aracılığıyla tüketiciler sağlıklı yaşam hakkında daha çok bilgi sahibi olmuşlardır. Organik ve doğal yollard...
	Zeytinyağı talebinin fiyat esnekliği zeytinyağı çeşidine ve ülkelere göre değişmektedir. Amerika Birleşik Devletleri’nde sızma zeytinyağına olan talebin fiyat esnekliği (-0,437) olarak hesaplanmıtır. Buna göre, sızma zeytinyağının talebi esnek değildi...
	Küresel piyasada önemli bir ithalatçı olan ABD’de zeytinyağı arz ve talebini inceleyen araştırmalar sonucunda, zeytinyağı pazarlayan firmaların ürün değişkliğine gitmesi, kaliteli zeytinyağı satması ve ikame yağlarının fiyatlarına kıyasla uygun fiyatl...
	3.3.2. Küresel Zeytinyağı Piyasasında Fiyatın Belirlenmesi
	Zeytinyağı fiyatı ülkelerin piyasalarındaki arz ve talebe bağlı olarak belirlenmektedir. Doğal olarak, arzın talebi karşılamadığı yerlerde yüksek olan zeytinyağı fiyatları, arzın yeterli olduğu piyasalarda düşük olmaktadır. Mesela, zeytinyağı arzının ...
	Küresel zeytinyağı piyasasında monopölcü rekabet piyasasının özellikleri görülmektedir. Ürün farklılaştırma sayesinde firmalar kendilerine özgü yöntemler kullanarak değişik seviyelerde fiyat belirlemektedir. Tüketici tercihleri ve farklı kalitelerde s...
	Küresel zeytinyağı piyasasında 2010-2012 yılları arasında fiyatlarda az da olsa düşüş görülmüştür. Aynı dönemde İspanya’da yaşanan zeytinyağı arzındaki artış bunun nedeni olarak görülmektedir. 2012 yılından sonra ise zeytinyağı fiyatlarında artış yaşa...
	Tablo 9’da görüldüğü gibi, ithal edilen zeytinyağı ihracatçı firmanın markasını taşıdığında zeytinyağı fiyatı yaklaşık 1,80 dolar düşüktür. Tüketicilerin İtalyan markalarına olan tercihleri ve İtalya’nın yüksek hacimlerde ihracat gerçekleştirmesi düşü...


	DÖRDÜNCÜ BÖLÜM
	TÜRKİYE’DE ZEYTİNYAĞI PİYASASI
	Bu bölümde, Türkiye’deki zeytin ve zeytinyağı üretimi, tüketimi, arzı ve talebi, üretim maliyetleri, devlet teşvikleri ve zeytinyağı ithalatı ve ihracatı incelenecektir. Daha sonra Türkiye’de zeytinyağı üreten firma sayısı, kooperatifler ve kapasitele...
	4.1. Türkiye’de Zeytincilik ve Zeytin Üretimi
	Türkiye’de yaklaşık 200 bin zeytin üreticisi bulunmaktadır. Devlet destekleri ve çiftçilerin arazilerini zeytin ekimi ile değerlendirmeleri sonucunda, 2005 yılından günümüze zeytin tarımında ve zeytin ağaçlarının sayısında %110 oranında bir artış olmu...
	Ancak, diğer zeytinyağı üreticisi ülkeler ile kıyaslandığında, Türkiye’de ağaç başına zeytin hasadı düşüktür. Kooperatifleşmenin yetersiz, fiyat politikalarının dışa bağımlı ve stoklama kapasitesinin yetersiz olması, üreticilerin kendi tüketimi dışınd...
	Şekil 11’de, Türkiye’de 1988 – 2016 tarihleri arasındaki zeytin ve zeytinyağı üretim miktarları görülmektedir. Zeytin ve zeytinyağı arzının geçmişten günümüze giderek arttığı görülmektedir. Yurt içi ve yurt dışı talebin artması sebebiyle zeytinyağı ar...
	Şekil 11. Türkiye’de Zeytin ve Zeytinyağı Üretimi 1988 – 2016 (bin ton)
	4.2. Türkiye’de Zeytinyağı Üretimi
	Küresel zeytinyağı piyasasında zeytinyağı üretim miktarları sıralamasında Türkiye ilk beş ülkeden biridir. İspanya, İtalya ve Yunanistan’dan sonra Türkiye 4. önemli zeytinyağı üreticisidir (Balkan, 2017: 8-9). Tablo 10’da, 2010 – 2018 yılları arasında...
	Tablo 10. 2010 – 2018 Türkiye’de Zeytinyağı Üretimi (Ton ve Dolar)
	Türkiye’de zeytinyağı endüstrisinin gelecekte istikrarlı bir şekilde büyümesi için, yurtiçi piyasada birim maliyetlerin ve fiyatların hâlihazırdakinden daha düşük olması gerekmektedir. Fiyatlarını uluslararası piyasadaki zeytinyağı fiyatlarına bağlı ...
	4.2.1. Firma Sayısı ve Kapasiteleri
	Türkiye’de faaliyet gösteren zeytin işleme tesislerinin %32,4’ü bir günde yaklaşık 60 ton, %38,8’i en fazla 100 ton ve %28,8’i 100 tondan daha fazla zeytin işleme kapasitesine sahiptir. Türkiye’de yıllık 100 ton ve altı zeytin işleme kapasitesi olan 7...
	Klasik sistem olarak adlandırılan eski sistemde üretim yapan firmaların zeytinyağı üretim verimliliği oldukça düşüktü. 1980 yılına kadar Türkiye’deki zeytin işleme tesislerinin yarısı modern sisteme geçmiştir. 1990’lı yıllardan günümüze kadar ise, fir...
	4.2.2. Üretim Süreci
	Coğrafi konumu nedeniyle birçok gıda üretimine ev sahipliği yapan Türkiye’de, zeytinyağı da bu konumdan dolayı ürettiği stratejik ürünlerden biridir (Balkan, 2017: 2). Küresel piyasada, zeytinyağı üretim yöntemleri ve süreci hemen hemen aynıdır. Türki...
	4.2.3. Üretim Maliyetleri ve Ölçek Ekonomileri
	Küresel zeytinyağı piyasasında, üretim maliyetlerinin bileşenleri bütün ülkeler için benzer özellikler gösterir. Üretim maliyetleri hesaplanırken dört önemli aşama dikkate alınmaktadır. Zeytin ağaçlarının ekiminden hasat zamanına kadar geçen süre ve y...
	Zeytin hasadı maliyetlerini önemli ölçüde düşürmek amacıyla makine ile hasat tekniği günümüzde yaygın hale gelmiştir. Marmara Bölgesi’ndeki çiftçilerin %60’ı zeytin hasadını makine ile yapmaktadır. Körfez Bölgesi’ndeki çiftçilerin %61’i, Güney Ege Böl...
	Sonuç olarak, zeytinyağı üretim maliyetleri küresel zeytinyağı piyasasında rekabet gücünü etkileyen önemli bir faktördür. Ancak, ülkelerin zeytinyağı üretim maliyetlerini üretim aşamasında kıyaslamak oldukça zordur. Bunun sebepleri, üretim sistemlerin...
	Küresel zeytinyağı piyasasında, ölçek ekonomileri bakımından en yüksek avantaja sahip ülke İspanya’dır.  İspanya’dan sonra ise sırasıyla İtalya, Türkiye, Yunanistan, Fas ve Tunus ülkeleri gelmektedir. ABD ve yeni dünya aktörleri olarak tanımlanan ülke...
	4.2.4. Devlet Teşvikleri
	Türkiye’de zeytin destekleme politikaları 1990 yılından itibaren zaman zaman değişiklikler arz etse de hala devam etmektedir. 2000-2008 yılları arasında, zeytin üretiminin artması amacıyla devlet tarafından destekleme alımları, bakım faaliyetleri dest...
	Türkiye, zeytinyağı sektöründe ihracatı artırmak için de destekler vermektedir. İhracatta vergi iadesi adı altında, zeytinyağı ihraç edilene kadar alınmış olan vergilerin iadesi, resmi harçların iadesi ve benzeri tüm masrafların toplanarak ihrcatçıya ...
	4.3. Türkiye’de Zeytinyağı Tüketimi
	Türkiye’de her 100 kişiden 77’si zeytinyağı tüketmekte, 22’si ise tüketmemektedir. 2017-2018 sezonunda zeytinyağı kilogram litre fiyatının 13 TL olmasıyla, Kişi başına tüketim miktarı yıllık 7 kg olmuştur. Tablo 11’de, Türkiye’de 2010-2018 arasındaki ...
	Tablo 11. 2010-2018 Döneminde Türkiye’de Zeytinyağı Tüketimi (Ton)
	Türkiye’de zeytinyağı tüketim miktarı diğer üretici ülkelerin tüketim miktarlarına kıyasla düşüktür. Yurtiçi piyasalarda zeytinyağı fiyatının yüksek olması ve zeytinyağının faydalarının yeteri kadar bilinmemesi zeytinyağına olan düşük talebin başlıca ...
	Zeytin meyvesi, zeytinyağı üretilmesi dışında sofralarda da yer almaktadır. Türkiye’de zeytin yetiştirilip hasat yapıldıktan sonra tüketicilere ulaşana kadar birçok işlemden geçer. Bu işlemlerin hiçbir bölümünde kimyasal madde kullanılmamaktadır. Günü...
	4.4. Türkiye’de Zeytinyağı İhracatı ve İthalatı
	Türkiye önemli bir zeytinyağı üreticisi olduğu için, zeytinyağı ithalatı yok denecek kadar azdır. 1983 yılından itibaren zeytinyağına uygulanan gümrük vergisinin kalkmasıyla çok az miktarda zeytinyağı ithalatı yapılmıştır. Türkiye ürettiği zeytinyağın...
	Tablo 12. 2010 – 2018 Türkiye’de Zeytinyağı İhracatı (Ton ve Dolar)
	Şekil 12’de görüldüğü gibi, Türkiye’nin başlıca zeytinyağı ihracatı yaptığı ülkeler ABD, İspanya, İran, Japonya, İtalya, Sudi Arabistan, Yemen, Kanada, Portekiz, Kuveyt ve Rusya’dır. 2013 yılında Türkiye’den ABD’ne 37, İspanya’ya 28, İran’a 9, Japonya...
	Türkiye, yüksek miktarda dökme rafine zeytinyağı ihracatı gerçekleştirmekedir. Son yıllarda ise, Türkiye’nin toplam zeytinyağı ihracatının %26’lık bölümünü rafine zeytinyağı, %32’lik bölümünü natürel ve %23’lük bölümünü de riviera tipi zeytinyağı oluş...
	4.5. Türkiye’de Zeytinyağı Piyasası
	Zeytinyağı üretiminde ve kalitesinde önemli bir konuma sahip olduğu halde, Türkiye’nin, İspanya ve İtalya’ya kıyasla yerel ve küresel piyasalardan elde ettiği gelir oldukça düşüktür. Türkiye’deki zeytinyağı üretiminin her geçen gün artmasına rağmen kü...
	4.5.1. Türkiye’de Zeytinyağı Piyasasının Yapısı
	Türkiye’de zeytincilik tarımı küçük aile işletmeciliği şeklinde yapılmaktadır ve yaklaşık 8 milyonluk bir nüfusu kapsamaktadır. Küresel zeytinyağı piyasasında da zeytincilik tarımı benzer özellikler göstermektedir. Zeytincilik, aile işgücünü aktif ola...
	Türkiye küresel zeytinyağı piyasasında önemli üretici ülkeler arasındadır ve son 25 yılda üretimde 4. ülke konumunda olmuştur. Salamura zeytin üretiminde ise küresel piyasada 3. ülkedir. Zeytin ve zeytinyağı üretimindeki bu önemli sıralamaya rağmen, T...
	Türkiye’de zeytinyağına kıyasla zeytin tüketimi daha yaygındır. İspanya ve İtalya’da kişi başınana tüketilen zeytinyağı miktarı Türkiye’dekinin yedi katıdır. Bunun nedeni, Türkiye’de üretilen zeytinyağının kalite denetiminin az olması, ikame yağlara k...
	2000 yılından günümüze Türkiye’de Salamura zeytin üretimi %70, zeytinyağı üretimi de %28 oranlarında artmıştır. “Yeni dünya aktörleri” olarak tanımladığımız ülkelerin küresel zeytinyağı piyasasında yer almak istemeleri de Türkiye’nin ve bölgedeki ülke...
	Türkiye’de zeytinyağı üretimi yapan işletmelerin %32,8’sı 50 yaş ve altı, %40’ı 51-60 yaş arası ve %27,2’si 60 yaş üstü yöneticiler tarafından işletilmektedir. Türkiye genelinde zeytincilik tarımı ile ilgili üretim yapan en genç çiftçi 26 yaşında, en ...
	Yöneticilerin %58,4’ü ortaokul mezunu, %10,4’ü lise mezunu ve %29,4’ü ise lisans eğitimi almış bireylerden oluşmaktadır. Üretim yapan işletme sahiplerinin eğitim seviyesinin oldukça düşük olduğu dikkat çekmektedir. Türkiye’de toplam zeytinyağı tüketim...
	İşletmelerde üretilen zeytinyağının %63,9’luk kısmı tüccarlara satılarak tüketiciye ulaştırılmaktadır. %36,1’lik kısım ise işleme tesisleri tarafından tüketiciye direkt olarak satılmaktadır. Üreticilerin ürettikleri zeytinyağının büyük bir bölümünü tü...
	4.5.2. Türkiye’de Zeytinyağı Piyasasında Avantajlar ve Sorunlar
	Türkiye’de zeytinyağı piyasasının güçlü ve zayıf yönlerinin analizinin sonuçları Tablo 13’de ve 14’de gösterilmiştir. Üçüncü bölümde incelenen seçilmiş ülkelerdeki zeytinyağı piyasaları ile kıyaslandığında, Türkiye’de zeytinyağı sektöründe organizasyo...
	Türkiye’nin zeytinyağı sektöründe avantajlarının yanı sıra dezavantajları da bulunmaktadır. Üreticiden tüketiciye kadar olan aşamada organizasyon sorunu olması başlıca sorunlardan biridir. Tablo 14’de bu soruna çözüm olabilecek kooperatifleşme veya be...
	4.5.3. Markalaşma ve Pazarlama
	Zeytinyağından önemli gelirler elde eden ülkelerin markalaşma ve pazarlama stratejilerinin başında kooperatifleşme, üretimde devamlılık ve kalitenin sağlanması gelmektedir. Üretimin devamlılığı için sulama imkânlarının artırılması ve hasat yöntemlerin...
	İspanya ve İtalya göz önünde bulundurulduğunda, Türkiye’nin küresel zeytinyağı piyasasındaki potansiyel rekabet gücünün geliştirilmesi gerekmektedir. Bunun için de, zeytinyağı endüstrisinde rekabeti artıracak modeller geliştirilmesi gerekmektedir. End...
	4.5.4. Zeytinyağı Arzı ve Talebi
	Uluslararası Zeytinyağı Konseyi’nin raporlarında 2014 yılında Türkiye’nin küresel zeytinyağı piyasasındaki zeytinyağı arzı yaklaşık %6 olmuştur. Türkiye’de devlet destekleri ve çiftçilerin verimlilik artırıcı uygulamaları sayesinde, 2004 yılından gün...
	4.5.5. Fiyatın Belirlenmesi
	1988 – 2014 yılları arasında Türkiye’de zeytinyağı fiyatları sabit bir oranda artarken, 2014 yılından itibaren keskin yükselişler görülmektedir. Zeytinyağı arzı artmakla beraber, zeytinyağı fiyatını belirleyen dinamikleri sorgulamamız faydalı olacaktı...
	Türkiye’de son 20 yılda zeytinyağı fiyatında önemli artışlar meydana gelmiştir. Tariş’in alım fiyatları incelendiğinde, 1998’de zeytinyağının kilogram alım fiyatının 0,34 TL olduğu ve 2015’de ise 9 TL’den alım yapıldığı görülmektedir. Türkiye’deki zey...
	Küresel etkenlerin dışında, Türkiye’de fiyatın belirlenmesinde zeytinyağının kalitesi, üretim süreci, markalaşma ve pazarlama faktörleri de etkilidir. Organik olup olmadığı, paketleme şekli ve reklamı zeytinyağı fiyatını etkileyen faktörlerdir. Türk t...
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	5.3.1. Açıklanmış Karşılaştırmalı Avantaj (RCA)
	5.3.2. Karşılaştırmalı İhracat Performansı (CEP)
	Karşılaştırmalı İhracat Performans (Comparative Export Performance, CEP) Endeksi ülkelerin belirli bir endüstrideki avantajlarını ihracat performansları ile kıyaslamayı sağlar ve aşağıdaki gibi ifade edilir:
	5.3.3. Micheal Porter Yaklaşımı
	5.4. Rekabet Gücünün Ölçülmesi Üzerine Bir Literatür Taraması
	Serin (2008), bir Balassa endeksi kullanarak ithalatçı olarak alınan Avrupa Birliği ülkeleri piyasalarında domates, zeytinyağı ve meyve sularındaki rekabeti incelemiş ve Türkiye’nin Avrupa Birliği’nde zeytinyağı ve meyve suları endüstrilerinde rekabet...
	H. Liesner, RCA endeksi ile ülkelerin sektör bazlı rekabet avantajını kıyaslama tekniğini ilk kullananlardan olmuş ve İngiltere’nin AB ülkelerine ihraç ettiği ürünler arasındaki rekabet gücünü incelemiştir. Günümüzde Balassa endeksi olarak da bilinden...
	Topçu (2015), Balassa RCA endeksini kullanarak, Türkiye’nin küresel piyasalarda ihracat yaptığı beş endüstrideki rekabet gücü sıralamasını incelemiştir. Türkiye, giyim aksesuarları, tekstil, demir-çelik, ticari araç ve makine endüstrilerinden en çok t...
	Nonejad (2013), rekabet avantajını, bir ürünü en düşük fırsat maliyeti ve üretim maliyeti ile üretme olarak tanımlamıştır. İran’da 2001 – 2010 yılları dönemi verilerini kullanarak hesapladığı Ballassa RCA indeksinde İran’ın deri, tekstil, ham petrol r...
	Yunus (2010), Singapur piyasasını ithalatçı ülke olarak incelemiş, Malezya ve Singapur’a ihracat yapan diğer ülkeler arasında rekabet avantajı analizi yapmıştır. Araştırmada, Malezya’nın demir – çelik ve çinko ürünlerinde Singapur’dan daha fazla rekab...
	Cordes (2016), üye ülkelerin rekabet avantajına sahip oldukları sektörlerin belirlenmesini amaçlamıştır. Araştırmaya göre, bu ülkelerin belirli ürünlerde rekabet avantajına sahip olmalarında gelir düzeyi, inovasyon ve teknolojik faktörlerin önemli rol...
	Vlachos (2001), doğal kaynaklar faktörünün küresel piyasalarda rekabet avantajı sağlayan en önemli etken olduğunu savunmuştur. Mesela Brezilya kahvesi, Kuveyt ham petrolü ve Bolivya kutu konserveleri küresel piyasalarda en çok ihracatı yapılan ürünler...
	Yercan (2006), Türkiye’nin meyve ve sebze ürünlerinde rekabet avantajına sahip olduğu ve sebze ve meyve üretiminin yarısından fazlasını küresel piyasalarda sattığını vurgulamıştır. Coğrafi koşullar, düşük üretim maliyetleri ve döviz kurlarından kaynak...
	1998 – 2010 yılları arasında Mısır’ın Avrupa Birliği ülkelerine yaptığı tarımsal ürün ihracatını inceleyen Torayeh (2013), Mısır’ın rakiplerine göre özellikle meyve ve sebze ürünlerinde avantajlı olduğunu belirtmiştir. Mısır, AB’ne yaptığı ihracatı ar...
	Şimşek (2007), Türk firmalarının Avrupa Birliği’ndeki rekabet gücünü araştırmıştır. 1993 – 2005 yılları arasındaki verilere dayanılarak Türkiye’nin özellikle iş gücünde rekabet avantajına sahip olduğu belirtilmiştir. Araştırmada, Türkiye’nin AB ülkele...
	Benedictis (2006), İtalya’da 1970’den günümüze kadar olan verileri kullanılarak, Balassa endeksi yöntemi ile İtalya’lı üreticilerin hangi sektörlerde rekabet avantajına sahip olduklarını incelemiştir. Daha önceki araştırmalarda da belirtildiği gibi, İ...
	Hatırlı (2004), Türkiye’nin küresel piyasalarda fındık ve kuru kayısı sektörlerindeki rekabet avantajını incelemiş, üreticilerin önemli bir gelir kaynağı elde ettikleri ve bu avantajlarını sürdürmeye devam ettikleri sonucuna varmıştır. 2002 yılında ya...
	Bashimov (2017), Türkiye’nin tarımsal üretimini ve ihracatını Asya ülkeleri ile kıyaslamıştır. 18 milyar dolarlık gelir ile Türkiye tarım ürünleri ihracatında bu ülkeler arasında yedinci sıradadır. 2001 – 2014 yılları arasındaki verilere dayanılarak y...
	Çoban (2011), Türk tarım ürünlerinin küresel piyasada rekabet gücünü Avrupa Birliği ülkeleri ile karşılaştırmıştır. 1996 – 2007 yılları arasındaki veriler kullanılarak Yunanistan ve Macaristan’dan sonra Türkiye’nin rekabet gücüne sahip dördüncü ülke ...
	Özetlediğimiz araştırmalarda görüldüğü gibi belirli bir dönemde belirli sektörlerde ülkeler arasındaki rekabet avantajları incelenmiştir. Araştırmalarda kullanılmış olan ortak yöntem, Açıklanmış Rekabet Avantajı (RCA) endeksinin kullanılması olmuştur....
	Tablo 25, 1989’dan günümüze uluslararası düzeyde rekabet gücü ile ilgili araştırmaları, veri setini, analiz yöntemini ve rekabet gücüne olan etkisini göstermektedir.
	Tablo 25. 1989 – 2012 Rekabet Gücünün Büyümeye Etkisi Üzerine Yapılmış Araştırmalar
	Türkiye’de rekebet gücü ve ekonomik büyüme alanlarında yapılmış çalışmalardan 2002 yılından 2013 yılına kadar olan bazı araştırmalar Tablo 26’da gösterilmiştir. Araştırmaların çoğunluğu enflasyon, finansal gelişim, sağlık ve eğitim yatırımları ve Ar-G...
	Tablo 26. 2008 – 2013 Türkiye’deki Rekabet Gücünün Ekonomik Büyümeye Etkisi Üzerine Çalışmalar
	5.5. Panel Veri Analizi
	Bu bölümde İspanya, İtalya, Yunanistan ve Türkiye’nin küresel zeytinyağı piyasasında rekabet gücünü etkileyen faktörlerin belirlenmesi ve Türkiye’nin rekabet edebilirliğinin artırılması hususunun incelenmesi için bir panel veri analizi yapılacaktır. B...
	Panel veri analizinde, üretim maliyetleri, verimlilik, vergi maliyeti ve ürün farklılaştırması değişkenleri kullanılacaktır. Ayrıca, üretim maliyetleri ülkelerin ihracat fiyatları, verimlilik toplam faktör verimliliği, vergi maliyeti tarifeler, ürün f...
	Analizde, Porter yaklaşımındakilere ek olarak Ar-Ge harcamaları, ülkelerin zeytinyağı üretim miktarları, piyasa gücü ve tarımsal destekler gibi değişkenler de kullanılacaktır. Modelde, bağımlı değişken olan RCA, küresel zeytinyağı piyasasındaki rekabe...
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	Değişkenlerin birim kök testlerinden bazıları düzeyde durağan (I(0)),  bazıları ise 1. veya 2. farkta durağan (I(1)) olduğundan, analize FMOLS – Fully Modified Ordinary Least Squares yöntemi ile devam edilmiştir. Bunun sebebi, başta bağımlı değişken R...
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	Tablo 32. Zeytinyağı Üretim Miktarı Artış Oranının RCA Üzerindeki Etkisi
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	Tablo 33’de, FMOLS analizi yapılarak RCA üzerindeki etkisi incelenen reel efektif döviz kuru değişkeninin RCA üzerndeki etkisi bu aşamada anlamsız çıkmıştır. Ancak, parametrenin negatif olması RCA üzerindeki etkisinin anlamlı olduğunu göstermektedir. ...
	Tablo 34’de, FMOLS analizi yapılarak RCA üzerindeki etkisi incelenen tarımsal toplam faktör verimliliği değişkeninin RCA üzerindeki etkisi bu aşamada anlamlı görülmektedir. Tarımsal faktör verimliliği arttığında küresel zeytinyağı piyasasında rekabet ...
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