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ONSOZ

Iletisim Bilimlerinin pedagojik boyutta diisiinsel ve kamusal alanda yer edinmesi
cabalarinin bir sonucu olarak RTUK ve MEB’in katilim1 ile 2006’ dan beri medya okuryazarlig
se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Hi¢ kuskusuz bu siirecte en ¢ok gereksinim
duyulan ise epistemolojiye, yonteme ve uygulama orneklerine iligskin kaynaklardir. Calismanin
Tiirkiye’deki medya okuryazarligi literatiiriine, egitimine ve hareketine bir katki sunmasi

umulmaktadir.

Calismanin basindan sonuna kadar destegini, rehberligini ve zamanini esirgemeyen
gerek psikolojik gerekse de yapici elestirileriyle tezimin tamamlanmasini saglayan ¢cok degerli
hocam ve degerli damismamim Prof. Giil Rengin KUCUKERDOGAN’a tesekkiirlerimi

sunuyorum.

Tez siireci boyunca yardimlarini esirgemeyen ve her zaman yanimda olan, basarilarimin
yegane destegi, degerli esim Arzu Naryapragi’na ve bana en c¢ok ihtiya¢ duyduklar1 zamanda,
vicdan azabi gekmemem i¢in biiyiik bir sabirla yanimda olan ikiz kizlarim Dilgem Naryapragi

ve Miray Naryapragi’na fedakarliklari i¢in tesekkiirlerimi sunuyorum.

Aragtirma siiresince desteklerini esirgemeyen Prof. Dr. Mehmet Ziilfii YILDIZ ve Prof.
Dr. Miicahit CELIK e tesekkiirlerimi sunarim.
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OZET

Bu calismada, medya okuryazarliginin daha etkin ve verimli bir formasyonla
verilmesinin ve etkili medya okuryazarliginin 6nemini vurgulayarak; ezberci nitelikli sistemin
etkilerini kirmay1 saglayacak 6l¢iide medya okuryazarlig ile ilgili yontem ve dlgiitler sunmak
amaglanmaktadir. Calisma, medya okuryazarligi dersinde uygulanan yontemlerin daha etkin
bir nitelik kazanmasinin, daha bilingli ve etkin bir medya okuryazar kitlesi olusturacagi iizerine

oturmaktadir.

Calismada, 6zellikle okul cagindaki geng neslin bilinglenmesi i¢in medya okuryazarligi
konusunda eksikliklerin ortaya ¢ikarilmasi ve sorunun ¢oziimiiniine doniik literatiirde yer alan
kuram ve yontemler ele alinmistir. Calismada, medya okuryazarligi baglaminda kullanilan ve
kullanilmast gereken temel yontemlerin hangileri oldugu ve epistemolojik kuramlarin
uygulama boyutlarinin neler oldugu ele alinacaktir. Yapilacak olan arastirmanin ve ortaya
koyulacak “etkili” oldugu varsayilan yontemin, hedef kitle iizerinde “pozitif bir medya
okuryazarlik” bilinci olusturacagi ve medya okuryazarlig: ile ilgili bireylere etkin medya

okuryazarlig yeteneginin kazandirilmasina katki sunulacagi diistiniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Medya Okuryazarligi, Etkin Medya okuryazarhigi, Enformasyonel
Okuryazarlik Yontemi, Gorsel/Estetik Okuryazarlik Yontemi, Retorik Okuryazarlik Y ontemi,
Tanitict Okuryazarlik Yntemi, Medya Metinleri, ikna, Malmelin Modeli



ABSTRACT

In this study, it is aimed to provide media literacy with a more efficient and efficient
formation and to emphasize the importance of an effective media literacy, and to provide the
methods and measures related to media literacy to break the effects of the system in the

memorist understanding.

The study sit on a more self-conscious and effective media literate mass for the methods
applied in the media literacy course. The study is especially discussed in the literature for the
solutions of the media literacy that the school age young generation and the solicitation of the
problem. In the study, the methods used in the context of Media Literacy and their application
dimensions of epistemological theories will be discussed.The default method of the research to
be made and the "effective" to be revealed, it is thought that it will create a positive media
literacy on the target audience and to contribute to the acquisition of effective media literacy to

individuals related to media literacy.

Keywords: Media Literacy, Effective Media Literacy, informational Literacy Method, Visual
Aesthetic Literacy Method, Rhetorical Literacy Method, Introductory Literacy Method, Media
Text, Persuasion, Malmelin Model
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BiRiINCi BOLUM
GIRIS

MEDYA OKURYAZARLIGI UZERINE

Medyanin aitlik durumu, kendine 6zgii kelime dagarcigi ve teknik yapisi karsisinda
bireyin bilingli bir analiz yetisi yapma gereksinimi vardir. Bu gereksinim bagka tilkelerde
oldugu gibi iilkemizde de gerek resmi devlet okullar1 araciligiyla gerekse de sivil
organizasyonlar araciligiyla medya okuryazarligi egitimiyle saglanmaya calisilmaktadir.
Medya okuryazarligi, baglangicindan giiniimiize bir disiplin ve hareket olarak tanimlamasindan
baslamak tizere Tiirkiye’de ve baska tilkelerdeki statiisii, uygulamalari, yontemleri degisiklik
arz etmektedir. Medya okuryazarhiginin Tirkiye’deki tarihgesi ¢ok eski olmamakla birlikte
resmiyet kazanmis ciddi kazanimlar1 s6z konusudur. Bu kazanimlarin nasil daha fazla
ilerletilebilecegi ve uygulamadaki mevcut durumuna iliskin yapilan tartigsmalar iletisim bilimi

ile ilgilenen bilim insanlarinin da giindemindedir.

Medya okuryazarligi teknik ve yontemleri itibariyle medya metinleriyle karsilasan
okurlarin medya okuryazarlik egitimi imkanlarindan yoksun olmalari problem teskil
etmektedir. Bu problemin ortaya ¢ikmasinda rol alan medyanin yapisal sorunlart ve bu
problemin ¢6ziimiinde kullanilabilecek yontemleri inceleyerek ¢oziim onerilerini kuramsal

olarak sunmaya c¢aligma tezin konusunu olusturmaktadir.

1.1. Problem Durumu

Medya okuryazarligi disiplini yarim asirdan bu yana tiim diinya iilkelerinin egitim
politikalarmin  ve hiikiimetlerin glindemindedir. Medya okuryazarligt uygulamalarin
epistemolojik olarak resmi ve gayri resmi konumlari {ilkeden tilkeye degisiklik gostermektedir.
Tiirkiye’deki baglangi¢ ve uygulamalar sevindirici olmakla birlikte, medya okuryazarliginin su

anki durumu istenen statiiye gelmis degildir.

MEB’in Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi’nin: “03.11.2020 tarihli ve 43769797-
115.01-E.15960062 sayil1 yazis1, ilkdgretim kurumlarn haftalik ders cizelgesinde degisiklik
yapilmas1 konulu, 2021-2022 egitim ve Ogretim yilinda se¢cmeli derslerin ¢izelge ve

uygulamalariyla ilgili alinan kararlar geregi (Ek: 7, Ek: 8), 22/12/2020 tarih-41 say1 no), Temel



Egitim Genel Midiirliigiiniin 09/11/2020 tarihli ve 45123216-101.01.01-E.16378245 sayili
yazisi ve Imam Hatip ortaokulu haftalik ders gizelgesi, 2021-2022 egitim ve dgretim yilinda
se¢meli derslerin ¢izelge ve uygulamalarina iliskin alinan kararlar geregi (Bkz. Ek: 9, Ek: 10)
Milli Egitim Bakanliginin temel yaklasimi alan derslere 6ncelik vermektir. Bu anlamda medya
okuryazarlig1 ikinci plandadir. Imam Hatip ortaokullar1 ve ortaokullarda sadece ortaokul
ogrencilerine “se¢meli” olarak verilmektedir. Sadece 5, 6, 7 ve 8. siniflarda alinmasi gerekilen
maksimum kredi sayis1 35°tir. Toplamda 6 saatlik bir segmeli ders ayrilmistir (Bkz. Ek: 8, Ek:
9, Ek: 10, Ek: 11). “Ortaokullarda sadece 7 ve 8. suiflarda haftada 2 saat sec¢ilebilmektedir”
(Bkz. Ek: 7, Ek: 8), tabii se¢ilme sartlar1 olusturulursa. “Imam hatip ortaokullarda ise 7.
smiflarda haftalik 1 saat, 8. Siniflarda ise haftalik 1 veya 2 saat segebilir” (Bkz. EK: 9, EK: 10).

Se¢meli ders statilisiiniin bile uygulamada sorunlu bir sekilde oldugu agiktir.
Tiirkiye’de nerdeyse okuldan okula degisen bir uygulama sahasiyla karsi karsiyayiz.
Ogretmenler, dgrenciler ve veliler medya okuryazarhg konusunda yeterince bilgi sahibi
degiller. Secmeli dersler konusunda Milli Egitim Bakanliginin yonlendirmeleri ve tavsiye

kararlar1 okul miidiirliiklerince bir talimat olarak algilanmaktadir.

Ozellikle belli basli baz1 brans derslerinin segimindeki gizil tesvik medya
okuryazarliginin istenen diizeyde secilmesini engellemektedir. Medya okuryazarliginin
“se¢meli ders statiisii kotali olarak verildiginden”, yeterli 6grenci sayis1 tamamlanamamakta
ve ¢ogu sinifta dgrenciler bu dersi alamamaktadir. Medya okuryazarligi bu durumda brang dersi
olarak verilmedigi gibi “baska branslara ickin bir sekilde de verilmemektedir” (Bkz. Ek: 7, Ek:
8, Ek: 9, Ek: 10).

Medya okuryazarligi formasyonu olmayan Ogretmenlerin, formasyon ve materyal
eksikliginden kaynakli problemler karsisinda dersi anlatamayan ogretmenlerin kendi brang
derslerini medya okuryazarligi dersinde anlattig1, Tiirkiye’de yasanan temel sorunlardan da
biridir. Milli Egitim Bakanliginin mevcut disipline yaklasimi sdyledir: 6grenciler dersi segerse,
ek ders karsiliginda baska branslardan bir 6gretmen goérevlendirilir ya da iicretli 6gretmenlerden
temin yoluna gidilmektedir. Haftada toplamda 6 ders segebilen 6grenci ve veliler mevcut
durumda o6zellikle Tiirkce ve matematik ya da fen derslerindeki ac¢ikligi kapatmak i¢in ilgili

dersleri segmektedirler.



1.1.1. Problem Ciimlesi

Ripple’a gore; duyumsanan ve giderilmek istenen her giicliik potansiyel bir problemdir
(Karasar, 2020: 89). Giigliik, insan1 fiziksel ya da diistinsel yonden rahatsiz eden bir durumdur.
Arastirma agisindan herhangi bir gii¢liigiin problem olarak kabul edilebilmesi i¢in, en az, iki
kosulu karsilamasi gerekir:

a.  Kararsizlik durumu ve

b.  Birden ¢ok olast ¢6ziim yolunun goriilmesidir (Karasar, 2020: 89).

Arastirma kapsaminda, temel problem climlesi; medya okuryazarligi egitiminde takip edilmesi

gerekilen en etkili yontem hangisidir?

1.1.2. Alt Problemler

1. Medya okuryazarligini tanimlamadaki problemlerin arka plani nedir? “Egitim
sisteminde yer almasi i¢in 6nemlilik ve gereklilik boyutlari nelerdir?”

2. Medya okuryazarliginin “Tiirkiye 'deki statiisii ve kuramsal olarak uygulamalardaki
yeri neresidir?”’

3. “Baska iilkelerde medya okuryazarligimin statiisii ve statiiniin Kuram ve

uygulamalardaki yeri neresidir?”

1.2. Arastirmanin Amaci

Kitle iletisim araclarinin yapisal zorunluluklardan kaynakli olarak kar ve gesitli ¢ikar
iliskileri iireten ve kiiltiirel iceriklerde profesyonellerce kurgulanan medya metinleri ile
medyanin bilingli bir toplum olusturmak amaciyla topluma kars: etik sorumluluklari arasinda
bilingli bir denge saglama niyetindeki medya okuryazarligi disiplinine “kavramsal bir ¢cergeve”
cizmekle birlikte Tiirkiye egitim sisteminde “mevcut statiisii”’ ve kazanimlariin durumunu
saptamak amaciyla sozii edilen “miifredatin daha etkin ve verimli bir formasyonla verilmesini
saglayarak”, uygulama boyutu ile literatlirdeki “kuramsal boyuta yénelik genel bir

degerlendirme” yapilmasi hedeflenmistir.



1.3. Arastirmanin Onemi

Geleneksel ve yeni medya karsisinda iletisim bilimlerinin 6nemli bir pedagojik
yontemi olan medya okuryazarligi alaninda ileride ¢alisacak olanlarin medya metinlerini teknik
ve igerik olarak analizler yapilirken degerlendirme ve yorumlama konusunda “hangi
yontemlerden faydalanabileceginin ortaya konulmasi” ve medya okuryazarligi hareketine bir

katk1 sunmasi agisindan 6nemlidir.

1.4.Arastirmamin Varsayimlari

Arastirmamizin  hipotezi, “medya  metinlerinin iletisim  profesyonellerince
diizenlenmis kurgu derecesi yiiksek tiriinler oldugu ve bireylerin soz konusu medya metinlerinin
kurgusal yapt ve amaglarint ancak medya okuryazarligi egitimi alarak ¢ozebilecekleri belli bir

farkindalik ve biling seviyesine ulasabilecekleridir.”

1.5. Arastirmanin Sinirhhiklar:

Tarama modeli ile ger¢eklestirilen bu arastirmanin Karasar’in da dedigi gibi “iki temel
siurlilig vardir. Bunlar, veri bulma ile kontrol giicliiliigiidiir. Bu sinirliliklar 6zellikle gegmise
doniik gozlemler i¢in gegerlidir. Gegmisteki olaylara, nesnelere ve bireylere iliskin yeterli kayit
ve kanit bulunmayabilir ya da arastirmacinin 6ngordiigii amaclarla tutulmamis, hatirlanmamis
veya verilmemis olabilir. Dahas1 var olan bilgi ve belgelerin hangi kosullarda olustugu da

yeterince bilinmez” (Karasar, 2020: 109/110).

Bu aragtirmada medya okuryazarligi konusunda Tirkiye’de ve bagka iilkelerde
kullanilan genel yontemler, kuramlar ve uygulamalar incelenecektir. Bu baglamda calisma
“literatiirde kullanilan mevcut yontem, kuram ve uygulamalarla sinirlidhr.” Ikinei bir siirlilik
da “Tiirkge ile sunirlt kaynaklar” olmasidir. Calismanin tiglincii bir sinirliligr ise, tiim medya

metinleri lizerinde arastirma yapilamamasi ve “se¢me’” yontemine gidilmesinin gerekliligidir.



1.6. Tanimlar

Bias: sorgulamadan kabul etme, 6n yargi, yanli.

Hipergercek: Gergekligi sonlandiran seyin kendisi, gercek olandan daha gergek olma
durumudur. Gergekligin deforme ve dejenere edilmis bigimleridir. Kusursuz olan gercekligin
aksine hipergercek kusursuzdur. Sosyal medyada bireylerin idealize edilmis kusursuz insanlar
olmasi bir hiper-gercekliktir.

Gosterge: Kendi disinda bir seyi temsil eden ve temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte
olan her ¢esit bicim, nesne, olgu, vb. bu agidan genel olarak, sdzciikler, isaretler, simgeler, vb.
gosterge diye adlandirilir.

Gosteren: Gostergenin birbirini biitiinleyen iki diizleminden biri; 6biir diizlem gdsterilen diye
adlandirilir. Gosteren, gostergenin dogrudan duyumsanabilen, algilanabilen boliimiidiir; dogal
dilin sozlii kesimi agisindan da isitim imgesidir.

Gosterilen: Gostergenin birbirini biitiinleyen iki diizleminden biri; 6biir diizlem gdsteren diye
adlandirilir. Gosterilen, gostergenin dogrudan duyumsanamayan, algilanamayan boliimiidiir:
gostergenin kavramsal yanidir; igeriktir (Rifat,2018: 124).

Imge: Yeni bastan yaratilmis veya tekrardan iiretimi yapilmis goriiniimlerdir. Imgeler, ilk defa
meydana geldigi mekan ve zamandan birka¢ dakika veya birkag yiizyil icin gizlenmis veya
kopmus goriintimler diizeni olarak tanimlanmaktadir (Daric1, 2013: 43).

Metin: Medya okuryazarlig1 literatiiriinde tiim iletisim araglarindaki gorsel, yazinsal, video,
resim, reklamlar, filmler vs. ¢oziimlemeye konu olan materyaller metin olarak tanimlanur.
Simiilasyon: Bir biitiin olarak gostergelerin, gOsterim amaciyla kurgusal olarak, teknik
araclarla dogal olmayan bir formatta tekrar tiretime sokulmasidir. Simiilasyon kavramiyla ilgili
gelistirilen bitiin kavramlart i¢ine alan sistemin genel bir tanimlamasidir. Teknolojik,
toplumsal, politik, kiiltiirel, ekonomik alanlar1 kapsar. Olmayan bir seyi varmis gibi gosteren
simiilasyona en iyi 0rnek olarak “The Truman Show” filmi verilebilir. Yiirime eylemi
normalde acik alanda ormanda yapilabilecek bir davranig iken bu eylemin yiiriime bandinda
evde yapilmasi vb.

Reklam: Amerikan Pazarlama Birligi’nin reklami tanimlarken: ”Bir malin, bir hizmetin veya
fikrin ticreti 6denerek ve bu karsiligin kimlerce karsilandig1 acik bir sekilde belirtilen, bire bir
satis disindaki tanitim etkinlikleridir (Elden, 2014: 20).

Simiilakr: Gergeklik olarak algillanan ya da algilanmak istenen goriiniimlerdir. Hastalik

semptomlariin kendisi bir simiilakrdir.



Simiile etmek: Gergekligi olmayan bir durumu Oyleymis gibi gostermek ya da sahip
olunmayan seye sahipmis gibi yapmaktir. Hasta taklidi yapan insanin bizi hasta olduguna

inandirmasi gibi ya da tiiketim kiiltlirtiniin modernlesmenin bir imgesi olarak algilanmasi vb.



IKiNCi BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI

2.1. Medya Okuryazarhgi

Gliniimiizde medya iletisim araglart insan yasamini bir biitiin olarak kusatmis
durumdadir. Yasadigimiz bilisim ¢agi hakikat sonrast c¢ag olarak tanimlamaktadir.
Enformasyona ulasmak ¢ok kolaylastig1 gibi, dezenformasyon bu durumda bilgi kirliligine yol

acmaktadir. Mevcut durum medya okuryazarligini yasadigimiz ¢ag i¢in gerekli kilmaktadir.

Oxford sozliikleri 2016’da “post-truth” kelimesini yilin meshur kelimesi olarak
secmistir. Siiphesiz yasadigimiz ¢agin tanimlanmasi agisindan 6nemli bir kelimedir. Amerikali
konugmact ve yazar Keyes, ¢agimizin temel 6gretisinin yaratict veri manipiilasyonu ve olgu
icad1 oldugunu belirtir. Bu ¢agda dogrular kendi gercekliginin 6tesinde, anlati gergekliginde
yasamaktadir. Bilginin kendisi oldukc¢a siislenmis ve hakikatin kendisinden daha dogru bir

gerceklikte sunulmaktadir (Keyes, 2017: 199).

Felsefe Profesorii, kiiltiir elestirmeni ve yeni iletisim teknolojileri uzmani1 Paul
Virilio’ya gore, aglarin ve ekranlarin yarattigi medyatik etki zaman kavraminin gittikge
hizlanmasina yol agmaktadir. Hakikatin yenilerek gizlice tekrar tekrar iiretimi beraberinde

anlama itiraz etme hakkin1 dogurmaktadir (Virilio, 2003: 111/112).

Medya okuryazarligi ve medya uzmani Profesorii Elif Kiiciik Durur, medya
okuryazarligim1 bireylerin olumsuz medya igeriklerinden korunmasini kapsayan, medya
yapilanmasini, igerik liretimini ve bu igerigin okunma siireglerini anlamaya yonelik beceri
edinimini ifade eden bir kavram olarak tanimlamistir (Kiigiik Durur, 2019: 15). Bu baglamda
medya okuryazarlig1 yapay olarak kurgulanmis gergekligin/ hakikatin anlamina bir kars1 koyma
disiplini olarak tanimlanabilir. Bir yandan medya okurunun icerik alimlamasini saglikli bir
sekilde almasini saglarken bir yandan da icerik olusturma becerilerinin gelisimini

saglamaktadir.

Medya okuryazarhi@inin Tiirkiye’deki resmi internet sitesindeki tanimi kavramin
Tiirkiye’deki bulundugu anlamsal ve teknik kapsamini da belirtir durumdadir. Medya

okuryazarligi; yaygin kabul goren tanimiyla, cesitli tiirden (gorsel, isitsel, basili, vb.) medya



mesajlarina erisebilme, erisilen medyalari elestirel bakis acisiyla ¢éziimleyip degerlendirebilme
ve kendi medya iletilerini iiretebilme becerisidir. Medyanin ¢ocuklarin fiziksel, biligsel ve
sosyal gelisimleri tizerinde olumlu ve olumsuz etkileri oldugu ileri siiriilmektedir. Yapilan
arastirmalar Ozellikle ¢ocuklarin hayatlarinda medyanin zaman ve mekan olarak yerinin
artmakta oldugunu gostermektedir. Ote yandan medya iletilerinin kendine 6zgii yapisinin,
dilinin ve uygulamalarinin oldugunu ve bunlarin siirekli degismekte, gelismekte oldugu da ¢ok
aciktir. Bireylerin bu mecralarin daha verimli kullanmalari ve bunu yaparken maruz
kaliabilecek bazi riskler karsisindaki farkindalik gelistirebilmek i¢in, medya iletileri ve
yontemleri konusunda bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir. Dolayisiyla bu durum, ¢ocuklarin
medya konusunda egitim almalarinin 6nemini ve verilecek egitimin de stirekli olarak
giincellenmek gerektigini ortaya koymaktadir. Alandaki oncii iilkelerde siiriindiiriilen bu
caligmalar medya okuryazarligi egitimi olarak adlandirilmaktadir.

(https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr, erisim tarihi: 12.01.2021).

2.1.1. Medya Okuryazarhg ile ilgili Bazi Tamimlar

fletisim kuramcis1 ve medya okuryazarlig1 profesorii W. James Potter’a gore, medya
okuryazarlig1 ya da medya “literacy” sozciligli kavramsal diizlemde “literacy” ya da okur ve
yazar olmanin karsilig1 “okuma yetenegi” demektir. “Literacy ” sozciigii kimi zaman da “Visual
Literacy” sozcligiinii vurgulamaktadir. Visual literacy ise “gorsel okuryazarlik” bi¢ciminde

aktarilmaktadir (Potter’dan [2001] akt. Kutoglu, 2016: 101).

Medya okuryazarligi en genis en genel anlamiyla bireylerin ¢esitli medya ortamlarindan
gelen bilgiyi kodlama, kod ¢6zme becerilerinin yani sira medya i¢in materyal iiretebilme ve

anlamlandirabilme yetisidir (Solmaz, 2016: 87).

Medya egitimi resmi sitesi tarafindan yapilan tanima gore medya okuryazarligi
seviyesine ulasabilmek, alimlama siireclerinde, gordiikleri, inceledikleri, zihinlerinde
algiladiklar1 ve okuduklari ile ilgili sorunsallar1 sormaya tesvik eden, arastirma temelli bir

modeldir (www.medialit.org, erigim tarihi: 12.01.2021).

Buradan hareketle medya egitiminin medya okuryazarligin1 gelistirme araci oldugu
sOylenebilir. Medya okuryazarligi, tiiketicilere propaganda, sansiir, haberlerde “bias”

durumlarina ve kamu islerine, reklam iletilerine, kamusal veya her tiirlii eyleme elestirel


https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/
http://www.medialit.org/

bakmasini 6gretmeye yonelik, egitim ve medya uzmanlari tarafindan hazirlanmis, planlanmis
egitim miifredati kapsaminda bir farkindalik kazandirma programi olarak tanimlanabilir

(www.AMLNS/media literacy.html). Daha farkli bakis agisiyla iletisim arastirmalart Profesorii

Patricia Aufderheide, “gesitli bicimlerdeki mesajlara ulasma, bunlar1 ¢oziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi” olarak degerlendirir medya okuryazarligini (Akt. Tagkiran,

2007: 90).

lletisim arastirmalar1 Profesorii Alan M. Rubin ise medya okuryazarlig: igin disiplinin
iic farkli sekilde tanimlanabilecegini ifade etmistir. Buna gére medya okuryazarlig: ile ilgili
yapilan bilimsel toplantilarda medya okuryazarlig;
e Analiz etme,
e Degerlendirme,
e Mesajlarin iletimi seklinde tanimlanmaistir.
Gorsel iletisim ve dijital medya tasarimi1 uzmani Profesorii Paul Messaris ise medyanin

toplumdaki isleyisi ile ilgili gerekli enformasyonun icermesi gerektigini ifade etmistir.

Medya ve kiiltlirel arastirmalar Profesorii Justin Lewis ve Popiiler kiiltiir ve kiiltiirel
caligmalar Profesorii Sut Jhally’e gore, medyanin aktarmis oldugu mesajlarin iiretiminde ve
aktariminda; kiiltiirel, ekonomik, politik ve teknolojik boyutlarin olmast dogaldir; ¢iinkii bu
durum teknolojik araglar ile bu araclarin iizerinde isleyen iletisim siireglerindeki igeriklerin etki

ve yorumlamasi ile ilgilidir (Baran ve Davis’den [2003] akt. Kutoglu, 2016: 101).

Iletisim calismalar1 ve medya okuryazarligi Profesorii Renee Hobbs’a gore medya
okuryazarlig1 Anglosakson bdlgelerde, medya okuryazarliginin “elestirel ¢éziimleme siirecine
ve kisinin kendi mesajlarini (basili, isitsel, gorsel, coklu medya ile) yaratmayr 6gretmesine”
iligkin etkinliklerdir. Hobbs’in yaklagiminda iki temel unsur vardir. 1) Medya okuryazarinin
alimlamada elestirel diigiinebilmesi ve konuyu ele alabilme yetkinligi, 2) Medyay1 yasadigimiz
cag itibariyle yeni medyay1 tanimlayabilmesi ve kullanabilme yetkinligi. Bu iki unsur AB
tabanli kurumlar ve bakis agilar1 icin de s6z konusudur. Dijital diizlemdeki okuryazarlik bu
yaklagimin resmi kaynaklarinda vazgecilemeyecek bir yasam becerisi olarak tanimlanmaktadir

(Hobbs’dan [2003] akt. Pekman, 2016: 39).

Iletisim kuramcis1 ve medya okuryazarligi profesorii W. James Potter’a gore, iletisgim

mecralarinin devingen bir yapis1 vardir. Bu devingenligin toplumun iradesi dogrultusunda bir


http://www.amlns/media_literacy.html

gelisim gostermektedir ve medya okuryazarligi diizeyi aklin etkin  kullanimiyla
gerceklesecektir. Bu etkinlik, demokratik ve ¢oklu mecralarin kullanimiyla ortaya ¢ikabilir.
Dogru bilgiye ulasabilmek i¢in medyanin giiciiniin ve endiistrinin ekonomik politik yapisinin

farkinda olmak gerekmektedir (Potter’dan [2001] akt. Efe Ozad, 2016: 91).

2.1.2. Medya Okuryazarhgmin Hedefleri ve Ilkeleri

Medya okuryazarliginin en temel hedef ve ilkeleri arasinda su unsurlar yer almaktadir:

1- Demokratik yurttaglik ve politik siirecin pargasi olmay1 saglamak,
2- Irksal, siifsal ve toplumsal cinsiyet ayrimlarini en aza indirmek,
3- Bagimlilik ve siddeti 6nlemek,

4- Egitim seviyelerini yiikseltmek olarak sayabiliriz.

Medya okuryazarliginin hedef ve ilkeleri ayn1 zamanda, demokratik toplumlarda politik
katilmin gerceklestirilmesinin 6neminin yani sira sosyal adaletin ve sorgulayabilen bir
vatandas olmanin da vazgegilmezidir. Baz1 elestirmenler medya okuryazarliginin felsefi bir
etkinlik, sonsuz bir siire¢ ve elestirel bir diigiince yontemi olarak gérmektedirler (Biiyiik Baykal,

2001: 135).

Medya okuryazarligi uzmani Profesor Len Masterman’in siniflandirmasina gére medya
egitiminin on sekiz ilkesi vardir:
1-Medya okuryazarlig1 egitimi ciddiyet ve risk barindirir. Cogunluk kesime gii¢ vermesi s6z
konusudur ve toplumun demokratik yapilarimi giiglendirir.
2- Medya egitiminin 6zeksel birlestirici kavrami bir ¢esit “yeniden temsil” meselesidir. Medya,
aracilik yapar. Medya, gergegi yansitmaz, yeniden temsil eder. Medya semboller ve isaretler
sistemidir. O olmadan medya egitimi olmaz, tiim akis1 saglayan medyadir.
3- Medya okuryazarlig1 egitimi hayat boyu olan bir siirectir. Bu sebeple yliksekdgrenim temel
hedef kitle olmalidir.
4- Medya okuryazarligi egitimi, elestirel aklin yani sira elestirel 6zerkligi saglamay1 da amaglar.
5- Medya okuryazarligl egitimi sorusturmaya dayalidir. Zora dayali kiiltiirel degisimlerle
ugragmaz.
6- Medya okuryazarhigi egitimi, giincel olanla ilgilenir ve firsatlar1 degerlendirir. Ogrenme
stirecinde insanlarin yagsam durumlarmi agiklifa kavusturur. Bdoylelikle yasanilan zamam

ideolojik ve tarihsel diizlemde konumlandirir.

10



7- Medya okuryazarligi egitiminin temel kavramlar1 almasiksal konulardan ¢ok analitik araglar
olarak tanimlanabilir.
8- Medya okuryazarlig1 egitiminde igeriksel boyut amaglar i¢in ara¢ konumundadir. Ortaya
cikacak sonlar ise farkli bir igerikten ziyade cok aktarilabilinen analitik araglarin gelismesi
demektir.
9- Medya okuryazarlig1 egitiminde etkinlik iki 6l¢iite gore degerlendirilebilir:

e Ogrencilerin yeni durumlar karsisinda elestiriye dayanan diisiinme kabiliyetlerini

uygulamaya gecirebilmeleri,

e Ogrencilerin sorumluluklar1 ve giidiilerinin dereceleri.
10- Medya okuryazarlig1 egitiminde degerlendirme, 6grencinin kendini degerlendirmesi ve
stirekli ilerleyen bir gelisim olarak degerlendirilmesi bi¢iminde tanimlanabilir.
11- Medya okuryazarlig: egitimi, tartismakla degil, diyaloga dayalidir ve varilan sonuglar
alternatif hedefler esliginde degistirilmeye ¢alisilir.
12- Medya okuryazarlig1 egitimi, arastirma siirecinde tartismayi degil karsilikli konusmay1
temel alir.
13- Medya okuryazarlig1 egitimi, seffaf ve demokratik diislinen egitim bilimcilerin destegiyle
gelisimi siirekli besleyen etkin ve katilime1 bir yapiy1 esas alir. Ogrencilerin 6z dgrenme ve
kontrollerinde sorumluluk sahibi olmalari, ortak bir 6gretim izlemeye dayali bir planlama
yontemiyle uzun erimli diisiinmeleri ve bakis agilari kazanmalari ig¢in motive edilir. Bundan
dolayr Medya okuryazarligi bir disiplin oldugu gibi aym1 zamanda bir ¢alisma yontemi de
demektir.
14- Medya okuryazarlig1 egitimi, grup odakli isbirlik¢i 6grenmeyi kapsar. Bireysel 6grenmenin
rekabet, yarisma yoluyla degil, tim grubun i¢ gorii ve kaynaklarina ulasmakla deger
kazanilmasi demektir.
15- Medya okuryazarligi egitimi, uygulamali elestiriye ve elestirel uygulamaya dayanir.
Kiiltiirel elestiri yeteneginin kiiltiirel yeniden tiretimden tistiin oldugu kabuliine dayanir.
16- Medya okuryazarlig1 egitimi, biitiinsel bir siire¢ felsefesi temellidir. Ebeveynler, medya
profesyonelleri, 6gretmenler ve meslektaslar bu biitiinsel iletisimin unsurlaridirlar.
17- Medya okuryazarlig egitimi, siirekli degisim kuralina bagldir.
18- Medya okuryazarligi egitimine, destek demek digerlerinden farkli, cok &zel bir
“epistemolojidir” mevcut olan bilgi, 6gretmenler tarafindan yalin bir sekilde aktarilmamis ve
ogrencilerce “kesfi yapilmamistir.” Bu bir sonu degil, baslangici ifade eder. Bu durum Ogrenci

ve Ogretmenlerin etkin olarak olusturduklart bu yeni epistemolojiden c¢ikan -elestirel
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arastirmanin ve diyalogun konusunu olusturur (Masterman’dan [1995] akt. Taskiran, 2017:

103/106).

2.1.2.1. Patricia Aufderheide’ye Gore Medya Egitimindeki Sekiz Ilke

Washington DC’de Amerikan Universitesi Iletisim Okulunun medya ve sosyal etki merkezi
kurucusu, film ve medya sanatlar1 uzmani, olarak calisan iletisim arastirmalart Profesorii
Patricia Aufderheide iletisim ¢aligmalarinda uluslararasi1 odiilleri olan, akla ilk gelen
uzmanlardan biridir. Aufderheide medya egitiminde olmas1 gereken baslica ilkeleri su sekilde

tespit etmistir:

1- Tim medya kurgulardan ibarettir.

2- Medya gercegi kurgular.

3- Medya okuryazari, medyadaki anlamsal icerikleri inceler.

4- Medyanin tecimsel igermeleri s6z konusudur.

5- Medya metinlerinde ideoloji ve deger aktaran mesajlar1 s6z konusudur.

6- Medya metinlerinin toplumsal ve politik icermeleri olabilir.

7- Bicimsel ve iceriksel iliski yakindan baglantilidir (iletisim araglarinin yapisal
ozellikleri, deneyimleri ve farkli aktarimlar1 mesajin etkisini ve igeriklerini etkiler).

8- Her medyanin tek bir estetik bigimi s6z konusudur (Aufderheide,1993: 10).

2.1.2.2. Scheible ve Rogow’un Medya Egitimindeki On iki Ilkesi

Medya okuryazarlig1 egitsel projeleri desteklemek amaciyla faaliyet gosteren ve medya
okuryazarlig1 i¢in pedagojik materyal gelistiren “Project Sharp” kurumunun kurucusu ve ayni
zamanda direktorii olarak gorev yapan medya okuryazarligt uzmani ve psikoloji Profesorii
Cyndy Scheible ile yine ayni egitim kurumunda kurucu bagkan olarak ¢alisan ve bunun yani
sira NAMLE (National Associatin for Media Literacy Education/ Medya Okuryazarligi Egitimi
i¢in Ulusal Dernek) egitim kurumunun da baskani olan medya okuryazarligi egitim stratejisi
uzmani olan Dr. Faith Rogow’la birlikte medya okuryazarligi egitiminin standart ilkeleri
izerine birlikte calismalarda bulunmuslardir. Bu ¢aligmalar neticesinde asagidaki ilkelere

varmiglardir:
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1- Ogrencilere (ders kitaplarinda verilen bilgiler ya da evlerinde kullandiklar popiiler
medya iceriklerini de kapsayacak sekilde) medyada sunulan bilgilere iliskin elestirel
diistinebilmelerini temin edecek tlirden sorulart siirekli bicimde sormay1 6greterek; 6devlerde
esnek bir sekilde genel gozlem, elestirel diisiinme, analiz, perspektif olusturabilme ve iletisim
yeteneklerini uygulamaya gecirebilmek.

2-Ogrencilerden bir konuya iliskin verilen bilgiler kapsaminda bir medya arastirmasini
yapmasini isteyerek; yeni bir konuya kars1 ilgi duymalarini saglamak.

3-Ogrencilerin bir konuya iliskin bildikleri ya da inandiklar1 seyi gdstermek igin popiiler
medyadan Orneklerle (6rnegin; filmler, reklamlar, miizik) bilginin dogrulugunu elestirerek,
ogrencilerin konuyla ilgili daha onceden edindikleri fikirlerin medya mesajlarindan nasil
etkilendigini saptayabilmek.

4- Ogrencilerin tek bir tipteki medya kaynagindan daha fazlasini kullanmalarin
gerektiren 6devleri tasarimlayarak; medyay1 standardize bir egitsel ara¢ olarak kullanmak.

5- Bir konuyu ¢arpik bir sekilde anlatan ya da konuya iliskin yanlis ve ¢arpik bilgi veren
medya igerigini inceleyerek; bir konuya iligskin yanlis inan¢ kaynaklarini belirlemek.

6- Ogrencilerin kendi medya mesajinin kaynaklarinin (6rnegin; yaratici, spiker,
fonlayan, dagitimci vs.) nasil anlasilabilecegini, onlarin amag¢ ve hedeflerini ve bunun iiretim
secimlerini nasil etkiledigini (6rnegin; neleri kapsamakta ve neleri disarda biraktigiyla alakali
olarak; goriintli, miizik, secilen dil vs.), 6greterek; konulara iligskin giivenilir bir perspektif ile
bir farkindalik meydana getirmek.

7-Herhangi bir konu hakkindaki bilginin belgesel bir film, TV haberleri biilteni, blog ya
da egitsel bir videoda gosterim sekillerini karsilagtirarak (vurgulanan ve disardan birakilan
unsurlar nelerdir, bilginin gdsterim i¢in ne gibi taktiksel yollara bagvurulmaktadir? vs.); Bir
konuya iliskin ¢esitli medyanin sunus bi¢imlerini karsilastirmak.

8-Medyanin bir sorunun tarihinde ya da var olan tastirmalar baglaminda (eger varsa)
s0z konusu roliinii tartismaya agmak; farkl kiiltiirel ve tarihsel diizlemde belirgin bir konuda
ya da etkin medyanin s6z konusu etkisini inceleyebilmek.

9-Okuyabilme ve kavrayabilme yeteneklerini uygulamak ve dgrencilerin yazmayla ilgili
cesitli medyalar1 saptayabilmelerini saglamak i¢in basili medyay1 kullanarak; 6zel miifredat
becerileri olusturmak ve uygulamak.

10- Ogrencilerin kendi 6zel ilgi alanlarina iliskin medya mesajlarmin incelemeye tesvik
ederek, duygu ve diislincelerini belirtmelerini saglamak ve diinya kavrayislarini ifade

edebilmeleri i¢in farkli yapilardaki medyanin kullanim1 konusunda kolaylik sunmak.
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11- Bir konuyla ilgili yanlis bilgiler igeren bir 6genin (herhangi bir medya metninin,
reklamlar, gazeteler, internet siteleri, film klipleri vs.) ardindan bir medya metni gosterilerek ve
ogrencilerin mesajda dogru ve yanlis noktalar1 saptayabildiklerini goérerek: medyay1 bir
degerlendirme araci olarak kullanabilmek.

12- Ogrencilerin medya mesajlarmi analiz etmelerine ya da olusturmalarma iliskin
sosyal yapilarla (6rnegin, miizeler, kiitiiphaneler, galericiler) projeler i¢in birlikte ¢alisma
olanaklar1 yaratarak; Ogrencileri toplumla biitiinlestirmek ve pozitif degisime doniik

aktivitelerde bulunmalarini saglamak (Scheibe ve Rogow’dan [2008] akt. inal, 2016: 62/71).

2.1.3. Tiirkiye Medya Okuryazarhg: Tarihsel Siire¢

RTUK’iin (Radyo Televizyon Ust Kurulu) organizasyonlariyla, BYEGM (Basin
Yayin ve Enformasyon Genel Midiirliigii) ve TRT nin ortak katilimlariyla 2003 yilinda bagkent
Ankara’da iletisim surasi gergeklestirilmistir ve daha ¢ok “korumaci” yaklasimlarla biling
saglayacak olan bir medya okuryazarligi dersinin miifredata eklenmesi sonug¢ raporunda

Onerilen en 6nemli kazanim olmustur.

2004 senesinde bakanlik tarafindan kurulan ve biinyesinde resmi kurumlari STK ve
iniversitelerin de bulundugu, siddetin Onlenmesi platformunda, bir ilk olarak ilkogretim
diizeyindeki ogrencilerin medya okuryazarligi derslerini almalari Onerilmistir. MEB ile

iletisime ge¢ilmis ve medya okuryazarligi dersinin 6nemi vurgulanmigtir.

2005 yilinda ise Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan bir ilk olarak
gerceklestirilen “Uluslararasi Medya Okuryazarh@ Konferansi’nda RTUK, medya

okuryazarhiginin gerekliligiyle ilgili resmi bir bildiri yayimlamustir.

Yapilan 6n hazirlik ¢alismalari neticesinde RTUK uzmanlar1, Ankara Universitesi, Gazi
Universitesi ve Selcuk Universitesinden akademisyenlerin de katilimiyla, bir komisyon
olusturulmustur. Komisyon ABD, Avrupa’daki ornekleri incelemis, konuyla ilgili olarak

Tiirkiye ve yurtdisi ¢alismalar1 kapsamli bir sekilde degerlendirilmistir.

MEB’in de dahil oldugu toplantilarda, 6grencilerin bilgiye ulagsma yontemlerinin
aktarimi, sorunlarin ¢6ziimii ve karar verebilme becerilerinin gelismesini saglayacak sekilde

ogretim programlarinin tekrar diizenlenmesi gerektigi belirtilmistir. Kiiresel gelismeler de
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dikkate alinarak yeni yaklasimlar konusunda dikkat ¢ekilmistir ardindan RTUK ile Milli Egitim
Bakanligi TTKB (Talim Terbiye Kurulu Baskanlig1) ortak bir yaklagim sergiler. Orta §gretim
kurumlarinda medya okuryazarligmin miifredata eklenmesine iliskin isbirligi protokolii

imzalar.

TTKB ve RTUK uzmanlar1 ve iletisim bilimleri akademisyenlerinden olusan komisyon
bilginin Onemini ve kisinin tecriibelerini géz Oniinde bulunduran bir anlayisla medya
okuryazarlig1 dersi i¢in program ve kilavuz hazirlamistir. Boylelikle etkinlik merkezli, bilgi ve
beceriyi dengeleyen, Ogrencinin yasantisint ve farkhiliklarini g6z oOniinde bulunduran,

sosyallesmesine firsat veren yeni bir yaklagim sergilenmistir.

[Ikogretim segmeli medya okuryazarligi dersi 6gretim programi, 31 Agustos 2006
tarthinde MEB TTKB’de goriisiilerek kabul edilmistir. Bu yonde 2006-2007 dgretim yilinda
MEB tarafindan segilen bes pilot ilde medya okuryazarlig1 dersi okutulmaya baglanmis, 2007-
2008 egitim-6gretim yilindan itibaren ilkdgretim okullarinin 6, 7 ve 8. siniflarinda se¢gmeli ders

olarak islenmeye baslanmistir.

Medya okuryazarlig ders iceriklerinin incelenmesi, etkinliginin gelistirilmesi amaciyla
gorlis alis verisinde bulunulmasi, biitiin bir toplumu kapsayacak bir bigimde genisletilmesi
amaciyla iist kurulu tarafindan Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 ile MEB’in katkilariyla

Ankara’da medya okuryazarlig1 ¢alistay: diizenlenmistir.

30 Haziran-01 Temmuz 2012 tarihlerinde, medya okuryazarlig1 dersi ¢alisma grubu ve
yagsam boyu medya okuryazarligi ¢aligma grubu olmak {izere iki grup halinde gerceklestirilen
calistayda medya okuryazarlig1 dersi ¢aligma grubu temel olarak tiim uygulamalarda:

- Medya okuryazarlig1 dersinin, uygulama agirlikli olarak (medya analizi ve iiretimi)
planlanmas yiiriitiilmesi ongoriilmiistiir.

-Yasam boyu 6grenme kapsaminda medya okuryazarligi egitiminin, dgrencilerden,
ogretmenlerden ve ailelerden olusan Gteki bilesenlerinin de siirece dahil edilerek bir yaklagim
ortaya konulmasi gerektigi diisiiniilmiistiir. Aileler ve 6gretmenlerin yani sira kamusal
kurumlar, sivil yapilar, medya sektorii yapilanmalarinin da siirece katilim saglamalar1 gerektigi

kanaatine varilmistir.
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Calistayda alinan tavsiye kararlar1 dogrultusunda medya okuryazarli§i dersinin
giincellenmesi amaciyla RTUK ve MEB, Temel Egitim Genel Miidiirliigii arasinda 23 May1s
2013 tarihinde “Ilkdgretim Ogrencilerinde Medya Okuryazarlig1 Bilincinin Gelistirilmesi ve
Medya Okuryazarligi Dersine Yonelik Isbirligi Protokolii” imzalanarak medya okuryazarligina

yasal bir statii saglanmaistir.

Protokol imzalandiktan sonra, yeni bir medya okuryazarligi dersi Ogretim Programi
gelistirmek amaciyla MEB, RTUK ve akademisyenlerden olusan bir komisyon calismalarini
bitirmistir. S6z konusu Program, MEB TTKB’ce 27 Ocak 2014 tarihinde onaylanarak “Medya
Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Materyali” hazirlanmasi yoniinde karalar alinmistir. Komisyonca
hazirlanan Ogretim Materyali, 2014-2015 egitim-6gretim yilinda okutularak ilk adim atilmus

oldu (Bkz., https: //www.medyaokuryazarligi.gov.tr, erisim tarihi: 12.01.2021).

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin kamusal alanda kat ettigi mesafe bir¢ok iilkeye gore
kiigiimsenmeyecek bir seviyededir. Ozellikle kurumlarin es giidiimlii galismasi medya
okuryazarliginin Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi acisindan hizli bir baslangic yaptiginin

gostergesidir. MEB, RTUK ve YOK isbirligi ile katedilen mesafe Tablo 1’ de detayli olarak

gosterilmistir.
Tablo 1. Tiirkiye Medya Okuryazarligi Kronolojik Siireg
Tarih Etkinlik Katihmcilar
20/21.2.2003 Iletisim suras1 gerceklestirildi. RTUK, BYGEM, TRT
2004 Medya ve siddet ¢alisma grubunda Siddeti Onleme Platformu,
izleyicilerin medyaya kars1 RTUK, MEB, Kadin ve
farkindaliklarinin arttirilmasi konusu Aileden Sorumlu Bakanlik
ele alinmistir. Tiirkiye’de baslangic
olarak, ilk seviye okullarinda medya
okuryazarlig1 derslerinin okutulmasi
tavsiye karar1 alinmistir. Okullarda
medya okuryazarlig: dersleri
verilmesinin 6nemi vurgulanmistir.
Medya okuryazarligimin ilkdgretim
seviyesinde se¢cmeli ders olarak statiisii
saglanmistir.
2005 Tiirkiye’de ilk kez medya okuryazarligi | Marmara Universitesi,
konferansi gergeklestirildi. Medya RTUK
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okuryazarligimin gerekliligine iligskin
resmi bildiride bulunuldu.

2006

[k gretim medya okuryazarlig1 dersi
taslak 0gretim ve 6gretmen kilavuzu
hazirlandi.

MEB

2006

[lkogretim seviyesindeki ¢ocuklarinin
TV izleme oranlari kamuoyu
arastirmasi yayinladi.

RTUK

22.08.2006

“Orta Ogretim Kurumlaria Medya
Okuryazarligi Dersi Konulmasina Dair
Isbirligi Protokolii” imzalandi.

RTUK, MEB, TTKB

31.08.2006

[Ikdgretim segmeli medya
okuryazarlig1 dersi 6gretim programi

kabul edildi.

MEB, TTKB

2006-2007

Medya okuryazarlig: dersi proje olarak
hayata gegirildi.

RTUK, MEB

2006-2007

Se¢meli dersin tesviki i¢in medya
okuryazarlig1 tanitim filmi
hazirlamistir.

RTUK

2006-2007

Segilen pilot bolgelerde 6.7.8.
smiflarda se¢meli bir sekilde medya
okuryazarlig1 okutuldu.

MEB

23.4.2006

Akilli isaretler isminde koruyucu
sembol sistemlerin kullanilmaya

baglanmasi (Bkz., Ek: 1).

RTUK

2006-2007

Baslica bliyiiksehir belediyelerinde
Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve
[zmir olmak iizere bes pilot sehirde 5
ilkdgretim okulunda pilot uygulama
baslatmistir ve bu okullarda yedinci
siiflarda 6grenim géren 780 dgrenci,
medya okuryazarlig1 dersini se¢gmeli
kategorisinde de olsa gdrmiistiir.

MEB

2012

Medya okuryazarlig1 calistayi
gerceklestirildi.

MEB, RTUK

2013

k6 gretim Ogrencilerinde Medya
Okuryazarlig1 Bilincinin Gelistirilmesi
ve Medya Okuryazarligi Dersine
Yénelik Isbirligi Protokolii”
imzalanarak medya okuryazarligina
yasal bir statii saglanmistir

MEB, RTUK

2014

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Materyali” hazirlanmas1 yoniinde
karalar alinmigtir

MEB, TTKM, RTUK

2014/2015

Ogretim materyalinin okutulmasi

MEB
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2.1.4. Diinyada Medya Okuryazarhgmmin Evrimi

1962: UNESCO’nun Norveg’te gerceklestirdigi izleme becerileri egitiminin yapilmasi.

1982: 19 Ulkenin katilimiyla medya egitiminin gerekliligine iliskin UNESCO Medya
Egitim Bildirgesinin 22 Ocak 1982’de Almanya’da yayimlanmasi.

1990: UNESCO, Fransa’da Medya Egitiminde Yeni Egilimler konferansi

1993: ABD konferansinda egitimciler medya okuryazarliginin temel bes ilkesinin
belirlenmesi.

1998: “Journal of Communication” dergisinin medya okuryazarligi 6zel dosyasini
hazirlamasi. William G. Christ ve W. James Potter’in medya okuryazarliginin ¢oklu boyutlarina
dikkat ¢ekmesi.

2001: UNESCO’nun 52 Ulkede medya egitimi gerceklestirdi. (Binark ve Gencel Bek,
2010: 63/66).

2003: AB’ne 45 proje basvurusu yapildi 16’s1 desteklendi. Icerik olarak, medyada
temsillerin ¢oziimlemeleri, medya okuryazarligi ile ilgi ilgili igeriklerin, iiretiminin ve
dagitiminin, toplum hayatina dahil olmalarin1 artirmak i¢in medyayr kullanimlariin tesvik
edilmesi, s6z konusu alanlarda ag kurma aktivitelerinin ve girisimlerinin arttiritlmasi, medya
endiistrilerinin ve egitim kurumlarinin arasindaki baglant1 giderilmesi gibi maddeler yer alir.

2005: Varsova’da gercgeklestirilen 3. Avrupa Devlet ve Hiikiimet Baskanlar1 Zirvesi’nde
kabul edilen eylem plani’nda gocuklar1 zararli medya igeriginden koruma konusunda medya
okuryazarligi becerilerinin arttirilmasi maddesi yer alir.

2006: Avrupa Komisyonu dijital ¢agda medya okuryazarligini gelistirmek i¢in AB

capindaki 1yi 6rneklerin derlenecegi bir calisma baslatti.

2.1.4.1 Medya Okuryazarhg ve Giiney Afrika Ornegi

Children and Broadcasting Foundation for Africa (CBFA) adl1 bir 6rgiitiin 6nciiliigiinde
bu iilkede gercgeklestirilen egitim programlar1 oldukca yaygindir. CBFA, 6grencilerin kendi
goriislerini yansitmalar1 ve medya egitimine katilabilmelerini saglamak iizere etkin ¢aligmalar

yapmaktadir (Sezer, 2019: 73).

1990 yilinda, Apartheid (ayrilik) rejiminin siyasal doniisiim sonrasi medya egitiminin
de dille ilgili izlencede yer bulabilecegi bir ulusal izlence olusturularak CBFA (Afrika i¢in

Cocuklar ve Yayincilik Kurumu) kurulmustur. Cocuklarin yayincilikla ilgili ihtiyaglar: ve 6zliik
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haklariyla ilgilenen, medya endiistrilerinin daha ¢ok cocuklar1 koruyan projelere destek vermesi
icin kampanyalar yiiriiten semsiye bir orgiittiir. CBFA ¢ocuklarin kendi goriislerini ifade etmesi
ve medya ile ilgili konusmalar daha fazla katilabilmesi igin ¢alismaktadir; ama bu Orgiitiin

caligmalariyla egitim alan1 arasinda resmi baglantilar yoktur.

2.1.4.2. Medya Okuryazarhg ve Sri Lanka Ornegi

Bu iilkede 1999 yilinda, The National Institute of Education adli kurulusun 6nciiliigiinde
baslatilan medya egitimi ¢aligmalari, 2002 yilindan itibaren se¢gmeli derse dontistiiriilmiistiir.

Medya egitimi dersinde, iletisim ve kitle iletisim araglarinin gelisim siireci islenmektedir

(Sezer, 2019: 73).

2.1.4.3. Medya Okuryazarhg ve Japonya Ornegi

Siire¢ 1990’larda baslar. 1992°de literatiirle ilgili geviriler yapilir. 1999°da iletisim
Bakanlig1, medya okuryazarligi komisyonunu kurar. 2002 yilinda “Period for Integrated Study”
kapsaminda bir takim olanaklarin ortaya ¢ikmast s6z konusudur. Yine de Japonya’da medya
okuryazarlig1 egitimi etkin bi¢cimde yiiriitiilememistir (Sakamora ve Suziki’den [2010] akt.
Soylemez, 2012: 72).

2.1.4.4. Medya Okuryazarhg ve Almanya Ornegi

Almanya’da medya egitimi konusunda farkli goriigler ve uygulamalar vardir. Egitimin
bu iilkelerdeki gelisimi, diger iilkelere benzer bir ¢izgi izlemistir. Ogrencileri elestirel yonde
gelistirmek ve giliclendirmek ic¢in uygulanan programlarin gergeklestirilmesinde en 6nemli

sorun, yeterli kapasitede konuyla ilgili uzman 6gretmen bulunmayisidir (Sezer, 2019: 73).

2.1.4.5. Medya Okuryazarhg ve Avusturya Ornegi

Medya pedagojisinin bir unsuru olarak medya egitimi, 1973 yilindan gliniimiize egitsel
bir disiplin olarak mevcudiyetini siirdiirmiistiir (Akbaba: 2012: 95). Avusturya’da ilke olarak
6-19 yasindakilere bu egitimin verilmesi benimsenmistir. Ogrencilerin medya baglaminda

elestirel kullanici olmalar1 hedeflenmistir. Bu baglamda, 6grencilerin {iretim etkinliklerini
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gerceklestirebilmeleri igin okullar ve yayincilar arasinda isbirlikleri yapilmaktadir (Sezer,
2019: 73).

2001: Federal Egitim-Bilim Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan, medya egitimi hakkinda yeni,
temel bir kararname kabul etmistir (Akbaba: 2012: 95).

2.1.4.6. Medya Okuryazarhg ve Belcika Ornegi

Belcika’da devlet okullarinda medya okuryazarliginin uygulamalarin1 1970 yilindan
itibaren gérmek miimkiinse de medya okuryazarliginin resmi bir statii kazanmasi 1990 yilini

bulacaktir (Biiyiikbaykal, 2018: 84).

Medya okuryazarliginin bagimsiz bir ders miifredatindan ¢ok o6teki brans dersleriyle i¢
ice verilmistir. Medya okuryazarligi yaklagimi hem korumaci hem giiglendirici yaklagimlardan
beslenmektedir. Medya egitimi konusunda 6zel bir degerlendirmenin olmadig: bu yaklasimda
medya egitimi bir ama¢ degil bir aractir. Medya egitimi konuya ilgi duyan 6gretmenlerin
cabastyla siirdiiriilmektedir. Materyal gelisimi az oldugu gibi, hiikiimetlerin de medya egitimi

konusunda bir giindemi bulunmamaktadir (Binark ve Gencel Bek, 2010: 82).

2.1.4.7. Medya Okuryazarhg ve Finlandiya Ornegi

Medya okuryazarlig1 ve dijital okur-yazarlik, Fin egitim sisteminin teknoloji ve iletigim
odakl1 egitim sisteminde merkezi bir konumdadir. 1996’da Fin Egitim Bakanlig1 onciiliigiinde
baslayan siire¢ 2002 yilinda yapilan teknoloji ve insan odakli egitim reformlariyla birlikte
medya ve iletisime verilen onem artmistir. Medya becerileri 6teki yakin disiplinlere gore detayli
bir anlatima sahiptir. 2003 ve 2007 egitim donemi i¢in Egitim Bakanlig: dijital igerik iiretimi
plan1 yayimlamistir. Medya okuryazarlifi egitim i¢in Ogretmenlerin egitim icin devlet
tarafindan teknolojik tabanli ciddi bir destek s6z konusudur. Fin egitim sisteminin iicretsiz
olmasinin medya okuryazarligi egitimi ve yayginlastirilmasinda olumlu etkileri s6z konusudur.
Kar amaci giitmeyen kuruluslar 6zellikle egitmenler i¢in materyal imkéanlar1 sunmaktadir.

2008’den itibaren miifredat olarak egitimler baglamstir (Istifci, 2012:183/186).
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2.1.4.8. Medya Okuryazarhg ve Fransa Ornegi

Film egitim ¢alismalarinin 1922’lere kadar gittigi Fransa’da 1936 yilinda Egitim
Bakanliginin destegiyle “Sinema ve Genglik hareketi” baslatilmistir. Koklii gegmisine ragmen
medya egitimi miifredatt konusunda zayif olan Fransa’da medya egitimi daha ¢ok elestirel
pedagoji eksenli sinema ve gorsel, isitsel egitime daha yakindir. Bu yoniiyle de medya
okuryazarliginin standartlarina yakindir. Miifredat ve egitim olarak medya okuryazarligina
yapilan referanslar okul 6ncesinden ortaokulun sonuna kadar goriilebilmektedir (Yalginkaya ve

Karaca, 2019: 311).

Fransa’da medya okuryazarligi ve medya egitim {izerine olan odaklanma cesitli
geleneklerden kaynaklanmaktadir. Gostergebilim ve sdylem ¢oziimlemesinin gelisimi, film
coziimleme gelenegi, kisinin cevresindekilere ait bilginin medya okuryazarligina iliskin
gelenek ve kamu hizmetlerinde degerler ve vatandas katilimini kigkirtma geregini vurgulayan
yerel iletisim ve yaklasimin gelisimi BIT e (bilgi iletisim teknolojileri) gosterilen yeni ilgi

baslica sebeplerdendir.

2006’da Milli Egitim Bakanlig1 egitimde bilgi iletisim teknolojileriyle ilgili olarak, bir
grup uzman tarafindan hazirlanmis bir rapor yayiladi. Bu rapora, gore Fransa ‘nin 21. yilizyilda
bilgi iletisim teknolojileri kullaniminda 6nemli seviyeye ulasabilmesi i¢in var olan esitsizlik ve
ayriliklara karst kampanyalarin diizenlenmesi gerekmektedir. Onerilen onlemlerin 5 temel

amaci vardir:

1. Uygulamalarin tamitimi1 ve B2 yetenek sertifikasinin gerektirdikleri araciligiyla
olusturulan miifredat programiyla BIT in daha iyi biitiinlesmesi

2. Ogretmen egitim ve is takibinde artis.

3. BIT’in gelisimi icin egitim, toplum ve yerel organizasyonlar arasinda igbirliginin
artmast.

4. Egitim icin sayisal malzeme liretimi tanitima.

5. Farkli bolgelerdeki internet erisiminin dagilimini gelistirmeyi amaglayan onlemlerin

tanitim1 (Oncel Taskiran, 2012: 208/209).
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2.1.4.9. Medya Okuryazarhg ve Meksika Ornegi

Medya okuryazarlig1 Profesorii Alexander Federov’a gore Medya okuryazarlikta 6ncii
olan Amerika kitasindaki Amerika ve Kanada’nin %54’liik bir derecelendirilmesine ragmen

medya okuryazarlifinin seviyesi Meksika’da % 7,69 seviyelerindedir (Federov, 2015: 19).

Bir¢ok Orta ve Latin Amerika iilkesinde oldugu gibi medya okuryazarlig1 egitimi resmi
okullar diginda s6z konusudur. Meksika’da 6gretmenlerin egitiminde, elestirel ve yaratic
yaklasimlardan daha ¢ok gorsel ve isitsel olanin dogru yontemlerle kullanimina yonelik

didaktik yeteneklerin gelismesi amaglanmaktadir (Binark ve Gencel Bek, 2010: 70).

Meksika’da medya okuryazarlig ile ilgili ilk kayda deger girisim, Aralik 2014’te TV
UNAM’1n girisimleri ve akademisyenlerin katilimiyla, Barselona Autonomous Universitesi
isbirligi ile Meksika devleti kamu yayincilig1 sponsorlugunda ilk medya okuryazarligi forumu
diizenlenir. Bu gelisme Meksika’nin medya okuryazarligini yayginlastirma cabasi olarak

algilanabilir (Méndez Forssell, 2016:54).

2.1.4.10. Medya Okuryazarhg ve Cin Ornegi

Medya okuryazarligi egitimi Cin’de son zamanlarda basladi. 1994 yilinda Cin Sosyal
Bilimler Akademisi olan Shangzhou Xia, ilk kez medya egitimini Cin’e getirdi ve 1997°de
“Wei Bu” Bati iilkelerindeki “Medya Egitimi” kavraminin evrimsel siirecini takip etti ve medya
egitiminin metodunu, icerigini ve uygulamasini analiz etti. “Wei Bu” medya egitimini
kesfetmeye devam ettikten sonra “China Youth” da “Geng¢ Kdose” adli kanalda “orta sinifi”
kurdu. Bu medya bilgisini genclere tanitmanin etkili bir yoluydu. Bu sekilde gengler bu
platform iizerinden bir¢ok soru sormuslardir. Ornegin, haberlere inanabilir miyiz? Gazeteciler
genel olarak ne yaparlar? Reklamcilik nasil bir i§? vb. Bu sik¢a sorulan sorular gencleri medya

hakkinda daha fazla bilgi edinmeye tesvik etmistir.

2004 ve 2009 yillarinda “Cin Uluslararast Medya Okuryazarligi Egitimi Konferans1”
diizenledi. “Pungente”, “Buckingham”, “Bazalgatte”, “Wei Bu” ve diger bircok akademisyen
konferansa katilmalar1 i¢in davet edildi. 2004’ deki konferansin temas; bilgi toplumunda medya
okuryazarlik egitimidir. Akademisyenler medya okuryazarligi egitiminin gelisimini tesvik
ederek Cin'deki durum icin bir medya okuryazarlig1 egitimi teorisinin nasil olusturulacagini ve

medyanin gencler iizerindeki olumsuz etkilerinden nasil korunacagini, medyanin asindirdig:
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geleneksel kiltiiriin nasil korunacagi hakkinda konustular. 2009 yilinda gergeklestirilen
konferansin temast; “sivil kalkinma” ve “medya okuryazarligi”dir. Akademisyenler, makro
goriigler araciligiyla insan odakli vatandaglarin gelisimi hakkinda konustular. Tartisilan
konular, 2004'teki konferansla karsilastirildiginda, “medya bilgilerinin tanimlanmasindan

medyaya kisisel olarak dahil olmaya” doniismiistiir.

Medya okuryazarligi egitiminde ilk gelisme tliniversitelerde olmustur. 2002 yilinda Cin
Iletisim Universitesi'nde kurulan Medya Okuryazarlig1 Egitimi Arastirma Merkezi'nin ardindan
2004 yilinda Cin'de medya okuryazarlig1 egitimi daha popiiler hale gelmistir. Bu yilda, Cin
Iletisim Universitesi, medya okuryazarlig1 egitiminde yiiksek lisans programi agt1 ve medya
calismalar1 adli dergi araciligiyla bir medya okuryazarlig1 egitimi albiimii yaymladi. Universite
ogrencilerine yonelik medya okuryazarligi egitiminin ilk kitab1 olan "Haberler, Medya, Medya
Okuryazarlig1", Sanghay Sosyal Bilimler Akademisi Yayinlari tarafindan Eyliil 2004'te
yayimland1. Eyliil ayinda, Sanghay Jiao Tong Universitesi, tiim lisans dgrencileri icin medya
okuryazarlig1 hakkinda segmeli bir kurs belirledi. Kurslara toplamda 700'den fazla iletisim dis1

boliimlerden (ana bilimler) katilim saglanmustir.

Haziran 2006'da Fudan Universitesinde medya okuryazarligi arastirma merkezi
kuruldu. Northwest Normal Universitesi sponsorlugunda olan Gérsel-Isitsel Egitim de medya
okuryazarlig1 egitimi adli bir siitun olusturulmustur. Medya okuryazarlig: kurslar1 Kuzeydogu
Normal Universitesi Arastirma Merkezi ve Zhejiang Medya ve Medya Okuryazarlig: Enstitiisii
Nisan 2007'de kuruldu. Ilki medya okuryazarligi arastirmasina dahil olmus, “ilkokullarda
medya egitimi iizerine deneysel ders” adli bir ders kitab1 gelistirmistir. Ikincisi, Cin Radyo ve
Televizyon Dernegi'nin bazi arastirma ve egitim calismalarini gerceklestirmistir. Ardindan
2008'de Medya Okuryazarligi arastirma raporu yayimlanmustir. Mart 2009'da, Cin Iletisim
Universitesi'ndeki Yiiksek Ogrenim arastirma enstitiisii, Pekin, Chaoyang bolgesindeki 15
ilkokuldan 30 6gretmene egitim vermistir. Bu gelisme medya okuryazarligi egitiminin resmi

olarak 6gretmen egitim sistemine dahil oldugu anlamina gelir. (Xiang vd.2019: 383/384).

2.1.4.11. . Medya Okuryazarhg ve Kanada Ornegi

Medya okuryazarligi alaninda 6ncii lilkelerden biri de Kanada’dir. Yayilma politikasi
izleyen Amerika ve popiiler kiiltliri karsisinda elestirel diisiinceler, Biitiin {ilkeyi kapsayan

egitim sisteminin yeni egitim yaklagimlari i¢in gerekli kosullar1 da tesvik etmistir. Kanada’da
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1960’lar da medya okuryazarligi hareketi “ekran egitimciligi” olarak 6n plana cikti. 1969°da
Toronto’daki Yok Universitesi’nde biitiin Kanada’da medya egitimcilerini bir araya getiren
CASE’den (Canadian Association For Screen Education) sonra bir durma yasandi, fakat
1980/1990’larda ilkokuldan ortaokullara tekrardan canlandi ve 1999 yilinda Kanada’da medya
okuryazarlig1 dersi, Ingiliz Dili Edebiyat1 biinyesinde verilmistir. Kanada’da her vilayet,

miifredatinda medya egitimini zorunlu kilmistir (Yalginkaya ve Karaca, 2019: 307).

2.1.4.12. Medya Okuryazarhg ve Amerika Ornegi

Amerika’da egitimin temel karakteristigi yerel olarak Orgilitlenmesidir. Pratikte
medyayla ilgili konularin ¢ogu, resmi olarak, ingilizce dil derslerinde ve saglik egitiminde,
video, gazetecilik ve medya ¢alismalari alanlarinda segmeli derslerde ele alinir. Ailelerden ve
sistemden de destek alan bir takim “korumaci yaklagimlarla” baglamistir. Siddete iligkin
temsillerin incelenmesi, cinsellik ve cinsiyetle ilgili meselelerin toplumdaki davranis ve rolleri,
bagimlilik yapan maddelerin pazarlanmasi gibi konular bu kapsamda ele alinmistir. Medya
okuryazarligina yonelik egitim programlari, ilgili kurumlarin, yoneticilerin ve ailelerin igbirligi

ile desteklenmektedir.

Amerika’da, Ogrencilerin medya iretimi, medya dili, medya temsili ve iletiler,
izleyiciler ve kurumlarla ilgili bilgilendirmeye yonelik egitim programi, aileler ve yoneticiler

tarafindan desteklenmektedir.

Amerika kendisi gibi Ingiliz dilini kullanan Kanada, Britanya, Avustralya’ya oranla
medya okuryazarlig konusunda daha geridedir. Ulkenin fiziksel biiyiikliigii, heterojen niifus,
merkezi egitim politikalarina gosterilen direng, Medya okuryazarhiginin ¢ok fazla

yayginlasamamasinin nedenleri arasindadir (Binark ve Gencel Bek, 2010: 96/97).

20. yiizyiln ikinci yarisinda Marshall McLuhan’in  Amerika’daki popiilerligi
yiikselmeye baslamistir. Medya okuryazarligi egitimi, hizla biiyliyen kiiltiir endiistrilerinden
gelen ve acik, rahatsiz edici sansasyon ve propaganda bi¢imlerine karsi biligsel bir savunma
olarak anlasilmstir. ilerleyen zamanlarda s6z konusu yaklasim degisime ugramis ve medyanin
egitim alaninda calisanlar daha analitik sorgulamaya dayali bir yaklagimi1 benimsemislerdir.
Medya okuryazarligi egitimi, yurttaglarin elestirel bir uygulamasi olarak tanimlanmustir.

ABD’de sayilar1 giderek artan medya egitimi Ogretmenler ve akademisyenler, medya
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okuryazarlig1 hareketine katilarak medya egitiminin bilgi, strateji, arastirma ve miifredatlarin
paylagmak icin uluslararasi, ulusal ve bolgesel konferanslarda ve toplantilarda 6nemli roller

oynamiglardir (Yalginkaya ve Karaca, 2019: 308).

2.1.4.13. Medya Okuryazarhg Ingiltere Ornegi

Ingiltere’de medya okuryazarligi, 1930’lardan itibaren gelismeye baslamustir. ingiliz
medya egitimi, temel olarak zararli medya etkilerine karsi ¢ikmayir amaglayan asilama
paradigmasina gore gelismistir. Ana akim iletisim ¢alismalarinin da temelini olusturan so6z
konusu kuram model hipodermik igne, sihirli mermi, uyarici-tepki veya propaganda modeli
olarak da bilinir. Bu kurama gore; elitler kitle iletisim araglarini kullanarak kitlelere géndermek
istedikleri mesajlar1 deri altina enjeksiyon yapan bir siringaya gibi dogrudan bir etkide
bulundugu diisiiniilmektedir. Kuram dogrusal bir nedensellik anlayisina dayanir. Kitle iletisim
araglariin propaganda amaglh kullanildigini ve bdylece kamuoyunu etkiledigi goriisiine
dayanir (Yaylagiil,2006: 46). 1950’lerde ekran egitimi seklinde devam etmistir. 1960’11 yillar
boyunca medya okuryazarligina olan duyarlilik; geleneksel yaklasimlarla birlikte biling
arttirmak amaciyla, ticari ve diger somiiriilere karsi kendini savunma O6nlemini saglamak,
biciminde gerceklestigi gibi ayn1 zamanda film yapimlarinda da kendini ifade etmeyi tesvik
seklinde ilerlemistir. 1970’11 yillarda paradigmalarda degisiklikler yasanmistir. Bu durum
gostergebilim, yapisalcilik, psikanalitik, post yapisalcilik, Marksist ideoloji gibi yeni

gelismeleri etkilemistir.

Tarihte ilk kez medya egitiminin Ingiltere ve Galler’deki ulusal miifredatin bir birleseni

haline geldigi y1l 1988-1989°dur. Medya calismalari Ingiliz dili dersinde ele alinmistir.

1996 yilinda Southampton Universitesi Egitim Koleji’'nden Profesor A. Hart tarafindan
acilan Medya Egitim Merkezi, bir diger destek¢i olan OFCO (Office of Communications —
Iletisim Ofisi) ile birlikte ¢alismustir.

2006 yilinda ise “Parlamento Medya Okuryazarlig1i” grubu, parlamento biinyesinde
kurulmustur. Amag, medya okuryazarlifinin 6neminin daha iyi anlagilmasini saglamak ve
Birlesik Krallik Hiikiimetini, medya okuryazarligini giiclendirecek politikalar gelistirmeye ve
uygulamaya tesvik etmektir. (Kogoglu, Akman, 2019: 310).
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2.1.5. Medya Okuryazarhgi Disiplininde Egitimcilere Diisen En Temel Gorevler

e Ogrencilere elestirel bakis acis1 becerilerini kazandirmak,
e Okuma yeteneklerini ilerletmek,

e Dinleme yeteneklerini gelistirmek,

e Secim yapabilme becerisini gelistirmek,

e lzleme yeteneklerini gelistirmektir.

Egitimciler, medya metinleri karsisinda bir medya okuryazari olarak ogrencileri
klasik iletisim teorileri donemindeki “pasif” konumdan giiniimiiziin gelisimlere ve degisimlere
acik diinyasina adapte olabilen, “aktif katilime1” bireyler olarak yetistirmektir (Efe Ozad, 2016:
97).

2.1.6. Medya Okuryazarhigmin Onemi ve Gerekliligi

Postmodernizm, entelektiiel diinyadaki bir ¢esit propaganda ve yaniltict bilgi verme
kampanyasidir. letisimin saptirilmasi ve aklin carpitilmasi postmodernizm denen seyin
kapisinda hazir beklemektedir (Robins,2013: 124).

Iletisim ve Medya Arastirma Enstitiisii’niin (CAMRI) editorii, dijital medya uzmani
Fuch’a gore dijital ¢agda, manipiilasyon ve bilgi kirliligi isleyisin 6nemli bir pargas: haline
gelmistir. Yeni medya ortami dipsiz bir kuyuya, ugsuz bucaksiz bir evrene benzemektedir. Bu
kuyu ya da evren icinde ise yarayacak, giivenilir, bilimsel bilgiye ulagmak biraz zaman ve emek
ister. Segici olmayi gerektirir, istedigini bilmeyi gerektirir. Cok sayida rastlantiyr ve
karsilagsmalar1 da beraberinde getiren bu siire¢ kimi zaman beklenenden fazlasini verebilir ama

kimi zaman da bir zaman kaybina doniisebilir (Fuch’dan [2012] akt. Cakir, 2014: 127).

Medya egitimi elestirel diisiinme becerisi sagladigi i¢in bireyler bu sayede analiz etme
ve sorun ¢dzme becerisi de kazanirlar. Medya okuryazarligi egitimi sayesinde medyayi etkin
ve bilingli olarak alimlamay1 6grenen bireyler medyadan gelen mesajlar1 degerlendirebilme ve

gerektigi yerde dogru bir bicimde kullanabilme yetenegi elde ederler (Biiyiikbaykal, 2018: 45).
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Gostergebilimin kurucularindan Barthes’a gore, imajlarin temsiliyet 6zelliklerini
kavrayabilecek i¢in uyandirdiklari arzu veya keder duygularini, temaslarini anlamak 6nemlidir
(Robins, 2013: 261). Barthes’in gelistirmis oldugu gostergebilimde imajlar/resimler merkezi
bir konumdadir; ¢iinkii fotograf bigimleri gostergesel dizgelerle doludur. Her tiirlii gostergesel
dizgede iki degil, ii¢ farkli terim karsisinda bulunuldugu g6z 6niinde bulundurulmalidir; ¢iinkii
kavranan sey, art arda gelen birer terim degil, kendilerini birlestiren bagintidir: gosteren,
gosterilen, bir de bu iki terimin ¢agrisimsal toplami olan gosterge vardir. Kara bir taga basit bir
gosteren olarak degisik anlamlar yiiklenebilecegi gibi kesin anlamlar yiiklendiginde bir
gosterge olacaktir. Kuskusuz gosteren, gosterilen ve gosterge arasinda siki islevsel igerimler
s6z konusudur. Imajlarin gdstergesel diizen olarak sdylenin incelenmesinde bu ayrimin temel
bir Onemi vardir (Barthes,2014:182/183). Medya okuryazarhigi oOgrencilere medya

metinlerindeki imajlar1 yorumlama becerisi kazandiracaktir.

Teknoloji, kiiltiir ve medya kuramcist Chul Han’m isimlendirmesi ile “Big data” yani
dijital toplum c¢agindayiz. “Big data” internet teknolojileri araglartyla tiim insanlarin
bilgilerinin depolandig1 ve kullanildig1 devasa bir veri sistemidir. Chul han’a gére yasadigimiz
dijital cagda kendimizi hicbir talimat, hi¢cbir zorlama olmaksizin goniillii olarak gézler 6niine
seriyoruz. Verilerimizi, kendimize iliskin enformasyonu hakkimizdaki kimin ne zaman hangi
nedenle, neyi bildigini bilmeksizin, goniillii olarak ortaliga sacalan veriler de bizzat veri
giivenligi kavramini islevsiz kilmaktadir. Bugiin insanlarin kendini 6zgiir sandi1g1 ama tamamen
bagimli oldugu seklinde tanimlanabilecek dijital psikopolitika ¢agina dogru gidilmektedir. Bu
siyaset pasif gozetlemeden aktif yonlendirmeye dogru ilerliyor. Bu da bireyi 6zgiirliigiin yeni
bir krizine itmektedir. Artik bizzat 6zgiir iradedir bundan etkilenen. “Big data” toplumsal
iletisimin dinamiklerine iliskin kapsamli bilgi edinmeye olanak saglayan ¢ok etkili bir
psikopolitik aragtir. Bu bilgi, insan ruhuna niifuz etme ve onu diisiince Oncesi diizeyde
etkilemeyi miimkiin kilan bir iktidar bilgisidir. Tim bu veri hazinesi insan davraniglarinin
ongoriilmesini miimkiin kilmaktadir. Boylelikle de gelecek hesaplanabilir ve yonlendirilebilir
hale gelmektedir. Dijital psikopolitika denen, 6zgiir karar vermenin olumsuzlugunu seylerin
durumunun olumluluguna dondstiiriir. Birey kendini niceligi saptanabilir, olgiilebilir ve
yonlendirilebilir bir sey olarak olumlar. “Big data” sahsin ve 6zgiir iradenin sonunu ilan eder
diye diistiniilmektedir. Yasadigimiz ¢aga ruhunu veren sey bu veri totalitarizmi ya da veriler
fetisizmidir. Biitiin ideolojileri saf dis1 birakabilecegine inanilan dataizm bizzat bir diinya
gortigiidiir. Dataizm dijital zeminde bir totalitarizme yol agar. Gerekli olan sey, dijital

aydinlanmanin kolelige doniistigii noktada bizleri aydinlatacak {iglincli bir aydinlanmadir
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(Chul Han, 2020: 21/65). Bu aydinlanma da Chomsky’nin ifadesiyle “entelektiicl bir 6z

savunma” alani olan medya okuryazarligidir.

Yasadigimiz dijital ¢ag her seyden Once biiyiik bir ticarettir. Ticareti yapilan ise
kendisine sadece ekonomik degeri olan somiiriilecek veri paketleri olarak bakilan insanlardir;
veri sirketleri tiim tilkelerde oldugu gibi etkindir. Chul han’a gore sadece Amerika’da Acxiom
ii¢c yliz milyonluk Amerikan niifusunun nerdeyse tamaminin verisi ile tecimsel faaliyet
yuriitmektedir. Sirketin Amerikan vatandaslar1 hakkindaki enformasyon verileri FBI’inkinden
daha fazladir. Acxiom insanlar1 70 baslikta inceler. Kataloglarinda insanlar meta gibi sunulur.
Burada her ihtiyaca gore satilik bir sey mevcuttur. “Dar gelirli” olanlar “waste yani ¢op” olarak
tanimlanir. Pazar agisindan tiiketici kiiltiiri kategorisindekiler ise “shooting star” grubunda yer
alir. 36-45 yas grubundaki bu hedef kitle dinamik insanlardan olusur. Sinifli toplum yapilari
artik dijital bir kategoride degerlendirilir. Cop olarak bakilan bireyler en alt katmani meydana
getirirler. Puanlart kotii olanlarin kredi talepleri ise géz oniinde bulundurulmaz (Chul Han,
2020: 73). Boylelikle pazar ekonomisi ve tiketim kiltiirii dijital mecralar {izerinden

saglanmaktadir.

Medya teorisyeni sosyolog ve diisiiniir Profesor Baudrillard ise, yasadigimiz dijital ¢agi
“simiilasyon ve simiilakr” teorisiyle aciklamaya calisir. Ona gore, simiilasyon evrenine 6zgii
bir boyutta yasamaktayiz. Gergegin yerini alan simiilakrlar almistir. Baudrillard’a gore, bu
evrende gercekligin sonsuz ve yeniden kurgusal iiretimi dongiisii s6z konusudur. “Gergek”
ideal ya da negatif siireclerle basa ¢ikabilecek bir durumda degildir. Artik islemsel bir gercek
vardir. Hiper uzamda “kombinatuvar/bilesimsel” modellere yani birlesme, ayrisma, igerme ve
uyusmazlik iceren ¢ok faktorlii bilesimsel mantiga benzeyen sentetik bir sekilde iiretilmis

gercek, diger adiyla hiper gercektir.

Baudrillard, gergegin tiim gostergelerine sahip, gergegin tiim asamalarina kisa devre
yaptiran kusursuz, programlanabilen gostergeleri kanserli hiicreler gibi ¢ogaltarak dort bir yana
savuran bir makineden s6z etmektedir. Bir baska deyisle, yalnizca ayni yoriinge ¢evresinde
dolanan modellere dayali ve farklilik simiilasyonu iiretiminden ibaret bir hiper gergekten soz

etmektedir (Baudrillard, 2011: 14/135).

Baudrillard’in dedigi gibi, ‘kurgulanmig’ medya metinlerinin farkli glindemler

yaratmasi ve mesaji aktarirken de simiilasyona doniistiirdiigii tizerinde durmaktadir. Medya
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okuryazarligi, iste bu noktada gercek ile gergekiistii olan1 ayirt etmeye yaramaktadir,

yaramalidir.

Medya okuryazarligi, bu sozii edilen 6neminden dolayi, son zamanlarda giindeme
oturan bir disiplindir; ¢iinkii iletisim bilimi kuramlari baglaminda, giindemi belirleyerek
kanaatleri bi¢gimlendiren en 6nemli faktorlerden biridir. Okul, aile, ¢evre gibi etkenlerden gelen
mesajlar, medyadan gelenlerle ayni paraleldeyse, birey iizerinde daha siddetli etkiler yapar

(Cinman Simsek, 2016: 11).

Bilgi teknolojisi ve kiiresellesme uzmani Shapiro’ya gore, kitle iletisim araglarindaki
son gelismelerle aktarilan enformasyon, igerik problemleri meydana getirmis; “bilgi” ve
“enformasyon ” ¢coklugunda “dogru bilgiye” erisim gittikce daha da karmasik duruma gelmistir.
Iletisim mecralarindaki artisa ragmen netlik olarak bir gerileme s6z konusudur (Shapiro’dan
[1999] aktaran Treske, 2016: 31).

Gilintimiiziin siirekli gelisen iletisim teknolojileri uydular1 kullanarak, zaman sinirlamasi
olmaksizin, anlik haber hizmetleri veren kanallar ve sinirsiz internet imkanlari1 sonucunda akan
bilgi akislarin1 haber formatina biirlindiirmek zorundadirlar. Bu da beraberinde iletisimin

dogasini1 dogal olarak doniistiirmiistiir.

Son yillarin gelisen iletisim teknolojileri sayesinde, uydular araciligi ile canh

99 ¢c

baglantilar, internet, yirmi dort saat yayin yapan haber kanallari ile “bilgi akis1” “aninda” haber
iletimine doniiserek iletisim dogasini doniistirmiistiir ve bdylelikle “disintermediated

news/tasarlanmig/kurgulanmis bilgi/ enformasyon akis1 kiiltiirii gelismistir.

Medyanin giliniimiiz diinyasina etkisini arastiran iletisim medyasi uzmani Sosyolog
Thompson’a gore, bilginin hizlica dagilmasi durumu beraberinde hizli bir tiiketimi de
getirmistir. Medya sektoriiniin izleyenlere gosterdikleri salt tecimsel bir metaya evrimleserek,
reyting kaygilari, eglence ve keyif faktorii, medyanin temel fonksiyonlarindan biri olan “bilgi

verme sorumlulugundan daha 6n plana ¢ikmistir (Thompson’dan [1995] akt. Treske, 2016: 31).

Bu gelismeler, haber digindaki diger medya formlarinin da etkilemis, modernitenin hizli
temposu geregi okur, bir bilgi bombardimanina maruz kalmistir. Tiiketim ¢ilgimliginin agik ve

net bigimde gozlemlendigi bu medya endiistrisinde, kurgulanmis, iizerine ¢alisilmis, etkileri
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amaclar1 ve sonuglar1 goz oniinde bulundurulup tasarlanmis metinler s6z konusu degildir.
Rekabet ve zaman problemlerinden kaynakli hizlica iiretilmis dogrulugu yanlighigr test

edilmemis enformasyonlardir.

Cogulcu demokrasi modeliyle yonetilen toplumlarda, demokratik se¢im ve kararlar i¢in
ozgiirliikk¢ii bir kamuoyu ve dogru bir sekilde bilgilendirilmis yurttaglar biiyilk 6nem arz
etmektedir. Demokratik olmayan toplumlarda ise rekabetin agirligi iletisimin dogasini
doniistime ugratir. Bu toplumlarda enformasyon akisinin niceligi ile niteliginde ters orant1 ise
sliphesiz, igerik problemleri ortaya ¢ikarir (Treske, 2016: 21/39). Bu dengesizligi yurttas lehine

cevirecek olan medya okuryazarlig: disiplinidir.

Medya okuryazarligi, medya sektoriiniin algilar1 ve inanislar1 nasil eledigini, popiiler
kiiltiirti nasil sekillendirdigini ve kisisel tercihleri nasil yonlendirdigini fark etmede bireylere
yol gosterecektir. Elestirel diisiinme ve sorun ¢ozme becerilerini saglayarak vatandaslarin
bilgiyi bilingli tiiketmesini ve iiretmesini saglayacaktir. Bundan dolayr medya okuryazarligi
egitim, ifade ozgiirliikleri, bilgiye ulasma hakki ve demokratiklesme i¢in 6nemlidir (Pekman,

2016: 41).

Iletisim kuramcis1 ve medya okuryazarligi Profesérii W. James Potter’in da belirttigi
gibi, medya okuryazarliginin en biiyiik nemi daha fazla kontrolii gergeklestirmesidir. Medya
okuryazarligi hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi olundugunda gercek diinya ile medya igin
kurgulanan diinya arasindaki sinir1 fark edilebilir ve boylelikle bilgi alim siirecinde zararl
yonlerinden sakinmis olunur. Medyadaki igerikler cogunlukla goriindiigii gibi basit
olmamaktadirlar. Iletilerin arasinda birgok anlam saklidir. S6z konusu anlamlara ne kadar
hakim olunursa o kadar onlarin kontrolii ile miicadele edebiliriz. Yine Potter, gazetecilerin
haberleri hazirlarken kendi yorumlarini kattiklarini, reklam sektoriinde ¢alisanlarin ise
miisterilere satmak istedikleri tirliniin 6zelliklerinin, miisterilerin ihtiyacimi giderecegine iliskin
acik ve ikna edici satis yaptiklarini sdylemektedir (Potter’dan [2001] akt. Kutoglu, 2016: 100).
Ozellikle tiiketime yonelik sektdrde satin alma eyleminin gergeklesmesi temel amagctir. Séz
konusu iletisim gergeklestiginde, hedef kitlede 3 ayr1 diizeyde davranis degisikligi gdze ¢arpar:
Hedef kitlenin bilgi edinimi diizeyinde, biligsel diizeydeki degisim, tutumda goriilen duygu
diizeyindeki degisim ve davramislarindaki degisim. Genellikle bu ii¢ diizeydeki degisim
birbirinin ardi sira gergeklesir. Hazirlanan reklam iletileri bu dogrultuda hazirlanmaktadir

(Kiigtikerdogan, 2009:29).
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Avrupa Birligi eksenli tanimlamalarda 6ne ¢ikan kavramlar “medya okuryazarligi” ve
“dijital okuryazarlik” kavramlaridir. Dijital okuryazarlik, AB’nin enformasyon ve iletisim
teknolojisi ICT (Information and Communications Technology) Politikas1 iginde — ki bu
politika ger¢cek anlamda, bilgisayar ve internet temelli bir bilgi toplumu ve e-Avrupa olusumuna
yoneliktir- yer almaktadir. Bu politika, Avrupa vatandaslarinin dijital teknoloji temelli bir
yasama ve calisma diinyasina uyum saglamasini, biiylikten kiiclige herkesi bu teknolojiyi

kullanabilmesini ve teknolojiden yararlanabilmesine gonderme yapmaktadir.

Dijital okuryazarlik, AB’nin tanimlamasiyla “olmazsa olmaz bir yasam yetenegi” dir.
“Europe’s Information Society”’ye gore, AB tarafindan yapilan tanimda, medya okuryazarligi
eski ve yeni tiim medyada kolayca iletisim saglayabilmenin yani sira giindelik hayatta bireyi
sarmalayan gii¢lii goriintii, s6z ve seslere erisme, onlar1 ¢oziimleme ve kavrayabilme becerisidir

(Pekman, 2016: 40).

CML (Centre for Media Literacy/ Medya Okuryazarligi Merkezi) kurucu baskanlari,
medya okuryazarligi uzmanlari Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls’a gore, medya okuryazarligi

dort nedenle dnemlidir:

1-Demokrasiye yaptigi katki nedeni ile. Bir baska deyisle, elestirel diisiinebilmek ve
kendini ifade edebilmek demokratik anlayisi i¢sellestirmis yurttaslarin sahip olduklar1 beceriler
ve medya okuryazarligi, bu yetenekleri yurttaglara 6greterek siyasal ve toplumsal sorunlari
smiflandirabilme ve tartigmalar1 kavrayabilme yeteneklerini kazandirir. Boylelikle bireyler,

secim siireclerinde saglikli bir karar verebilecek yurttaslar haline gelirler.

2-Medyanin toplumca yiiksek derecede tiiketilmesi ve medyanin toplumu somiirmesi
gercegi: Eskiden bireylerin bir yilda maruz kaldigi mesajlarla, giinimiizde bireylerin bir giinde
karsilastigi mesajlarin orani neredeyse aynidir. Medya okuryazarligi imajlar karsisinda bizi

giivenli bir bicimde yonlendirecek becerilerle donanmamizi saglar.

3-Diisiince, inan¢ ve davranislari bicimlendirmede medyanin etkisi: Medya alaninda
yapilmis etki ve yayginlik ¢alismalar1 gostermistir Ki, bireylerin diinyay1 a¢iklama ve anlama
becerisi iizerinde medya etkin ve etkili bir giictiir. Medya okuryazarlig1 s6z konusu giicii etkiyi

anlamayi gergeklestirerek, insanlart bagimliliktan kurtarir.
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4-Gorsellige dayali iletisim bigimlerinin ve bilgilendirmenin 6nem kazanmasi:
Okullarda hala basili formatli kaynaklar etkin olsa da, yasantimizda goérsel imajlarin etkisi
oldukca fazladir. Ornegin; biiyiik firmalarin logolarmin bulundugu biiyiik ilan panolarindan
tutun da, web sitelerine kadar bu etkiyi gormek miimkiindiir. Yazili olan medya kategorilerinin
okuma yazma becerisinin yani sira gorsellik temelli iletisimin degisik tabakalarini nasil
okuyacagini 6grenmek de bir zorunluluk halini almistir. Unutulmamali ki, bireyler ¢ok ¢esitli

medya mesajinin var oldugu bir diinyadadir (Jolls ve Thoman, 2008: 14).

Livingstone, medya metinlerinin dogru bir sekilde analiz etmenin basit bir yetenek
olmadigini belirtmektedir. Iceriklerin olusturuldugu toplumsal, ekinsel, tecimsel, siyasal ve
tarihi siiregleri, medya endiistrisinin ve iliskide oldugu egemen yapilar1 yani ekonomi politigi
bilmek ve bu kavramlara yonelik objektif ve niteliksel sorgulamalar yapabilmek ¢ok 6nemlidir.
Tim bu yetenckler yeni iletisim teknolojileriyle daha oOnemli bir konuma gelmistir
(Livinstone’den [2004] aktaran Sezer, 2019: 68).

Medya okuryazarligi, toplumsal ve kiiltiirel yasama ve 6z-gergeklestirmeye esit ve tam
katilim1 destekleyen kaynaklara ve yeterliliklere taninan haklar ile birlikte insanlara vatandas
olarak hitap eden etkin demokratik kiiltiirle anilmaktadir. Bununla birlikte kamu yasaminin
kalitesine katki yapmak i¢in sorumluluklar1 gelistirmek ickin daha genis kapsamli bir projeyle

her zaman yakin iligki i¢inde olmustur (Murdock, 2016: 12).

Ozellikle enformasyon ve bilgi bolluguna isaret eden bilgi toplumu séylem iginde, yeni
teknolojiler bilgi paylasimi ve tiikketimin gergeklestirme konusunda sundugu olanaklarla
ogrenme toplumunun (learning society) olanaklarini var etmenin temel etmenleri olarak
goriilmektedir. Tlim bu olanaklara ragmen, medya iirlinlerinin tecimsel bir metaya doniligmesi
ile birlikte popiiler kiiltiirii sekillendiren ve demokratik katilimi motive etmesi gereken medya
olumsuz formlarin da tekrardan iiretimine katkida bulunmustur. Toplumsal siddet, madde
bagimliliklar1 gibi gelismeler nedeni ile medyanin sorumluk sahibi olmasi gibi gerekgeler,
medyanin etkilerine maruz kalan bireylerin medya metinlerini dogru okuma ve degerlendirme
konusundaki alg1 ve yeterliliklerinin gelistirilmesini 6nemli bir ilgi alan1 haline getirilmistir

(Uysal, 2019: 23).
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2.1.7. Medya Okuryazarhginin Amaglari

Murdock’a gore, medya okuryazarliginin amaci, herkesin ¢evrim iginde elestirel bir
sekilde, aktivitelerini yonlendiren gii¢lerin ve ¢ikarlarin farkinda olarak, hareket etmesi i¢in

kaynaklara, becerilere ve yeteneklere sahip olmasini saglamaktir (Murdock, 2016: 14).

[letisim kuramcis1 ve medya okuryazarhig: profesérii W. James Potter’a gore ise, medya
okuryazarliginin amaci, yorumlar iizerinde daha fazla denetim saglamaktir (Potter’dan [1998]

aktaran Inal, 2016: 117).

Avrupa’da bulunan Medya Okuryazarligt Merkezi’ne (ECML) gore, medya
okuryazarligi eksenli bir pedagojik programlamada bulgular ve amaglar asagidaki gibi

siralanabilir:

1-Medya metinleri, diisiinsel, bilgisel ya da haber icerikleri olarak 6znel (subjektif) bir
perspektifle baskalarina iletilmek tizere kurgulanmistir.

2- Medya metinleri, bireylerin duygularina doniik etkilerde bulunmak i¢in bir takim 6zel
teknikler kullanilarak olusturulmuslardir.

3- Bu o0zel tekniklerle amaglananlarin ve amaglarin yol agtigi etkilerin ayrimina
varabilmek 6nemlidir.

4- Medya endiistrisinin kimin ¢ikarlarini1 gozettigini ve kimleri bu siirecin disinda
tuttugunu anlayabilmek amaglanmaktadir.

5- Medya endiistrisinde, kimlerin, hangi nedenlerle disarda birakildigini, bu kesimlerin
neden dislandigi sorularinin cevaplarini kavrayabilmek ve bu cevaplari bulmak igin ¢aba sarf
etmek bir gerekliliktir.

6- Farkli enformasyon ve eglence igerikli kaynaklar1 bulmak amaglanmaktadir.

7- Medyayu kisisel olarak yarar ve zevkleri i¢in kullanabilmek de gereklidir.

8- Pasif bir konumdan etkin bir duruma gegmek gerekliligi vardir.

9- Dijital ¢agin bir geregi olarak, yeni bir 6grenme kiiltiirii olan, “dijital okuryazarliga”
insanlar1 hazirlayabilmek medya okuryazarligmin temel amaglarindandir (Pekman, 2016:

41/42).

ABD’de kurulan ve yetiskin ve gocuklara doniik ¢aligmalar yapan Medya Okuryazarhigi

Merkezi’ne (Center For Media Literacy) gore amag, sansiiriin ve boykotun olmadigi, insanlarin

33



birbirini su¢lamadigi, siyaset yapmadigi, ozgiir bir disiinceyi gelistirmektir. Medya
Okuryazarligi Merkezi amagclarini su sekilde belirtmektedir:
*Cocuklara ve yetigskinlere medya okuryazarligi arastirmalari ile teoriyi pratige doniistiirmek.
*Egitimlerle 6gretmenlere, geng liderlere, ebeveynlere ve ¢ocuk egitimcilerine kiiresel medya
kiiltliriiniin yasanmasi ve 6grenilmesi konularinda destek olmak (Hepkon ve Saki Aydin, 2016:
79).

Gergekte, kaynaklarda medya okuryazarliginin amaci ile ilgi en sik karsilasilan amag
ise, izleyicileri medyanin ve medya sahiplerinin olumsuz etkilerinden olabildigince korumaktir

(Efe Ozad, 2016: 91).

Egitim bilimci Dr. Celikkaya, Milli Egitim Bakanliginin medya okuryazarligi
konusunda ortaya koydugu amaglar1 “genel” ve “6zel” amaglar seklinde siniflandirmaktadir.

Celikkaya’ya gore, genel amaglar1 asagidaki gibi siralanmistir:

1- Bireyleri, medyay:1 farkli bakis agilariyla degerlendirerek etrafina karsi duyarli, iilke
sorunlarini kavrayan, medyada izlediklerini mantik yoluyla degerlendirebilecek bilingli
bir seviyeye getirmek,

2- Cesitli mecralardaki iletilere ulasarak, s6z konusu iletileri ¢o6ziimleyebilme,
degerlendirebilme ve iletebilme becerilerini kazandirmak,

3- Medya metinlerini elestirel olarak degerlendirebilmek,

4- Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan ¢ok, soru sorma
stirecine dogru, elestirel olma yolunda bir degisimi giindeme getirmek,

5- Bilingli bir medya okuryazari ortaya ¢ikarmak,

6- Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilimi saglamak,

7- Kamu ve 0Ozel yaymnciigin daha olumlu noktalara tasimmmast i¢in duyarlilik
olusturulmasina katki saglamak.

Ozel Amaglar ise:

1- Medya olgusunu, medyanin zaman igindeki degisimi ve doniisiimiinii, bunun bireysel
ve toplumsal yasama yansimalarini kavramak,

2- Medya okuryazarliginin 6nemliligini kavrayabilmek,

3- Medya iletilerinin iizerinde diigiiniilebilecegini fark etmek,

4- Thtiyag duydugu dogru ve gegerli bilgiye farkli medya araglarinin etkin sekilde
kullanarak erismek,

5- Medya iletilerini bigimsel ve igerik 6zellikleri bakimindan ¢éziimlemek,
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6- Medya iletilerini toplumsal, kiiltiirel, ekonomik politik baglamlar1 cercevesinde
degerlendirmek,

7- Insan haklari, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik konularini dikkate alarak
etkili ve 6zgiin iletiler olusturmak,

8- Medyanin giiclii bir kiiltiir endiistrisi oldugu bilinciyle, kiiltiiriimiize 6zgii igerikler

tilketme ve liretmeye Oncelik vermek (Celikkaya, 2019: 367/394).

2.1.8. Medya Okuryazarhginin Saglayacag Toplumsal Yenilikler

Sosyal teori literatiirii i¢inde medya, sosyal ve siyasal diisiincenin bazi ana konularinda
onemli sonuglar yaratmaktadir. Iletisim, bilindigi gibi, modern toplumlarin yiikselisinin temel
bir pargasidir. Bu anlamda iletisim ve medya, modernizmin gelisimsel siireglerine de etki
yapmaktadir (Thompson, 2008:14). Demokratik, rasyonel bir toplumun vazge¢ilmez unsuru
olarak medya okuryazarliginin igsellestirildigi zaman, toplumsal bir takim yenilikleri de
beraberinde getirecegi goriisii benimsenmektedir. Medya okuryazarliginin topluma saglayacagi

baslica yenilikler sunlardir:

1. Bilginin kaynaklarini ve medyanin 6zelliklerini tantyabilmek.

2. Okuryazarlik ve medya okuryazarligi konusunda bilgilenmek.

3. Yeni arastirma alanlar1 belirlemek.

4. Sunulan bilginin gercekligini kanitlamak.

5. Etkin bir internet kullanicis1 olabilmek.

6. Yurttaslik bilincini gelistirmek.

7. Ifade ve basm 6zgiirliiklerinin saglanmasi.

8.  Arsiv, kiitiiphane, miize, internet ve benzeri gibi bilgi ortamlartyla saglikli iletisim kurmak
9. Medyaya etik yonden bakabilmek.

10. Haberi raporlama, gorselin giiciinii ve miizigin etkisini algilamak.
11. Cinsiyet esitligine ve kadin sorunlarina dikkat ¢gekmek.

12. Medyanin kullanmis oldugu dili fark edebilmek.

13. Dezenformasyona kars1 koymak.

14. Geleneksel medyadan yeni medyaya gecisi saglamak.

15. Reklamlarm yaraticiligini kullanmak.

16. Saglik alaninda bilinglenmek.

17. Uluslararasi iletisim dongiisiinii gerceklestirmek.
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18. Medyada calisma kosullarmin iyilestirilmesini saglamak (Onal, 2016: 268/281).

Toplumsal diizlemde medya okuryazarligi kavraminin getirecegi yeniliklerdir.

2.1.9. Medya Okuryazarhg Kavram ile ilgili Sekiz Evre

Bilissel medya okuryazarligi modelini gelistiren iletisim kuramcist ve medya
okuryazarlig1 konusunda uzman olan profesérii W. James Potter’in modeli dogrultusunda ileri
stirmiis oldugu 6nermeler sunlardir:

*Sorumluluk dnermesi (bireysel ve toplumsal sorumluluklarin farkinda olmak),

*Etki 6nermesi (medyanin etkilerinin farkinda olmak),

*Yorumlama 6nermesi, (medya mesajlarinin farkli yorumlanma dayanaklarinin sorgulanmasi),
*Paylasilan anlamin 6nemi 6nermesi (kavram ve tasari arasinda bir baglantinin var olmasi),
*Gii¢ 6nermesi (bilginin bir gii¢ oldugu gergegi),

*Hedef dnermesi (kontroliin medya giiclerinden bireylere ge¢cmesi)

(Potter’dan [2005] aktaran Alagozli, 2012: 13).

Bu 6nermeler dogrultusunda saptanan medya okuryazarlig: ile ilgili siirekli evreler
asagidaki gibi siralanabilir:
Temel 6geleri 6grenebilme evresi
Dili 6grenebilme evresi
Anlatiy1 6grenebilme evresi
Stiphecilik ve elestiri yetilerinin gelistirilmesi evresi
Derinlikli bir sekilde ilerleyebilme evresi
Deneysel gelisim evresi ya da kesif becerilerinin olmasi evresi

Elestiriye dayali farkindalik evresi

L N o g B~ w D e

Toplumsal sorumluluk evresi (Binark ve Gencel Bek, 2010: 55).

Bu evreler ayn1 zamanda medya okuryazarlig1 modellerinin de vazgecilmezidirler.

2.2. Medya Okuryazarhg Modelleri ve Yontemleri

Medya okuryazarligi Profesorii Alexander Federov’a gore medya okuryazarligi
egitiminde 6nemli bir yer tutan kuramsal temellere gore, medya egitimi ile ilgili modelleri su

sekilde siralanabilir:
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2.2.1. Egitim Bilgi Modelleri

Baslica odak noktalar1; kuramsal konular, tarihsel konular, medyanin dili, kiiltiirel
konular vb. olan kiiltiir ve sosyal temelli estetik, semiyotik kuramlar tizerine kurulu olan

calismalardir.

2.2.2. Sosyo-Kiiltiirel Modeller

Medya egitiminin, kiiltiire dayali ¢alismalari, semiyotik ve etik modellerine dayanan
bir yaklasimla gergeklestirilmesi s6z konusudur. Yaratict bir kisilikte bulunmasi gereken;
tutumlar, algilar, canlandirma yetenegi, gorsel hafiza kabiliyetleri, yorumsal analiz yapabilme,
Ozglir bir elestirel diistinmeye dayanan yaklagimlar gibi sosyo-Kkiiltiirel gelisimi iizerine kurulu

modellerden olusmaktadir.

2.2.3. Faydac1 Modeller

Uygulama temelli modellerdir. Bu anlamda medya teknolojisinin uygulanmasi
amaglanir. Ana akim yaklagimlardaki ‘kotiiciil medya yaklasimlari’ veya ‘medya karsithgr’
anlayiglarinin aksine, medya ile birlikte olan bir yaklasim benimsenir. Medyanin egitimi
konusunda medya uzmanlarindan yararlanma yoluna gidilir. Ayrica medya okuryazarligi
programlarindan da yararlanilir. Bu modelin temeli medyanin bilgi ve iletisim teknolojileri gibi

konular baglaminda iglenmesidir.

2.2.4. Estetik Modeller

En iyi medya kiiltiirii 6rneklerin ¢oziimlenmesi ve analizi lizerine yogunlasarak bu
metinlerdeki estetik 6geler analiz edilir. Sanatsal zevki 6n planda tutar. Bu modelin dezavantaji

cok seyrek olarak, tek basina bulunmasidir. Cogu zaman oteki estetik modellerle yer alir

(Federov’dan [2008] akt. Kogoglu vd.2019: 38).

2.3. Geleneksel Medya Okuryazarhg Kapsaminda Ana Akim Yaklagimlar

[letisim tarihinde ana akim ¢alismalar1 iki konu {izerinde yogunlasir: “etki” ve “etkinin

nasil saglanacagi ” (Erdogan, 2011: 90). Iletisim caligsmalarina ciddi katkilar1 olan bu donem
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siyasi ve ticari kaygilar yoniiyle de elestirilen bir donemdir. Bu dénem iletisim kuramlarinin
olusum siirecinde, psikoloji, sosyal-psikoloji, sosyoloji, siyaset bilimi, kiiltiirel antropoloji vb.
sosyal bilimlerin tesiri ile multi-disipliner bir etki s6z konusudur (Erdogan ve Alemdar,
2005:33).

2.3.1. Asilamaci Yaklasim

[Ik donem klasik iletisim modelleriyle uyumludur. Medya endiistrisini ve igeriklerini
potansiyel tehlike olarak goren iletisim diinyasindakiler ve egitimciler ve uygulama kisminda
yer alan egitimciler dnceliklerini “asilamaci yaklagima” vermislerdir. Bu yaklasim, medyanin
bir “mikrop” oldugu ve ancak “asilanarak™ bu mikrobun kétiiciil etkilerinden kurtulabilecegi
iizerine bir yaklagimdir. Bu yaklasimin korumaci yaklasimin i¢inde de yer aldigi diistiniilebilir

(Bilici, 2017; 45).

Medya okuryazarligi uzmanm1 Profesor Len Masterman’a gore, medya egitiminde
kullanilan ve ilk yaklagimlardan olan “Asilama Yaklasimi” medyanin zararli etkilerine ve
icerigindeki olumsuz unsurlara karsi birtakim tedbirler 6ngdriir. Bu anlayis dogrultusunda
medyaya karig biling gelistirebilmeleri amaciyla, sinifa birtakim medya iriinleri getirilmesi
istenilir ve bunlar sinifta incelenir. Boylelikle 6grencilerin medya {iriinlerinin olumsuz
etkilerine karst bir anlamda “bagisiklik kazandirilarak” bu zararh etkilerini izole edilmesi
amaclanir. Aslinda gilinimiiz medya uzmanlarinin ¢ogu bu yaklasima karsi bir tavir
sergiledikleri de soylenebilir; ancak ¢agdas medya egitiminde bunun bazi izlerinin hala var
oldugunu ve ozellikle reklamcilik konusunda aktif bir sekilde bunun kullanildig
gortilebilmektedir (Masterman’dan [1993] akt. Kogoglu vd.2019: 40).

2.3.2. Korumaci Yaklasim

Kutlu’ya gore, gerek Tiirkiye genelinde gerekse diinya genelinde medya egitimi ile
iliskili yapilan c¢alismalar incelendiginde korumaci yaklagimin en ¢ok benimsenen ve
uygulanan yaklasim oldugu goriilmiistiir. Giiniimiiz diinyasinda medya egitimin dnemi her
gecen gilin artmaktadir. Dolayisiyla korumaci yaklasim bu anlamda etkililigini zamanla
yitirmekte olsa da, medya egitimi konusunda tam anlamiyla kokli bir degisiklikten
bahsedilemez (Kutlu’dan [2018] akt. Kogoglu vd.2019: 40).
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fletisim c¢alismalar1 ve medya okuryazarligi Profesorii Renee Hobbs, korumaci
yaklagima bagli olan 6gretmenlerin sinif iginde 6grencilere medyanin olumsuz etkilerine iliskin
gercekleri ve mesajlarin manipiilasyonunu anlatirken Ogrencilerin sessizce dersi dinleyip
sadece sinav i¢in not tutmalarinin onlart dinginlestirdigini belirtir; bu tiir bir medya
okuryazarlig1 anlayiginin egitimin 6zglinligiinii ve 6grencilerin yasamlariyla olan baglarimin

kaybettirdigini de vurgular (Hobbs’dan [2004] akt. Inal, 2016: 89).

Iletisim ve medya Profesorii Mutlu Binark ve medya okuryazarligi Profesérii Mine
Gencel Bek’e gore, korumaci yaklagim 6zellikle ¢ocuklart uygun olmadigi diisiiniilen medya
metinlerinden korumaya doniik, medya metinlerinin okunmasi ve degerlendirilmesi
baglaminda muhafazakar bir yaklasimdir. Yine bu yaklasim, muhafazakar bir bakis agisiyla,
toplumsal, kiiltirel ve ahlaki olarak olumsuz etkiler tasiyan metinlerden ¢ocuklarin
korunmasina yonelik, medya metinleri igerisinde yer alan basat ideolojiler ile g¢esitli temsil
pratiklerinin sorgulanmasina olanak tanimamaktadir (Binark ve Gencel Bek’ten [2007] akt.
Kogoglu vd.2019: 41).

Medya ve teknoloji uzmani Dr. Maria Ranieri’ye gore, medya iiriinleri ve teknolojik
arac-gerecler yapilari itibariyle kotiidiirler; zaten pek ¢ok zararh etkiye agik ve savunmasiz
durumunda olan ¢ocuklar ve gengler de kotii etkilere maruz kaldiklarinda, onlar i¢in bu durum
biiyiik riskler olusur. Bunun i¢in de kars1 6nlemler alinarak, bu bireyler egitilmelidir. Gegmiste
daha ¢ok TV yayinlar1 gliniimiizde agirlikli olarak video formath oyunlar, ¢ocuklarin taklit etme
yoluyla meydana getirdikleri ve siddet igerikle davranigsal modelleri haline gelmistir. Bunun
otesinde bilgisayar, telefon, internet, sanal diinya ve sosyal aglar normal insan iligkilerine ve
aile biitiinltigline ciddi zararlar vererek asosyallesmeye sebep olmustur (Ranieri’den [2008] akt.

Kogoglu vd., 2019: 42).

Korumaci modelde amag¢, medyanin olumsuz etkilerinden korunmaktir. Bununla
birlikte modelin, muhafazakar edilgen bir birey kimligi meydana getirilmesi hedeflendiginden
etkin bir medya okuryazarligi modeli oldugu da s6ylenemez. Korumaci modelin yerine elestiri
ve analiz yetenegi olan, iiretici niteligiyle gerektiginde miidahale yapabilen bir kimlik
olusturmak istenilmistir. Bu kaygilar neticesinde elestirel yaklagimlarin 6nemi daha da 6nem

kazanmistir (Kogoglu vd.,2019: 42).
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Yine, Binark ve Gencel Bek’e gore, gocuklarin ¢esitli agilardan (sosyal, kiiltiirel ahlaki
vb.) benimsenmeyen medya metinlerinden korunmasina yonelik “bir medya metni okumasi1”
ve degerlendirmesi, muhafazakar bir bakis agisindan kaynaklanmaktadir; ancak medya
okuryazarliginin bu sekilde kavranmasi, medya metinlerinin egemen ideoloji ve temsil
pratikleri yoOniinden sorgulanmasina olanak sunmamaktadir. Bundan dolay1r c¢ocuklarin,
genclerin ve yetigkinlerin medyanin olumsuz etkilerinden korunmasina doniik edilgen bir
yurttag meydana getirilmesini amaglayan muhafazakar yaklagimlardan ¢ok kisilerin medyay1
etkin bir bigimde degerlendirdigi ve medya kiiltiirine miidahale ettigi elestirel bir medya
okuryazarlig1 goriisii gittikge etkisini géstermeye baslamistir (Binark ve Gencel Bek’ten [2007]
akt. (Inal, 2016: 89).

2.4. Yeni Medya Okuryazarhg (Dijital Kapsamda) ile ilgili Elestirel Yaklasimlar

Egitim bilimci Dr. Mehmet Tahir Karaboga ve Sosyoloji Profesorii Aylin Gorgiin
Baran’a gore, medya okuryazarligi kapsaminda ana akim yaklasimlarda, genelde ¢ocuklarin ve
genclerin medyanin zararli etkilerinden ve kiiltiirel, ahlaki ve sosyal acilardan uygun
gorinmeyen medya iletilerinden korkmak gerektigine yonelik bir anlayis s6z konusudur.
Elestirel yaklagimlarda ise medya metinlerinin sorgulanmas1 gerektigi anlayis1 egemendir. Her
iki anlayista da medyanin bir gli¢ unsuru oldugu konusunda goriisler ortaktir ancak medyaya
yaklagim bigimleri ve medyayi ele alig bigimleri birbirinden farklilik gostermektedir. Elestirel
yaklagimlar, medyay1 sorgulayan ve elestiren bireyler lizerinde ¢aligmalar yiirlitmeyi temele
alir. Ayrica Adorno, Horkheimer ve Althusser gibi 6nemli diisiiniir ve toplumbilimciler de
yaptiklari ¢aligmalarla bu yaklasimin temsilcileri arasinda gosterilebilir (Karobaga [2017] ve
Baran’dan [1997] akt. Kogoglu vd., 2019: 42).

2.4.1. Giiclendirici Yaklasim

[lk donem ana akim iletisim ¢alismalarindan sonra liberal, ¢ogulcu toplum kuramiyla
uyumlu bir yaklasimdir. NORDICOM (Nordik Medya Arastirmalart Merkezi)’un yoneticisi ve
kurucusu Medya ve iletisim arastirmalar1 Profesorii Ulla Carlsson’a gore, muhafazakar
yaklasimin yetersiz kalmasi1 veya birtakim desteklere gereksinim duymasiyla birlikte
giiclendirici yaklasim giindeme gelmistir. Muhafazakar yaklasimda yer alan medya igerigine
idarenin veya ailenin sansiir uygulamasi; internet ve mobil teknolojiler gibi farkli medya

ortamlariyla giderilmektedir.
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Giiglendirmeci yaklagimda, medya iletilerinden kagmanin olanaksiz oldugu ancak
ogrencinin bu iletilerle karsi karsiya kaldig1 temel 6n kabuldiir. Medya iletilerini tiiketmenin
kisideki olas1 etkileri, sonuglar1 6gretilerek, 6grencilerin profesyonel anlayisla tiretilmis giiclii
medya metinleri karsisinda zayif ve savunmasiz kalmamalar1 saglanir. Uygulama agirlikli
giiclendirmeci yaklasimin bagariya ulasmasi i¢in Oncelikle 6grencinin teorik bilgiyle
donatilmas1 gerekmektedir. Sonra da medya metinlerince alternatif metinle {iretme olanagi
sunularak, profesyonellerin biiyiik imkanlarla yaptig1 isleri, 68rencilerin amator olarak basarma
zevkini tatmalar1 saglanir; 6grencilerin medya karsisinda giliglendirilmesine olanak sunulur

(Bilici, 2014: 47/48/49),

Medya ve iletisim teknolojisi sosyoloji Profesorii Divina Frau-Meigs ise, gore genelde
medya egitiminde en “olgun” uygulama formlarina sahip iilkelerin, yani en uzun tarihe ve en
tutarli gelisim modeline sahip olanlarin, korumaciligin olduk¢a G&tesine gectiklerini
belirtmektedir. Bu bakis agisina gére, medya egitimi artik otomatik olarak 6grencilerin medya
tecriibelerine kars1 ¢ikmamaktadir. Medya egitimi burada bir koruyucu form olarak degil, bir
hazirlik formu olarak goriilmektedir. Gengleri medyanin etkilerinden korumayi ve o yolla onlar1
“daha 1iyi seylere” yonlendirmeyi amaglamaz. Bunun tersine, onlarin kendi baslarina daha
bilingli kararlar almalarin1 saglamaya ¢alisir. Daha genis bir ifadeyle, genclerin, onlar1 saran
medya kiiltlirii anlayislarin1 gelistirmeyi ve ona katilmalarin1 amagclar. Siiregte, kacinilmaz
olarak kiiltiirel, ahlaki ve politik yaygilar dogurur, ancak bunu 6grenciler adina, onlarin énceden
belirlenen bir pozisyon hakkindaki kabullerini yonetmek yerine aktif ve elestirel katilimlari

yoluyla yapar (Frau -Meigs *den [2006] akt. Altun, 2014: 54/58).

2.4.2. Tematik Yaklasim

S6z konusu yaklasimda, medya konusu bir linite, modiil veya tema olarak diger derslerin
icerigine eklemlenmistir. Ornegin, Avustralya’da Queensland eyaletinde sosyal bilgilerin es
degeri olarak goriilebilecek toplum ve gevre bilgisi derslerinde, 11 temel icerik medyadir.

Seviyelerine ve igeriklerine gore ders programlari sunlardir:
(3. seviye) Diiniin haberleri: Teknoloji ve kiiltiir
(4.seviye) TV asla yalan soylemez: Medya temsilleri

(4.seviye) Bana etkileri: Kiiresel medya ve kimlik
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(5.seviye) Bizim kusaktan konusalim: Genglik kiiltiirii
(5.seviye) Hukuk ve medya: Yurttaslik bilgisi ve vatandaslik
(6.seviye) Kitle iletisim araglart ve kimlikler: Toplum ve degisim (Altun, 2014:54/58).

2.4.3. Bagimsiz Yaklasim

Bu yaklasimda, medya okuryazarligi ayr1 bir ders kategorisinde islenmektedir. Buradaki
“medya okuryazarlig1” (Media Literacy) adiyla lilkemizde oldugu gibi, se¢meli veya zorunlu
dersler yer almakta ve bu beceri belirli bir sinif diizeyinde gelistirilmeye ¢alismaktadir. Altun’a
gore; bu yaklasimin yaygin olmamasinin temel sebebi medya okuryazarliginin hayat boyu
o0grenme c¢ercevesince gelistirilecek bir beceri olarak kabul edilmesidir. Dolayisiyla
gelistirilmesi de bir yil veya temaya degil de tiim egitim kademelerinde tiim egitim siirecine

yayilmasini gerektirmektedir (Altun, 2014: 54/58).

2.4.4. Medya Okuryazarhig Egitiminin Farkli Branslara i¢ckin Sunumu

Medya okuryazarliginin bagimsiz bir brans dersi olarak okutulmasi gerekliligiyle
birlikte pekistirici bir rolii olmas1 ve medya okuryazarliginin temel ilkesi olan yasam boyu
egitim ilkesi geregi, medya okuryazarliginin ana brang dersiyle birlikte 6teki disiplin ve brang
dallarinda da islenmesi ideal yaklasim olarak goriilmektedir. 30 Haziran- 1 Temmuz 2012
tarihlerinde toplanan “Medya Okuryazarligi Calistay1” ¢aligma raporlar tavsiyeleri de Medya
okuryazarligi uzmani Profesér Len Masterman’in tespit etmis oldugu “yasam boyu egitim”

ilkesi ile uyumludur (https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr, erisim tarihi: 01.07.2021).

Medya okuryazarliginin bagimsiz bir ders haricinde o6teki brans derslerinde nasil

desteklenebilecegiyle ilgili olarak Tablo 2’de konu dagilimlar: gdsterilmistir.

Tablo 1. Medya Egitiminin Farkli Branslara Ickin Sunumu

Dersin Adi Medya Okuryazarhg Baglaminda Ele
Alnan Konular
Hayat bilgisi Saglik egitimi, medyanin saglik ile ilgili

insan davraniglarina etkisi, saglik suuru,
saglikli beslenme, kotii aligkanliklar,
medyada siddet vb. konular
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Tiirkge

Medyada kullanilan dil, sloganlar,
sOylemler, temel dil becerileri ile baglantili
olarak giizel bir sekilde konusma 6rnekleri,
yazili ifade yetenekleri, slogan yazimu, dilin
dogru kullaniminda dogru yanlis
kullanimlar, dildeki yabanci kokenli
sozctkler, kelimelerin dogru kullanima,
siirin okunmasina ve yazilmasina yonelik
kurallar vb. konular

Sosyal bilgiler

Medyadaki enformasyonlarin dogruluk
derecesi, enformasyonlarin giincelligi,
kiiresel konular, medyanin kullanilmasi,
medyanin etkileri, medyanin 6nemliligi,
medyanin rolleri, medyanin sorumluluklart,
medya ve teknoloji, medya ve bilingli
tilketici, medyadaki tarihsel kanit ve
verilerin yorumlanmasi vb. konular

Fen bilimleri

Bilimsel diistinme becerisi baglaminda ele
alinir. Medyada bilim ve bilimsel
diisiinceyle ilgili mesajlarin analizi, kiiresel
1sinma, iklimsel degisiklikler, bilimsel
gercek ile medyasal kurgudan olusan
haberler; kaynak kullanimi, giivenirlik,
kanit, yorum ve dnyargi gibi unsurlar
acgisindan karsilastirilmaktadir. Fen
egitiminde bilimsel bilgiler 6grencilerin
giindelik, yasamlariyla
irtibatlandirilabilmesi amaciyla bilime veya
bilim insanlarina dair popiiler kiiltiir
iletilerinden faydalanilmaktadir

Din egitimi

Degerler egitimi baglaminda medya
okuryazarligi dersi islenmektedir. Din
egitmenlerinin medyanin kiiltiirel
birikiminin énemli bir unsuru oldugu,
ogrencilere dinsel degerler baglaminda
medyay1 kavrama ve inceleyebilme
becerileri gibi konularda kendilerini
gelistirmeleri gerekliligi vb. konular.

Matematik

Meteoroloji degerleri, borsa verileri, spor
istatistikleri, TV reytingleri, yillik raporlar,
kamuoyu yoklamalari, giinliik hava
raporlar1, market reklamlarindaki indirimler
vb. konular ders igerikleri olarak
kullanilabilecek firsatlardir

Sanat egitimi

Aktif bir medya okuryazart olmanin,
iiretebilmenin temel yetenek araglarindan
biridir. Medya okuryazarlig1 6gretiminde
kullanilan etkili bir 6gretim yaklagimidir.
Temel grafik programlari, tiim medya
teknolojileri vb.
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Beden egitimi/Spor Giincel spor haberleri, olimpiyatlar, devasa
biitcesi olan spor diinyasinin ekonomi
politigi, 6grencilerin spora 6zendirilmesi vb.
Saglik bilgisi Beslenme ve beden imgesi, cinsel
bilgilenme, alkol ve tiitiin iiriinleri, stres ve
siddet, fast food kiiltiirii, agir1 TV izlemenin
saglik tizerindeki etkisi vs.

Edebiyat Medyaya yonelik farkindaligin gelistirilmesi
i¢in medya okuryazarlig ile ilgili klasik
eserler okunabilir. Huxley ve Orwell gibi
titopik ve distopik kurgusal klasik metin
okumalar1 gerceklestirilebilir.

Kaynak: (Altun, 2019: 56/58; Bilici 2011: 167/169/170)

2.5. Medya Okuryazarhg ile Tlgili Yontemler

Medya okuryazarlig1 bir her ne kadar bir brans ve disiplin olarak 6n plana ¢ikmaya
baglasa da formel egitimin bir pargasi olarak pedagojik formasyonun yontemlerinden de
faydalanmaktadir. Medya okuryazarligi kuramlari da bu formasyonla uyumlu bir gelisim

gostermektedir. Medya okuryazarligi egitiminde kullanilabilecek baslica yontemler sunlardir:

2.5.1. Enformasyona Ulasim Yoéntemi

Medya okuryazarlig: siireci enformasyona ulasim ve bu enformasyonun yogun analizine
dayal1 bir siirectir. Bu siirecte Enformasyon Profesorii David Ellis’in gelistirmis oldugu “bilgi
davranis modeli” yontem olarak kullanilabilir. Sekil 1°de Ellis’in “bilgi davranis modeli”

(enformasyona ulasim yontemi) gosterilmistir.

44



Sekil 1 Ellis ‘Bilgi Davranis Modeli’

Gozden
gegirme

Baglama Zincirleme Ayirt etme Cikarma Dogrulama Sonlandirma

izleme

Kaynak: Soylu, 2016:29

1-Baslama: Enformasyonla ilgili ilk aragtirmalarin yapildigi baslangic adimidir. Arastirmanin

nasil olacagina iligkin strateji planlamasidir.

2-Zincirleme: Enformasyon kaynaklariin referanslarini takip ya da atif yapilan materyalleri

belirlemektir.

3-Gozden gecirme: S6z konusu arama alanlari i¢inde yari-yonlendirilmis arama faaliyetidir.
Birey genelde, icindekiler, basliklar, konu basliklari, kurumlarin adlari, 6zet ve 6z gibi
boliimlere bakarak gézden gecirme islemini gerceklestirmektedir. Kaynaga yonelik farkindalik

kazandirmaktir.

4-Ayirt etme: Nitelik, ilgililik ve diger 6zelliklere gore kaynaklarin siiziilmesidir. Bu asamada,
kisi bilginin niteligi ve 6zellikleri arasindaki farklari ortaya koymaktadir ve taranan kaynaklari

filtreleyerek segmektedir.

5-Izleme: belirlenmis kaynaklar takip edilir, alandaki gelismeler yakindan izlenir. Temel

kaynakga olarak kabul edilen kaynaklara yogunlagmaktir.

6-Cikarma: kaynagin tanimlanabilmesi amaciyla sistemli bir sekilde kaynaklar hakkinda

arastirma yapmaktir.

7-Dogrulama: Enformasyonu dogruluk agisindan denetlemektir.
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8-Sonlandirma: Enformasyonu arama etkinligini tamamlayabilmektir. (Ellis’den [1989] akt.

Soylu, 2016:27/28). Ellis’in enformasyona ulasim modelinde hiyerarsik bir siralama yoktur.

2.5.2. Benzetim/Simiilasyon Yontemi

UNESCO tarafindan belirlenmis bir yontem olan Simiilasyon yontemi zaman, mekan
ve olanak problemlerinin oldugu durumlarda kullanilabilecek en iyi yontemlerden biridir.

Boylelikle medyanin anlatilmak istenen yonleri deneyimlenebilir.

Ogretmen; fotograf, film, CD- ROM, benzesim (simiilasyon) programlarini, ¢oklu
ortam (multimedya) araglarini, telekomiinikasyon hizmetlerini (internet gibi) dersin bir pargasi
olarak kabul etmeli ve olanaklarina gore, uygulamali; 6rnegin gezi diizenlenemeyen mekanlara
ise sanal alan gezileri yaptirmalidir (MEB, RTUK, 2006: 14). Benzetim, medya endiistrisinin
deneyimlerinin okul ortaminda veya disinda canlandirilmasi ile miimkiin olmaktadir.
Ogrencilerle isbirligi halinde okul gazetesi sitesi kurulup gazete calisanlarinda oldugu gibi is
boliimiine gidilebilir ya da 6grenciler brans dersleri ve okullartyla ilgili etkinlikleri, aktiviteleri
ve haberleri konu edinerek fotografcilarin, muhabirlerin, yazarlarin, spikerlerin mesleki

tecriibelerini deneyimlemis olurlar.

2.5.3. Bilgilendirme Sarmal Yoéntemi

Medya Okuryazarligi Merkezi (CML) tarafindan etkin bir medya okuryazarligi i¢in
onerilen bu yontem medya okuryazarliginin sinif ve grup 6greniminde nasil uygulanacagina
yonelik ana hatlarin belirlendigi bir yontemdir. Uygulamali 6grenme olarak da bilinir. Yontem;
kavramayi, elestirel diisiinmeyi ve karar verme becerilerini gelistiren ve arastirma sarmalinin
kapsayan bir yontemdir. Ozellikle karmasik medya metinlerini ¢dziimlemede dortlii bir

Ogrenme siireci igerir:
1.Haberdar olma: incelenen medya iletisi hakkinda ¢ocuklarin zihninde ‘daha 6nce

boyle diistinmemistim’ ya da ‘bu sekilde bakmamistim” diisiincesini yaratmaktir. Bu siireg etkin

bir medya okuryazarlig1 siirecinin de kilidini agmak olarak da adlandirilabilir.
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2.Analiz: Medya iletisinin olusturulmasindaki siire¢te kullanilan kurgulama tekniginin
mesaji nasil degistirdigini anlamak analiz basamaginin en Onemli O6zelligidir. “Nigin”

sorusunun yerine “ne” ve “nasil ” sorularini cevaplamak i¢in kullanilir.

3.Tepki Verme: “Ne yapmayiz” ve “nasil tepki vermeliyiz” sorularinin cevaplandigi
basamaktir. Bu siirecte din, Orf-adetler, ahlaki ve sosyal degerler, adalet ya da demokratik

ilkeler bireysel ve toplu karar vermede kilavuz olarak kullanilabilir.

4.Harekete gecme: Bu basamaktaki kilit nokta gocuklara yaparak O6grenme firsati
taniyacak diisiinceler iretmelerini saglamaktir. Harekete gecmek, ¢ok dnemli eylemler yapmak
anlamina gelmemelidir. Cocuklar i¢in rutin hale getirilmis basit etkinlikler onlarin
farkindaligini arttirabilir. Ornegin; bir hafta boyunca siddet igerikli ¢izgi film izleyen gocuklarin
siddetten kurtulmak i¢in bir bildiri hazirlamalar1 ve herkesin okumasi i¢in okulun panosuna

asmalar1 drnek olarak verilebilir. (Unlii, 2019: 281/282).

2.5.4. Medya Coziimlemesi Yontemi

Medya okuryazarligi egitiminde yapilan aktivitelerin ¢ogu c¢oziimlemeci yaklasim
icinde yer almaktadir. Bir filmi izleyip, siifta onu incelemek, bir gazete sayfasini incelemek,
internet sayfalarinda 6zellikle sosyal aglar1 incelemek bu yaklasim kapsamindadir. Ornegin,
genglerin yogun bir sekilde kullandig1 Facebook sitesi ve yazilimlarinin potansiyel olarak ne
gibi tehditler barindiracagi simif ortaminda listelenip tartisilabilir. (sahte kimlikler, 6zel
bilgilerin ¢alinmas1 veya ifsa edilmesi, kurulan arkadasliklarla k6tii niyetli kisilerin verebilecegi
zararlar vb.) bu listedeki malzemeleri tek tek incelemek, 6grencinin Facebook’a bakis agisini

etkileyecek, daha dikkatli davranmasini saglayacaktir (Bilici, 2014: 51).

Coziimlemeci yaklasim kapsaminda medya egitimine yonelik ¢oziimlemeci ve pratik
uygulamalarin saglanmasiyla birlikte 6grencilerin aktif katilimi artirilabilir. Bu baglamda
ogrenci-ogretmen etkilesiminin de artmasiyla tek yonlii bir egitim (68retmenin anlattig
ogrencinin dinledigi) yonteminden siyrilarak karsilikli ve uygulamali egitimin 6nii agilabilir.
Oyle bir ortamda da medya okuryazarlig1 becerilerinin saglanmasi ¢dziimleyici bir yaklagim
bicimiyle 0Ogrencilerin sorgulayict becerilerin gelistirilmesi kolaylastirilabilir (Kogoglu

vd.2019: 47/48).
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Iletisimin sosyal bilimler alanina iliskin ortaya atilmis perspektiflere bagh
paradigmalardan hareketle kuramlarini, arastirma yontem ve tekniklerini olusturmus olmasi,
iletisimin bilimsel kimligini ve mesrulugunun biiylik oranda kanit1 olarak karsimiza
gelmektedir (Karagdz, 2010: 150). Iletisim biliminin pedagojik formasyonu olma iddiasindaki
medya okuryazarligi da mesrulugunu bilimsel yontemlerden alir. Medya okuryazarligi
literatiiriinde iletiler bir metin olarak kabul edilir. Sosyal bilimlerde kullanilan temel analiz
yontemleri medya metinlerini ¢dziimlerken kullanilir. Boylelikle medya okuryazarligi dersinde
ogrencilerin bilimsel bilgi yontemlerini 6grenmeleri ve bu bilimsel bilgi yontemlerini

uygulamalari saglanir.

Icerigi ne olursa olsun medya metinlerindeki iletilerin okunma yontemlerini 6grenmek,
iletilerdeki ortiik bakis agilarin1 kesfetmek, bu iletilerin dogal rastgele olusturulmus iletiler
olarak gérmek yerine kurgulanmis metnin bir unsuru olarak degerlendirmek, kayip diisiinceleri
fark edebilmek ve isimlendirebilmek medya okuryazarliginin 6grencilere kazandirdigi 6nemli
bir beceridir (Jolls ve Thoman, 2008: 37).

Medya metinleri analiz ederken amaglarina gore tercih edilebilecek iki temel yaklagim
UNESCO tarafindan belirlenmis yontemler olarak metin analizi ve igerik analizidir.
Ogrencilerin seviyelerine indirgenmis metin ve icerik analizlerinin iyi anlagilabilmesi igin
soylem ve igerik analiz yontemlerinden faydalanilarak medya mesajlarimin  analizleri

yapilabilir.

1.Soylem analizi: Fransiz yapisalci ve post-yapisalct akimin ¢agdas bilim diinyasina
damgasin1 vurmasinin dogal bir sonucu olarak ABD gelenegindeki sosyal bilimler agirlikli kitle
iletisimi anlayisinin terk edilmesinin; hermenétik (yorumcu goriis) ve beseri bilimleri de igine

alarak kapsamli bir iletisim kavramsallastirilmasi sonucu olugsmustur.

Soylem analizin, kesif yoluyla bilgi elde etmeye yonelik bir analizdir. Kegfedilen sey,
bilgi hakkindaki bilgidir. Burada, bir pratik olarak dil incelenir ve bilginin yapilanmis
anlamlarina farkli yollarla ulasma bi¢imleri gosterilir. S6ylemi incelenebilir kilan sey kurallar
ve dilin fonksiyonlaridir; bunlar1 eylem ya da pratige doniistiiren; anlatim/ifade beyanlar yani
konusma yollari/eylemleridir. Ozellikle gazete haberleri, meclis miizakereleri TV

programlarindaki medyatik konular sdylem analizinin inceleme alanina girer (S6zen, 1999:

86/93).
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Ozellikle kisitl sayidaki medya metinlerinin analizi i¢in uygun bir yontemidir. S6ylem
analizi; agiklayict yorumlayici biraz da sezgiseldir. Yazarin neyi, nasil sdyledigini agiga
cikarma amaci giitmektedir. Soylem analizi metnin bizzat kendisini bir soylem olarak gérdiigi
i¢in, bu sdylemlerde niyet ve ideolojilerinin nasil gergeklestiriyorlar sorunu temel alir. Metnin
anlaminin baglamsal belirlendigi diislincesinden hareketle aciklayici ve her asamada yoruma
acik bir sekilde sOylemin nasil anlasilmasi gerektigi sorusu iizerinde odaklanmaktadir.
Tlimevarim yontemiyle metnin 6zgiinliiglinii ortaya c¢ikarmayi hedeflemekte ve yorumun
dogrulugundan hareket etmektedir. Metnin neyi anlattigi hakkinda bir telkin niteligi
tagimaktadir (Gokee, 2006:42).

2.Icerik analizi: Yazili ve sozlii materyallerin sistemli bir analizidir icerik analizi.
Icerik analizi, insanlarin sdyledikleri ve yazdiklarinin acgik talimatlara gére kodlanarak
nicelllestirilmesi - sayisallastirilmas1 siireci olarak tanimlanabilir. Oziinde yazilan ve
sdylenenlerin kategorilestirilmesi ve ne siklikta olduklarini saymak yatar bu yaklasimda. igerik
analizinin temel amac1 sézel olmayan dokiimani nicel verilere doniistiirmektir. Igerik analizinin
amaci tarama tekniklerinin ¢evreledigi tiim uzmanlik alanlarini kapsar. Igerik analizinin
amaglart; iletisimin i¢indeki egilimleri betimlemek, kaynaklarin bilinen 6zelliklerini tirettikleri
mesajlara iliskilendirmek, iletisimin igerigini standartlara karsi test etmek, ikna etme
tekniklerini analiz etmek, stili analiz etmek, dinleyicinin bilinen 6zelliklerini onlar i¢in tiretilen

mesajlarla iliskilendirmek, iletisim kaliplarini betimlemektir (Balci, 1995: 215).

Icerik analizinde, arastirmacilar sosyal iletisim {iriinlerini incelerler. Genel anlamda
bunlar yazili dokiimanlar ve kaydedilmis sozlii iletisim transkripsiyonlaridir. Daha genis
kapsamli olarak tanimlamak gerekirse, icerik analizi metinlerden ya da diger anlamli
iceriklerden kullanim baglamlarina, tekrarlanabilir ve gegerli ¢ikarimlar yapmak i¢in kullanilan
aragtirma teknigidir. Fotograflar, videolar veya okunabilen diger dokiimanlar ya da herhangi

bir nitel veri i¢erik analizine uygundur (Berg ve Lune, 2015: 384).

2.5.5. Medya Uretimi Yontemi

Ik dénem klasik iletisim teorilerindeki medya okuryazarliginin yerini yeni dénemde
etkin medya okuryazarligi almistir. Medya okuryazarinin edilgen degil etkin oldugu
varsayllmaktadir. Etkin olmak tiretken bir medya okuryazari olmay1 gerektirir. UNESCO
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tarafindan bir yontem olarak belirlenen {iretim, analiz ve yorumlama ile birlikte medya

okuryazarliginin en 6nemli bilesenlerinden biridir.

Uretim asamasinda; bilgi, kavrama ve teknik konulardaki becerilerin esgiidiimlii olarak
kullanilmasin1  saglayacak son seviyedir. Ogrenciler igin her tiirlii medya aracim
kullanabilecekleri ortamlar tasarlanmalidir. Ogrencilerin artik kendi medya iiretimlerini
degerlendirebilecekleri imkanlar sunulmalidir. Jolls ve Thoman’in ¢aligmalarindaki detayli
analiz ve bilgilendirme sarmali adin1 verdikleri uygulamalara yer vermek ve sinif i¢i etkinlikler

etkin bir medya okuryazarlig i¢in faydali olacaktir (Unlii, 2019: 280).

2.5.6. Detayh Analiz Yontemi

CML (Centre for Media Literacy/ Medya Okuryazarligi Merkezi) kurucu baskanlari,
medya okuryazarligr uzmanlar1 Elizabeth Thoman ve Tessa Jollsun gelistirdigi bu yontem
biitiin medya iletileri i¢in kullanislt bir yontem olmakla birlikte 6zellikle reklam analizlerinde
pratik bir yontemdir. Yontemin temel amaci iletinin ilging gorsel-isitsel 6geleri, sozleri,

sloganlar1 kesfetmelerini saglamaktir. Detayli analiz yontemin dort 6gesi vardir:

1.Gorseller: Hatirlanan O6gelerin not alinip irdelenmesine dayali bir yontemdir.
Ogrencilere ilgili medya metni izletildikten sonra hatirladiklar1 her seyi yazmalari istenir.
Isiklar, kamera agilari, resimlerin nasil diizenlendigi, sahislar vs. her seyi betimlemeleri istenir.
Ogrencilerden ne gordiikleriniz degil gercekte medya metninde ne oldugu istenir. Ogrenciler

yeterince yogunlasamamislarsa. Ekran kapatilir reklamin sadece sesi dinletilir.

2.Sesler: Medya metnindeki seslerin incelenip kaydedilmesine dayali bir yontemdir.
Ornegin, goriintiiye bakilmaksizin reklam tekrardan dinletilir ve sozciikler not ettirilir. Sézleri
kimin sdyledigi ve kullanilan miizik tiirii sorulur. Reklamin miizik {izerindeki etkisi tartigilir.

Reklamin hedefledigi kitle bulunmaya c¢alisilir.

3.Anahtar Sorularin Uygulanmasi: Kaynak, amag¢ ve hedef kitlenin saptanmasi
yontemidir. Medya metninin yazari belirlenir. Metnin kurgu tekniklerinin mesaja olan etkisi
tartisilir, metindeki degerler, yasam tarzlar1 saptanmaya caligilir. Mesajin neleri veya kimleri
mesajin disinda biraktigr saptanmalidir. S6z konusu metinde mesajin ne oldugu, ne satmaya

calistig1 sorgulanir. Reklami yapilan iiriin ile satilmaya c¢alisilanin ayni olup olmadig tartisilir.
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4 Kisisel anlayislarin gozden gecirilmesi: Medya metninin etkisinin incelenmesine
dayal1 bir yontemdir. Bu evrede medya metnindeki —haberdeki bir hikaye, bir filmin 6nemli bir
sahnesi, bir reklam, bir web sitesi olabilir - iletilerin 6grencileri ve diisiincelerin nasil etkiledigi
saptanmaya calisilir. Ogrencilere; “dikkatinizi ¢eken neydi?”, “baska neler dikkatinizi ¢ekti?”

sorular1 sorulur (Jolls ve Thoman, 2008: 44).

2.5.7. Medya Paylasinm Yontemi

Medya kullanicilarmin gerek kendi olusturduklar: icerikleri gerek profesyonel ya da
amator olarak olusturulan igerikleri geleneksel medya mecralarinda ya da etkilesimli
platformlarda bireysel ya da kitlesel olarak paylasim olanaklar1 s6z konusudur. Bu paylasim
etkinliginde dikkat edilmesi gereken kurallar da vardir. Etkin ve iiretken bir medya
okuryazarmin bu kurallara uymasi gerekmektedir. Uretken bir medya okuryazari paylasimda
bulunurken Wan’a gore asagidaki dijital okuryazari olmanin gereklilikleri ve tanimlarini goz

Onitinde bulundurmalidir:

e Teknik boyutuyla, teknik operasyonel yeteneklere sahip olmak,

¢ Bilissel boyutuyla, aragtirma, degerlendirme ve elestirel diisliinebilme yetenegine sahip
olmak, ahlaki ve hukuki konularda bilgi sahibi olmak,

e Sosyal-duygusal boyutuyla ise ger¢ek diinyadaki gibi iletisim kurma, dogru iletisim dili
kullanma, kisisel mahremiyete 6nem verme ve verileri koruma, gerekmedigi siirece ifsa
etmeme, tehdit ve tehlikelerin farkinda olma, kisiye, kisisel haklara ve kisisel verilere

saygl duyma konulara 6nem vermek (Wan’dan [2012] akt. Sagiroglu vd., 2020: 15).

Sekil 2’ de yer alan dijital vatandaslik bilesenleri medya okuryazarimin paylasimda

bulunurken dikkat etmesi gereken tiim unsurlari bir arada vermistir:
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Sekil 2 Giincel Dijital Vatandaslik Bilesenleri

GUNCEL DUITAL VATANDASLIK
e

Kaynak: Sagiroglu vd. 2020: 15

2.5.8. Medya Aktivizmi Yontemi

Aktivizm niteligi geregi sosyal bir pratiktir. UNESCO tarafindan belirlenmis olan bu
yontem ‘“uygulamali aktiviteler” yontemi olarak degerlendirilir. Toplumsal hareketler
aktivistler arasinda iyi bir iletisim ve igbirligi olmaksizin, yani kolektif bir gii¢ etrafinda bir
araya gelinmeksizin basarilamaz. Bu siirecte bilgi iletisim teknolojileri, 6zellikle internet ve
sosyal medya zaman ve mekan kisitlamalar1 olmadan isbirligi ve birlikte hareket etmeyi
kolaylastirdig: ve igerik olusturmada ve yaymada kullanic1 merkezli, hizli bir yap1 kurdugu i¢in

ozellikle 6n plana ¢ikmaktadir (Schultz’dan [1991] akt. Yeygel Cakir, 2017: 769).

Ogrencilere medya aktivizmi ydntemleri 6gretilirken ahlaksal, hukuksal ve pedagojik
acidan medya okuryazarliginin temel kriterleri rehberliginde nasil medya aktivisti olabilecegi

ogretilir.

2.5.9. Elestirel Okuma Yontemi

Siyasal tezler, tarihsel degerlendirmeler, bilimsel ¢alismalar daha dikkatli bir okumay1
gerektirir. Bu tiir okumaya elestirel okuma da denilebilir. Elestirel okumalarda dikkat ve

sorgulayici olmak ve siiphe 6nemlidir (Altun, 2019: 62).



Medya metinlerinde elestirel yaklasim, farkli bir perspektifle analiz gerektirir. Medya
okuryazarligi egitiminde elestirel analiz, konuya hakimiyeti gerektirdigi icin en zor
uygulamadir. Bir diislincenin kesin dogru oldugundan hareketle yapilan elestiriler kabul gormez

(Bilici, 2014: 48/49)

Tiirkiye’de medya okuryazarligi ve elestirel medya okuryazarligi lizerine ilk kapsamli
Ozgiin (telif) calisma Binark ve Gencel Bek (2007) tarafindan yayimlandi. Caligmanin
Ozgilinliigli, medya okuryazarhiginin elestirel pedagojik temelde ele alinmasinda yatmaktadir.
Ote yandan calismada toplumsal cinsiyet (gender) konusu ve elestirel pedagojinin nemine
dikkat ¢ekmislerdir. Yazarlara gore elestirel pedagoji, medya alani lizerine calisan biitiin
egitimcilerin fakrinda olmasi gereken nokta farkli bir bakis acisinin ortaya konulmasi elestirel
pedagoji kaynakhidir. Ciinkii elestirel pedagojinin sagladigi acilimla, medya hakkinda
diisiiniiliirken ve c¢alisirken, tarihsel toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik baglamlarin
oneminin bu baglamlarin egitim siirecindeki aktorler tarafindan nasil algilandiginin ve egitim
stirecinde dolasima giren ve yeniden iiretilen bilginin farkli sekillerde yasama gecirilme

pratiklerinin farkina varabiliriz (Inal, 2016: 94/169).

Elestirel diisinme igin ¢ok farkli siire¢ tanimlamalar1 yapilmistir; ancak pedagojik
olarak ogretmenler ve 6grenciler agisindan basit olandir. Bu bakimdan elestirel diisiinmede
dolayisiyla elestirel okumada iki temel boyuta, iki temel sorgulamaya odaklanmak 6gretim
baglaminda daha uygun olacaktir: Anormallikleri sorgulamak ve normallikleri sorgulamak.

Kolay olan anormallikleri sorgulamaktir (Altun, 2019: 63).

Elestirel pedagojinin, kiiltiirel caligmalarin ve elestirel pedagojinin bir araya gelmesi ile
olustugu g6z Oniinde bulunduruldugunda diisiinsel kokleri disiplinler arast katkilarla
gelismistir. Bu anlamda aktorii, kimligi ve sOylemi kapsamli bir tarihsel baglam icine
yerlestirilen diislinsel ve diyalektik bir siirectir. Kuzey ve Giliney Amerika kitasinda
1980’lerden itibaren Paulo Freire, Henry A.Groux, Stanley Aronowitz, Michael W. Apple,
Maxine Grene, Peter Mclaren, Bell Hooks, Donaldo Macedo, Michelle Fine, Jean Anyon gibi
degisik disiplinlerden arastirmacilarin elestirel pedagoji caligmalarina katkida bulunduklari

goriilmektedir.
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Ozellikle Macedo ve Freire ézgiirlestirici okuryazarlik kavrami {izerinde durmuslardir.
Bu 6zgiirlestirici okuryazarligin iki boyutunu ortaya koymuslardir:
* Bir yandan Ogrenciler kendi tarihlerini, kendi yakin cevrelerinin kiiltiirii ve deneyimleri
hakkinda okuryazar olmak zorundadirlar.
* Ote yandan kendi gevrelerini asabilmek i¢in egemen cevrelerin kiiltiirlerin ve kodlarmi
kendilerine mal etmeleri de gerekir. Okuryazarligin bu iki boyutu arasinda ¢ogunlukla bir
gerilim s6z konusudur. Ote yandan kiiltiirel ¢alismalar, feminizm, post yapisalcilik ve
postmodernist kuram elestirel pedagojiyle siirekli temas ve aligveris iginde olmustur. Elestirel
pedagoji kavrami ilk olarak, Henry A. Giroux’un “Theory and Resistance in Education” (1983)
adl1 yapitinda kullanilmistir. Ancak elestirel pedagojiyle ilgili ¢alismalar daha eskilere dayanur.
Elestirel pedagojinin ilkelerinin John Dewey’in calismalarindan ve o&zellikle Frankfurt
Okulu’nun elestirel kuramindan beslendigi sOylenebilir (Binark ve Gencel Bek,
2010:18/24/25/33).

fletisim galismalar1 ve medya okuryazarlig1 Profesorii Renee Hobbs ve medya sanatlar
elestirel calismalar Profesorii Amy Jensen’e gore “elestirel analiz, karsilastirma ve zithiklar ile
yapilmaktadir”. Incelenen medya mesajlarindaki bilgi ile alternatif kaynaklardaki bilgi
mukayese edilir. Karsilastiritlan metnin zitliklart ne derecede gosterdigi belirlenir, hangilerini
dogrulaylp dogrulamadiklar1 degerlendirilir. SWOT analizi bu uygulamalarda tercih edilir.
Basta karsit kavramlari bir arada verip vermedigi ve kuvvetli zayif taraflari, karsilastirmali bir
sekilde analiz edilir. Boylelikle biitiinsel bir degerlendirme yapilabilir (Hobbs ve Jensen’den

[2009] akt. Bilici, 2014: 48/49).

lletisim arastirmalar1  Profesdrii  Patricia  Aufderheide, elestirelligin  medya
okuryazarligindaki islevlerini su sekilde agiklamaktadir: “Elestirel yaklasimda, elestirelden
(critical) kasit, onyargili temsiller, yanlis ifadeler ve hatalar veya bir metnin deger ihtiva eden
mesajlarin1 ortaya ¢ikarmak icin Ogrenilmis medya becerilerini kullanarak kitle iletisimi
araclar1 lizerinde uyanik bir gozleme/izleme siirecidir. Medyayi elestirel olarak ‘okuma’ ve
‘yazmay1’ O0grenerek daha iyi se¢imler yapan ve kendisinin ve bagkalariin ¢ikari i¢in harekete
gecen, fiili olarak bilgilenmis yurttaslar olabiliriz. Zaten medya okuryazarligini temel hedefi,
tim medyaya iliskin elestirel 6zerkliktir. Elestirel 6zerkligin vurguladigi sey, bilgilenmis
(informed) yurttaglik, estetik degerlendirme ve ifade, sosyal sorumluluk, kendine saygi ve

tiikketimde yeterliliktir (Aufderheide’ den [2001] akt. Inal, 2016: 89).
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Medya okuryazarligi kurulusu olan “Project Look Sharp”in yoneticisi ve medya
okuryazarlig1 uzmani Chriss Sperry’e gore, medya okuryazarligi kapsaminda elestirel bir bakis
acisinin gelistirilmesi su yollarla saglanabilir:

e Medya tarafindan aktarimi yapilan enformasyonun ger¢ek ya da uydurma oldugunun
analiz edilmesi,

e Medyada ileri siiriilen gergekliklerin laboratuvar ortamlarinda degerlendirilmesi,

e Tartisma konularinda farkli goriislerin dikkate alinmasi,

e Arastirma, inceleme ve degerlendirme neticesinde medya igeriklerinin olusturulmasi

(Sperry’den [2012] akt. Kogoglu vd.2019: 46).

Dijital medya ve iletisim Profesorii Sonia Livinstone’a gore elestirel okuryazarlik
yetenekleri (skill) cok sorgulama yapabilmeye dayanir. Ayni zamanda geleneksel hiyerarsileri
ve otoriteleri yliceltmekten ziyade elestirebilmektir. elestirel yaklagimin onemi gittikge
artmaktadir; ¢linkii 6nceki donemlere gore yeni nesiller artik daha fazla elestirel bakis agisina,
argliman kurma becerilerine, ayrimlar yapmaya, imgeleme, elestirel analize ve bir yaklasimi

sorgulamaya ihtiyac duyacaklardir (Livinstone’den [2005] aktaran Inal, 2016: 94).

fletisim calismalar1 ve medya okuryazarlign Profesorii Renee Hobbs, medya
okuryazarliginin daha ¢ok egitimci tarafindan elestirel ¢oziimleme siireclerinde kullanildigini
belirtmektedir. Bu siire¢ ayn1 zamanda kisinin, kendi iletilerini (basili-isitsel-gorsel, ¢oklu-
medya ile) olusturarak {iretici bir konuma gelmesini ifade eder. Bazi arastirmacilar elestirel
egitimin hedefinin gen¢ neslin medyadaki iletilere olan bagimlilik durumlarini gidermeye,
farkli medyadaki sanatlara ilgilerini yonlendirmek i¢in ikna etmek olarak belirlemistir

(Hobbs’dan [2004] akt. inal, 2016: 95).

2.5.9.1. Silverblatt’a Gore Elestirel Medya Okuryazarhg Ogeleri

Gateway Media Literacy Partners (GMLP) i kurucusu, Medya okuryazarligi egitimi
ve iletisim Profesorii Art Silverblatt’in saptamis oldugu baslica medya okuryazarlik 6geleri

sunlardir:

e lzler kitlenin medya igerigine iliskin bagimsiz yargilar gelistirmesini saglayan elestirel
diistinme becerisi

e Kitle iletisim siirecini anlama
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e Medyanin birey ve toplum iizerindeki etkisine iliskin farkindalik

e Medya mesajlarini analiz edecek ve tartisacak stratejilerin gelistirilmesi

e Medya iceriginin ¢agimiz kiiltiiri ve kendimize dair anlayis saglayan bir metin olarak
farkina varma

e Medya icerigine dair artan bir erisim, anlayis ve degerlendirmeyi gelistirmesi

e Medya iletileri agisindan etkili ve sorumlu medya mesajlari iiretme yetenegi

(Silverblatt’dan [1995] akt. Algan, 2016: 21).

2.5.9.2. Giroux’un Elestirel Medya Okuryazarhgi Nitelikleri

Elestirel pedagojinin kurucusu ve kuramcisi, modern donemin en iyi egitim
diistiniirlerinden, bilim adami ve kiiltiir elestirmeni Profesoriit Henry Armand Giroux’a goére

medya okuryazarlik egitiminin elestirel nitelik tagimasi i¢in gerekli olan 9 ilkesi vardir:

1. Egitim salt bilgi degil ayn1 zamanda siyasi bireyler de iireten siirectir. Bundan dolay1
elestirel pedagoji, siyasetin ilkelerini ret etmek yerine kamu egitimini, demokrasinin
zorunluluklar ile bagdastirmalidir.

2. Ahlak, elestirel pedagojinin odak noktasi olarak gortlmelidir. Egitimciler farkl
sOylemlerin 6grenciler nasil sekillendirdigini, toplumla iligkilerini yapilandirmak tizere
nasil farkl etik géndermeler sagladiginin bilincine ulagmalidir.

3. Elestirel pedagoji, farklilik konusunda sistemi sorgulayacak ve siyasi olarak
doniistiirecek bir sekilde etik olarak yogunlagmalidir. Egitimciler, 6grenci kimliklerini
nasil ¢coklu ve kitlastiric1 bir sekilde yapilandigini fark etmelidir. Ayrict gruplar arasi
farkliliklarin nasil gelistigi, yapict ve yikicr iligkilerin nasil siirdiiriildiigti konusunda
odaklanilabilir.

4. FElestirel pedagojinin, yarisan dayanismalar ve siyasi sozliiklere izin veren, iktidar,
adalet ve savasim ve esitsizligi tek bir sozcilige indirgemeyen, glindeligi, tarihi ve kosulu
olan1 yok etmeyen bir dile ihtiyaci vardir.

5. Elestirel pedagoji bilginin tiretilecegi yeni mekanlar saglayarak, disiplinler arasi kati
duvarlar1 yikacak yeni bilgi formatlari meydana getirmelidirler.

6. Mantik, masum degildir. Aydinlanma c¢aginin mantik bilinci, elestirel pedagoji
baglaminda yeniden formiile edilmelidir. Egitimciler, gercegi aciga ¢ikardigin

iddiasindaki her hangi bir mantik konusunda siipheci davranmalidir.
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7. Elestirel pedagoji, elestiri ile olasiliklar dilini birlestirerek cesitli seceneklerin yeniden
farkina varmalidir.

8. Ogrencileri profesyonelligin iliskin diline hapsetmek yerine, belirli siyasi ve toplumsal
konumlar ¢ergevesinde, donustiriici  entelektiicller olarak iceren konular
gelistirilmelidir.

9. Elestirel pedagoji anlayisinin merkezinde, postmodernizmin farklilik degerlendirmesi
ile feminizmin siyasiligin 6nceligi izerindeki vurgusunu birlestiren ses siyaseti anlayisi
yer alir. Bu da kisisel ile siyasi olan1 birbirine indirgemek yerine, aralarindaki iliskiyi

giiclendirecek sekilde ele almay: gerektirir (Somersan, 2004: 110/111).

2.5.9.3. Elestirel Medya Okuryazarh@ Temel Kavramlari

Mutlu Binark’in saptamalarina gore, elestirel medya okuryazarligi izlencesinin 72 temel
kavrami  sunlardir: Paradigma, epistemoloji, sorun ve sorunun formiilasyonu,
kimlik/kimliklenme ve aidiyet tasarimi, sinif (hakim sinif, bagimli sinif, ara siniflar, sinif alti),
ekonomik-toplumsal-kiiltiirel ve simgesel sermaye, toplumsal cinsiyet ve basat cinsiyet rejimi,
delikanlilik kimligi, etnisite, hemserilik bagi, din ve mezhep aidiyeti, homofobi, milliyetgilik
ve hayali cemaatin tiretilmesi, biz ve o6teki karsithigl, gercek ve fotografta temsil ve kurma
iliskisi, kultir, kitle kiiltiirti, kitle toplumu, biling endiistrisi/ kiiltiir endiistrisi, meta ve
metalagma, fetisizm, otoriteryan kisilik, popiiler kiiltiir, alt kiiltiir ve temsil pratikleri, ideoloji,
devletin ideolojik aygitlari, gelenek ve gelenegin boyutlari, hegemonya ve rizanin {iretimi,
eklemlenme, anlati, tiir, haber ve haber sdylemi, haber degeri ve haberin dgeleri, ayna metaforu,
giindem koyma ve ¢erceveleme, iletisimin farkli boyutlari, medyanin etki tiirleri (kisa ve uzun
vadeli) gosterge ve gosterge tiirleri (ikon, indeks, simge) kod, paradigma ve sintagma,
egretileme-diizdegismece,  yananlam-diizanlam,  demirleme  (adlandirma-sabitleme),
basmakalip yargi, stigma/etiketleme, uzlasim, mitler, mitlerin kdkenleri ve mitlerin tiirleri,
metinlerarasilik (dikey ve yatay), anlam ve anlamlandirma, okuma stratejileri, yildiz olgusu,
sOhret tiirleri ve sohret kazanma mekanizmalari, sohretimsi, fan olgusu ve hayran gruplari,
bakilasilik/seyirlik nesne olma, siyasal iletisim ve siyasal reklamlar, lider imgesi, kanaat
onderleri, medyada sahiplik yapisi, tekellesme ve tekellesme Oriintiileri, profesyonellik
ideolojisi, kamusal alan ve 6zel alan, tiiketim, tiiketim toplumu ve tiiketim kiiltiirii, begeni ve
yasam tarzlari, kiiresellesme ve kiir/yerellik olgusu, etik degerler, katilimcer yurttaghik (sivil,
toplumsal, siyasal ve kiiltiirel yurttaslik) alternatif medya ve demokratik katilim olanaklari,

sayisal ugurum veya esitsizlik (Binark ve Gencel Bek, 2010: 122/123/124). Tiim bu kavramlar

57



elestirel medya okuryazarlig1 izlencesinin bir yerinde olan, medya okuryazarligi kavramina

aciklik getiren son derece 6nemli kavramlardir.

2.5.9.4. Etkin Bir Medya Okuryazarhg icin Coklu Okuma Yontemi

Medya okuryazarliginda oOzellikle gergege yaklagmak icin kullanilan en etkili
yontemlerden birisidir. Farkli sekillerde uygulanabilmektedir. Medya formatlarinin anlami
nasil sekillendirdigini, nasil degistirilebildigini daha iyi anlamak i¢in; bir anlatiin farkli
formatlart incelenebilir. Okur perspektifini fark etmek icin; ayni icerik ve format c¢ocuk,
yetiskin ve yash gibi farkli okur pencerelerinden okunabilir. Zaman perspektifini fark etmek
icin; aynm1 yazarin ya da kaynagin aynmi konuda {irettigi farkli igerikler okunabilir. En yaygin
olarak kullanilan yaklagim ise ayni olayin farkli kaynaklardan karsilagtirmali olarak
okunmasidir (Altun, 2019: 64). Ornegin Tiirkiye’de yogun bir sekilde tartisiimakta olan
Istanbul Sézlesmesi ile ilgili 6grencilerden karsilastirmali bir basin taramasi yapip farkli gazete

ve haber sitelerinin yaklagimlarinin derlenerek incelenmesi istenebilir.

Asagidaki 6rnekte oldugu gibi Yeni safak ve Sozcii gazetelerinin 27.07.2020 tarihinde
iki gazetenin de Istanbul S6zlesmesine yaklasimlari medya okuryazarlig teknikleri goz 6niinde

bulundurularak karsilastirmali olarak incelenebilir.

®
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2.5.10. Medya Okuryazarhginda Spesifik Uzman Yaklasimlari

2.5.10.1. Marshall McLuhan Yaklasimi

Halkla iligkiler ve medya Profesorii Kohir Stevenson’a gore, McLuhan c¢aligmalari ile
iletisim bi¢imleri ve medya konularinda farkli bir yaklagim tarzi1 sergilenmektedir. McLuhan’a
gdre medyanin en dnemli 6zelligi kiiltiirel boyutuyla alakali konular degildir. Iletisimin teknik
veya aragsal boyutu ile alakalidir. Yani aracin, mesajin kendisi oldugunu savunmaktadir. Bu
anlamda McLuhan, okudugumuz bir gazetedeki iletilerin, ideolojik ve simgesel boyutlarina
odaklamakla temel sorunu gozden kagirdigimizi vurgular. Ciinkii ona gore, teknik medya
bigimlerinin, insanlarin algilama sekilleri lizerinde etkisine iliskin ¢aligmalar, bugiin i¢cin medya

konusunda en 6nemli mesele olmalidir (Stevenson’dan [2008] akt. Kogoglu vd.2019: 47/48).

McLuhan’a gore, medyanin etkisi igerikte degil sunulan formun kendisidir. Iletilerdeki
formal etki fikir ve kavramlarin &grenilmesi siirecindeki gibi bilingaltiyla ilgilidir. Insan
yasamini sekillendiren ve kontrol eden bir faktor olarak arag mesajin ta kendisidir. Arag mesajin
kendisidir, arag s6z konusu olmadiginda igerigin de bir 6nemi kalmayacaktir. Orijinal bir fikrin

duyurulabilecegi bir arag yoksa fikir de anlamsizdir.

McLuhan ve arkadaglari; “neden okuryazarligi olmayan toplumlar bir miktar egitim
almaksizin film veya fotograf géremezler?” adli ¢aligmalari sonucunda okuryazar olmayan

insanlarin ii¢ boyut ve perspektif algilarinin olmadig1 sonucuna varirlar.

Bu baglamda medyanin ve onun iletilerinin, kullanicilarin iizerindeki temel etkisinin
icerikten veya mesajdan ¢ok bunlarin olusturulma bigimleri, sunuslar1 ve var olan formlari
oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla araglarin da tipki igerik gibi hatta onun 6tesinde bir isleve ve
nitelige sahip oldugu ve bicimlendirici etkisiyle kullanicilar: etkisi altina aldigi goriilebilir.
Mesajin ara¢ olmadan herhangi bir 6neme ve isleve sahip olmadigi anlasilabilir. Nitekim
insanlar mesajlar1 araclar tlizerinden kars1 tarafa iletir ve araglarla pek c¢ok islerini
gerceklestirebilir. Dolayisiyla insan hayati igerisine bu denli yer edinmis ve insan hayatini
kolaylagtirmis tiim bu araglar olmadan mesajlarin yerine ulagsmasinin ve bir mana ifade
etmesinin oldukga gii¢ oldugu sdylenebilir. McLuhan’in ¢alismalarinin da iletisim ve medya
alaninda daha ¢ok bu gibi konulara agirlik verdigi ve aragtirmalarini da bu baglamda yiiriittiigi

anlasilmaktadir ancak McLuhan’in ¢alismalarinda sadece medyanin ve iletisimin aragsal
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boyutuna odaklanip icerigi gbrmemesi ve bunu dikkate almamas1 hususunda elestiriye agik bir

durumun olustugu ifade edilebilir (McLuhan’dan [1962] aktaran Bilici, 2014: 60).

McLuhan’in teknolojiye duydugu hayranlik ve giiven kadar, parlak bir edebiyat ve
metafor giliciinli kullanabilmesine ragmen ve igerik boyutunu énemsememesi onun teorilerinin

zay1f yoniinii olusturmaktadir (Bilici, 2014: 60).

2.5.10.2. Benjamin Bloom Y aklasimi

Enformasyon ve iletisim teknolojileri uzmant Andrew Churches’e gore Bloom’un
taksonomisinin yOnteminin ana kategorileri bilis, duyus ve psikomotor olmak olarak
kategorilendirilebilir. Egitim siniflandirilirken bu kategoriler kullanilmistir. Egitimin bu
kategorizasyonuna dayanan bir egitimsel aragtir. Taksonomi olusturulurken egitim baglaminda
diisiinebilme becerisi ve amaglarinin biligsel diisiinme siiregleri izlenerek meydana getirilmistir

(Churches’dan [2008] akt. Bilici, 2014: 52).

CML (Centre for Media Literacy/ Medya Okuryazarligt Merkezi) kurucu bagkanlari,
medya okuryazarligi uzmanlar1 Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls, Bloom’un siniflandirmasini,
kiiresel medya kiiltliriinde bir kisinin yoniinii bulmasi i¢in elzem olan becerileri kavrayip
uygulayabilecekleri bir yontem olarak gormiiglerdir. Thoman ve Jolls Bloom’un

siniflandirmasini medya okuryazarligi metodu olarak su sekilde uygulamistir:

Erisim: insanlar iletilere ulastiklarinda, ilgili ve faydali bilgileri bir araya getirebilirler.
Béylelikle iletileri anlamsal olarak daha etkin bir bigimde kavrayabilirler. Insanlar:
e lletisimin zengin sozciik dagarcigimi, sembollerini ve tekniklerini anlamlandirabilir ve
kavrayabilir.
e (ok genis ve cesitli kaynaklardan aktarilan enformasyonun yerini tespit edebilmek
amacuyla taktikler gelistirebilir.

e Amacma uygun gerekli bilgiyi siniflandirmis bilgilerin igerisinden secer.

Analiz: insanlar iletileri incelediginde, iletileri bi¢imsel, yapisal ve sira tasarimsal olarak
analizini yapacak bir asamaya geleceklerdir. Insanlar mesajin igerisinde olan icerigi kavramak
amactyla sanatsal, yazinsal, toplumsal, politik ve iktisadi kavramlardan faydalanabilirler. Ornek

olarak:
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e Sonuglar kestirebilmek amaciyla dnceki bilgi ve deneyimlerini kullanabilirler.
e Kavramlardan yararlanabilir, bir iletiyi aciklayabilirler.

e Benzerlik/zitlik, gerceklik/kisisel goriis, neden/sonug, listeleme/siralama gibi yontemler

kullanilabilir.

Degerlendirme: Insanlar iletileri degerlendirdiklerinde, iletileri sahip olduklar1 deneyim ile
irtibatlandirabilecek ve iletileri dogruluk, kalite ve anlamsal olarak analiz edebileceklerdir. Bu
becerilere sahip olanlar su yetkinlige ulasirlar:

e Tarz ve bicim olarak degisiklik sunan iletileri kavramanin degerinin farkina varip

bundan mutluluk duyacaktir.

e Yapisal ve igerikle ilgili olarak iletilerin kalitesini analiz edebilecektir.

e Kisisel ahlak, dinsel ve demokratik ilkeler c¢ercevesinde iletilerin degerini

yargilayabilecektir.

e Uretici bir duruma gecmis biri olarak, zor igerikler karsisinda sozlii, yazili ve elektronik

olarak iletilere karsilik verebilir.

Yaratma: Insanlar iletileri meydana getirdiklerinde, diisiincelerini yazabilir; sozciikleri,
sesleri, resimleri degisik amaglar icin etkili bir sekilde kullanabilir ve mesajlari meydana
getirmek ve yayginlastirmak amaciyla iletisim sahasindaki ¢esitli teknolojilerden
faydalanabilirler. Ornek olarak beyin firtinasina dayali olarak planlama, diizenleme ve gézden
gecirme siiregleri kullanilabilir. Yazili ve sozel dilin etkin ve ustaca kullanimini
gergeklestirebilirler. Cesitli amaglara ulagsmak i¢in etkin bir bigimde resim yapip segebilirler.
Mesaji meydana getirebilmek i¢in iletisim teknolojilerinden faydalanabilirler (Jolls ve Thoman,
2008: 42/43).

2.5.10.3. Albert Bandura Yaklasimi

Gozleme dayali 6grenme veya modelleme teorisiyle bilinen psikoloji Profesorii Albert
Bandura’ya gore insan, sosyallesme siirecinde hazir gevresinden 6grenir. Insanm 6grenimi var

olan ¢evresinden sosyallesirken 6grenmektedir.

Ogrenme imaj ve sozel olarak iki sekilde gerceklesmektedir. Bir film seyreden, romani

okuyan ¢ocuk, oradaki oyuncularin imajlarin1 ve sozlerini kendisi i¢in modeller. Kisisel ve
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genis kapsamli sosyal 6grenmede medya; bilgilendirme, olanak tanima, motive etme, izleyici
icin rehber bir fonksiyon olarak sosyal bireyi ve toplumsal yapiy1 etkiler. Enformasyonel aktiiel
egitsel etkin bir yontem olarak medya; gilincel konulara alakali bir tartisma ortami meydana
getirerek, toplumsal ve uluslararasi etkilesimi artirmaktadir (Bandura’dan [2004] aktaran Bilici,
2014: 54).

Sosyal 6grenmede modelleme siireci soyle islemektedir:
Dikkat: Modelleme siirecinde ilk adim olarak modelin kisinin dikkatini ¢ekmesi ve ilgisini
uyandirmast gerekir. Kisilerin duygular1 ve dikkatleri taklit edilmek istenen model
istikametinde yonlendirme gerceklestirilir.
Hatirda Tutma Siireci: Gozlemsel model araciligiyla Ogrenilen davraniglar hatirda
tutulabilmelidir. Hatirda kalinma yoksa Ogrenme siireci gerceklesmez. Zihin semboller
araciligityla hatirda tutmay1 gergeklestirir. Bundan dolayr sembollerin kendisi hatirlatma ve
kalicilik faktoriiyle tercih edilir.
Davranisa Doniisme Siireci: Ogrenilenler kisisel hayatta uygulamr. Bu uygulanmanin
gerceklesebilmesi i¢in taklitsel kabiliyet, fiziksel yetenek ve 6z gozlem gerekmektedir.
Giidiilenme Siireci: Ogrenilenlerin uygulanmasi igin gegerli bir sebebin varligi gereklidir.
Davranis ¢evrece begenilmis ise pekisir aksi takdirde terk edilir (Bandura’dan [1969] aktaran
Bilici, 2014: 54).

2.5.11. Malmelin’in Okuryazarhk Yontemi

Yonetim ve Strateji egitmeni, medya ve iletisim calismalar1 Profesorii Nando
Malmelin’in (2010), “Reklam Okuryazarligi Nedir? Reklam Okuryazarliginin Boyutlarini
Kesfetmek” isimli ¢aligmasi sonrasi literatiirde yaygin olarak kullanilmaya baslanan bir
modeldir. Malmelin, reklam iletilerini taniyabilme yetenegi kazanmak igin medya
okuryazarinin dort temel bilgi donanimima sahip olmast gerektigi tlizerine modelini

kurgulamistir (Erdem, 2014: 248/270).

Medyanin biiylimesi ve gelismesi karsisinda medya okuryazarlarinin dolayisiyla reklam
okuryazarlariin sembolik sistemleri anlayabilmek ve yorumlayabilmek icin medya
okuryazarligi yeteneklerine ihtiyaglar1 vardir. Medya okuryazarligi sadece sembolleri
cozlimlemeyi degil ayni zamanda bu sembolleri kullanarak farkli tiirde mesajlar iiretme

yetenegi demektir (Malmelin, 2010:131/132). Malmelin’in reklam analizleri igin gelistirmis
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oldugu modele gore analizde kullanilmasi gerekilen dortlii yontem sistematik olarak Tablo 3’de

gosterilmistir.
Tablo 2. Malmelin’in Modeli
Enformasyonel | Gorsel/Estetik | Retorik Tanitic
Okuryazarhk | Okuryazarhk | Okuryazarhk | Okuryazarhk
Odak Enformasyon ve | Estetik tasarim | Ikna taktikleri | Medyadaki
bilgi kaynaklar1 | ve eglence ve araglari ticari islevleri,
finansal
isbirlikleri
Analiz Edilen Cesitli Isitsel ve Pazarlama Uriin
enformasyon gorsel ifade stratejileri, yerlestirme,
kaynaklarini bi¢imlerini, amagclar1 ve markalasmis
kullanma, tarz, Oykii ve hedef kitleleri medya
enformasyonun | kaynaklari anlamak. igerikleri,
dorulugunu anlamak. sponsorluklar
degerlendirme ve tanitim
yetenegi mantigini
anlamak.

Kaynak: Celik, 2016: 185 ve Sabuncuoglu inang ve Saatcioglu, 2019: 186

2.5.11.1. Enformasyonel Okuryazarhk Yontemi

Enformasyonel okuryazarlik, enformasyon edinme siireci ile iligkili olmaktadir.
Tiiketicileri bilgilendirmek, onlara iiriinler ve hizmetler hakkinda enformasyon saglamak
reklamin amaclar1 arasindadir. Bu baglamda tiiketicilerin enformasyonel okuryazar olmalari,
reklamin bilgi verme amaglarini gergeklestirmesi bakimindan 6nem tagimaktadir (Sabuncuoglu

Inang ve Saatcioglu, 2019: 186).

Giliniimiiz bilgi toplumunda, medya endiistrisinde teknolojinin etkisiyle “akigkan” ve
“hizli bir bilgi ulagim1” s6z konusudur. Bilgi okuryazarligi bilgiye ulasim ve bilginin

sorgulanmas1 demektir. Reklam okuryazarliginin bir boyutu olarak bilgi okuryazarligi

63



bireylerin reklamlarda iirtinle ilgili bilgiyi iceren mesaj1 alabilmesi ve bu bilgiyi sorgulayici bir

sekilde ele almasina yardimci olmaktir (Malmelin’den [2010] akt. Baytimur, 2021: 85).

2.5.11.2. Gorsel/Estetik Okuryazarhk Yontemi

Reklama yonelik gorsel ve estetik okuryazarlik, bir reklamin estetik zevk ve eglence
kaynag1 olarak degerlendirilesini ifade etmektedir. Gorsel ve estetik acidan yiliksek kaliteye
sahip olan reklamlar entelektiiel agidan da yarar saglamaktadir. Ayrica gorsel igerik, pek ¢ok
toplumsal ve kiiltiirel anlamin aktarimina da katki saglamaktadir. Gorsel/estetik okuryazarlik
yetenegine sahip medya okuryazari estetik ve eglence itibariyle kisisel ihtiyaglari i¢in medyay1

kullanabilecektir. Sanat ve tasarim yetenekleriyle de liretim siirecine katilacaktir (Malmelin,

2010:134/135).

2.5.11.3. Retorik Okuryazarhk Yontemi

Reklam filetilerinin baslica dzelligi hedef kitleyi giidiilemeleri ve ilgi ¢ekici nitelikte
olmalaridir. letisim siirecinde izleyeni katilim yapmaya zorlarlar. Sz konusu reklam iletileri
psikolojik yontemlerin kullanilmasiyla bir takim davranis modelleri asilayarak veya bu
modelleri gelistirerek, bireyi bir referans ¢ergevesi icine tanimlarlar. Boylelikle hedef kitlenin
belirlenmis istemleri dogrultusunda tanitimi yapilan triinler 6zellestirilirler. Reklamlarda
amagclar istikametinde ideolojik deger sistemleri meydana getirirler. Reklamlar aktif bir sekilde
mutlulugu arayan hedef kitleye seslenir. Bu arayis reklamlarin mantigina gére zorunludur ve
nasil bu mutluluga ulasabilecegi reklam mesajlar1 tarafindan gosterilir. Reklamlarda kullanilan
baslica sanatlardan biri de retoriktir. Retorik; analitik bir ¢at1 yontemidir. Retorik sanatinin ¢ok
eski bir tarihi vardir. Kokleri eski antik ¢aglara kadar gider. Bu anlamda ilk akla gelen isim
retorik ismiyle bir eser birakan Aristo’dur (Bati, 2016: 76/84).

Ikna kavrami ile ilk galismalarm koklerine Antik Yunan’da rastlanmaktadir. Iknanin
kullanim1 Yunan disiiniir Aristoteles tarafindan incelenmis; siniflandirilip yorumlanarak
“Retorik” ¢alismasi ortaya ¢ikmistir. Aristo’ya gore ikna ethos, pathos ve logos olmak iizere {i¢
temele dayandirilabilir. Ethos, yani kaynagin inanirlhigi; pathos, duygusal ¢ekicilik ve logos,
yani mantiksal ¢ekicilik; ya da bu {i¢iinilin farkl sekillerde bir arada kullanimi1 ikna kavramini
olusturmaktadir Bu anlamda reklamlar ikna edici iletisim stiregleri i¢in 6nemli araglardir

(Zeybek, 2016:144).
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Malmelin modelinde, reklam metnindeki ikna amaglarinin fark edilmesi esas alinir.
Retorik okuryazarlikta reklamda kullanilan ikna edici iislubun anlamimi kavrayabilmedir.
Hedeflenen belirgin kitle i¢in hangi tiir araclarin kullanildigi, hangi s6zel ve gorsel ifade
iceriklerinin kullanildig1 vb. konular retorik egitimini gerekli kilmaktadir. Genel olarak

reklamdaki ikna stratejilerini ve farkli anlamlar1 anlayabilme yetenegidir (Erdem, 2014: 272).

Retoriksel soylemde rasyonellik, dille iligkilidir. Tek sézciik tanimlar bu ii¢ boyutu:
Logos. Logos dinleyici ve hatibi kendi kurallarina baglar: dinleyici giiglii argiimanlariyla ikna
eder ya da hitap ettigi kisileri heyecanlandiran giizel {islubuyla begenisini kazanir ayni
dinleyicinin. Kandirmak, raz1 etmek ya da biiyiilemek istedigi dinleyiciyi nitelemek amaciyla
tek sozciik kullanir: Pathos. Dinleyici pasiftir, kendi tutkularinin etkisinde oldugu gibi hatibin
de etkisinde kalir. Logos ve Pathos’tan sonra Ethos ya da hatip boyutu vardir. Giizel
konusmanin anlamli olabilmesi i¢in hatibin erdeminin (ethos) 6n plana ¢gikmasi gerekir, meslegi

sosyal kokeni ne olursa olsun, ahlakinin herkese 6rnek olmasi gerekir (Meyer, 2009:11/12).

2.5.11.4. Tamtic1 Okuryazarhk Yontemi

Giliniimiizde medyada tiiketiciye ulagan biitiin medya metinlerinde igerikler, tanitima
yoneliktir. Tanitict okuryazarlik reklam okuryazarliginin anlagilmasinda yardimer bir etkendir.
Bu yoniiyle tanitic1 okuryazarlik medya iletilerinin tecimsel yonlerini, hedeflerini amaglarini
kavrayip analiz edebilme yetenegidir. Medyanin hizli akis1 esnasinda pazarlama iletisiminin
tespit edilebilmesinin zorlugu tanitic1 okuryazarligi gerekli kilmaktadir katilacaktir (Malmelin,
2010:136/137).

Halkla iligkiler ve iletisim Profesorii Filiz Balta Peltekoglu’na gore pazarlama iletisimi
karmasiyla ilgili uygulamalar; iiriin yerlestirme, diziler ve filmlerde markanin kullanilmasi gibi
farkli yontemlerle yapilabilir. Her ne kadar tiiketicinin karsisina farkli sekillerde de ¢iksalar da
hedef kitlenin tutum ve davraniglarimi etkileme amacindadirlar. Bu promosyonel pazarlama
karmasi1 yontemi tiiketicilerin duygu tutum ve inanglarin1 degistirerek hedef kitleyi ikna etmeyi
amaclamaktadir. (Peltekoglu’ndan [2010] akt. Caliskan ve Baytimur, 2019: 30).
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UCUNCU BOLUM
MEDYA OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA MEDYA METINLERINi ANLAMA VE
COZUMLEME: UYGULAMA ORNEGI

3.1. Arastirma Modeli

Arastirmanin modeli, calismanin amacma uygun verilerin bir araya getirilmesi,
¢coziimlenmesiyle gerekli olan kosullarin diizenlenmesidir. S6z konusu kosullar diizenlenirken
iki temel yaklasimdan istifade edilir: Bu yaklagimlar “tarama” ve “deneme” dir (Karasar,2020:
108).

Tarama modelinde, ilkesel olarak ge¢mis zamanda ya da giiniimiizdeki mevcudun tespit
edilmesine doniik bir arastirma modeli s6z konusudur. Arastirma i¢in sz konu edilen vaka, kisi
veya nesne, sartlar1 baglamindaki haliyle tanimlanir. Bunlarda higbir sekilde degisime gidilmez.
Bilinmek istenen sey oradadir. Onemli olan, uygun sekilde gdzlem yapip belgeleyebilmektir.
Bu modelde arastirmaci, nesne veya kisinin dogrudan kendisini analiz edebilecegi gibi, 6nceden
olusturulmus cesitli kayitlara, 6nceki verilere ve alanindaki kaynak olarak bilen kisilerden
istifade ederek, elde ettigi diizenlenmemis verileri, kisisel gézlemi ile sistematik bir biitiinliik

icinde yorumlayabilir (Karasar, 2020: 109).

Bu aragtirmada literatiiriin taranmasi sonucu arastirmaya konu teskil eden medya
okuryazarligina iligkin basili dokiimanlarin incelenmesini, incelenmesine dayali nitel aragtirma
yontemlerinden “dokiiman inceleme yontemi” tercih edilmistir. Medya okuryazarlig
kapsamindaki tiim kaynakcalarin taranmas1 ve analiz edilmesi olarak isimlendirilen “dokiiman

incelemesi ”, arastirmacinin veri elde etmesini saglamaktadir.

3.2. Evren/Orneklem/Simirhilik

Medya okuryazarligina yonelik yapilan ¢aligmalar, literatiire bakildiginda, Tirkiye’de
agirlikli olarak kuramsal galismalar tizerinden gitmektedir. Caligmada, bu amag dogrultusunda,
yontemi medya metinleri lizerinde uygulama geregi de dogmustur. Evren bu baglamda tiim

uygulama ve analiz yapilabilecek medya metinleridir ancak ¢alismanin sinirliliklar
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cercevesinde, medya metinleri arasinda bir ‘se¢cim yapma’ gerekliligi vardir. Se¢im, analiz

sonucunda elde edilecek verilerin evreni temsil ettigi diisiiniilerek yapilmistir.

Aragtirmanin hipotezi “medya metinlerinin iletisim profesyonellerince diizenlenmis
kurgu derecesi yiiksek tiriinler oldugu ve bireylerin soz konusu medya metinlerinin kurgusal
yvapt ve amaglarmmi ancak medya okuryazarligi egitim alarak ¢ozebilecekleri boylelikle bir
farkindalik ve biling seviyesine ulasabilecekleri” iizerinedir. Bu baglamda, kurgu diizeyi
yiiksek olarak varsayilan medya metinleri arasindan se¢im yapilmis ve bir 6rneklem ortaya
cikarilmistir. Tiim medya metinleri arasinda reklam metinleri hem gorsel, hem dilsel ve hem de
isitsel nitelikleri ile tiimiiyle ‘kurgusal’ metinlerdir. Clinkii “reklam bir medya metni olarak
kitlesel iletisim araglarinda ve teknolojik gelismeler sebebi ile kisisellestirilmis iletiler
aracitligiyla yaygin ve her yerde bulunabilirligi olarak on plana ¢ikmaktadw” (Erdem, 2014:
61).

2

Tiim medya metinleri arasindan rastgele orneklem yontemiyle > araba reklamlar1”
tercih edilmistir. “Evrenin detaylarimi yansitacak bir ornekleme amaglh orneklem
belirlenmesinden ¢ok rastgele ornekleme yontemi ile saglanabilir. Nitel arastirmalarda
rastgele ornekleme evrendeki biitiin ogelerin esit ve bagimsiz belirlenme ihtimalinin oldugu
ornekleme yontemidir. Rastgele oOrneklemede arastirmacimin  onyargilarinin, evrenden

ornekleme belirlenmesi itizerinde olabilecek olumsuz etkisi de giderilmektedir (Vogt ve

Grix’den [2010] aktaran Baltaci, 2018: 238).

Ornek reklama konu olan Fiat Egea Hatchback reklami Tiirkiye’nin en c¢ok tercih
edilen ve satig1 yapilan araba markasmin reklami olarak tercih edilmistir. Ulkemizde en gok
tercih edilen araba markalar1 olan Fiat, Renault, Ford, Volkswagen, Peugeot, Toyota, Opel,

Dacia, Hyundai, Citroen, Skoda, Honda, Mercedes-Benz, Audi, Kia’ dir.
Sekil 3’e gore, 2020 yilinda en ¢ok satilan ara¢ markalarma yonelik bilgiler

verilmektedir. Bu sekilde, 2020 yilinda en ¢ok FIAT markasinin satis yaptigi (137,325 adet)

goriilmektedir.
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Sekil 3 2020 yiulinda en ¢ok satis yapan ara¢ markalart
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Kaynak: (https: //www.yenicaggazetesi.com.tr, erigim tarihi: 12.01.2021)

Arastirmamizin 6rneklemi, ara¢ reklamlari icerisinde Tiirkiye’de en ¢ok satis1 yapilan
markaya doniik olan reklamdir. Otomobil Distribiitorleri Dernegi (ODD) verilerine gore 2020
yilinda en ¢ok satigi yapilan marka FIAT Egea olmustur. Bu baglamda arastirmanin 6rnegini

FIAT Egea ’ya yonelik yapilan reklam olusturmaktadir.

Nitel ¢oziimleme yontemi kullanilarak yapilan bu aragtirmada konunun énemini ortaya
koyacak ve onu temsil edecek arastirma nesnesi olarak Fiat Egea Hatchback reklaminin

secilmesi ve bu reklamla sinirli tutulmasinin sebebi ise:

1-2020 y1l1 Otomobil Distribiitérleri Dernegi’nin “ODD Satis ve Iletisim Odiilleri, 2020
Gladyatorleri” 11. ODD Gladyator Odiilleri tarafindan en ¢ok satilan otomobil modeli
kategorisinde odiil almis olan araba modeline doniik olan reklamdur ( http://odd.org.tr, erisim

tarihi: 30.01.2021).

2- Calismada incelenen reklam 0,56 saniye siirmektedir. Bu nedenle ¢alismada, yalnizca

tek bir caligma 6rnegi tizerinde durulmus ve analizi yapilmistir. Ciink{i nitel aragtirmanin amaci,
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ayirt edici 6zelligi, az sayida birimden, derinlikli bilgi edinmektir. Bu nedenle, nitel arastirmada
elde edilen bulgular olduk¢a ayrintilidir. Secilen reklamin anlati yapist Malmelin modeli

cercevesinde irdelenmistir.

3.3. Malmelin’in Reklam Okuryazarhg Modeli ve Boyutlarina Gore Fiat Egea Hatchback
Reklam Filminin Etkin Medya Okuryazarhgi Cercevesinde Analizi

Malmelin’in modeli, medya okuryazarligimi destekleyici bir etken olarak reklam
okuryazarligin1 tanimlarken “tiiketicilerin reklamlar1 fark edebilme, analiz edebilme ve
yorumlayabilme becerisi ve bu becerileri gelistirme siireci” olarak tanimlamistir. Malmelin,
medya okuryazarligin1 destekleyici bir faktor olarak metinleri; enformasyonel bilgi
okuryazarlig, estetik okuryazarligi, retorik okuryazarligi ve tanitim okuryazarligi baglaminda
incelemektedir (Malmelin, 2010:129-142). Reklamin ¢6ziimlemesinde Malmelin’in belirlemis
oldugu dort boyutun disina ¢ikilmamaya 6zen gosterilmistir. Acilan her inceleme baslig
Malmelin’in belirlemis oldugu 6l¢iitlere gore agilmistir. Gorsel okuryazarliga gore reklamin
incelenebilmesi i¢in video formatinda olan reklamlardan kesitleme yoluna gidilmistir.
Malmelin’in belirlemis oldugu “tarz ve dyki” Olgiitii kapsaminda reklamin anlati formati
incelenmistir. Reklamdaki anlati yapisi gostergebilim yardimiyla ¢oziimlenmistir. Ciinki
iletisim biliminde “film iceriklerinin ¢oziimiinde dil sistemi Ve anlamlama siireglerinin

¢oziimlenmesinde gostergebilim temel bir yaklagimdir” (Akbulut, 2010:58).

Greimas’a gore gosterge ¢oziimlemelerinde sdylem ¢oziimlemesi, anlatisal ¢oziimleme,

metnin derin yapisindaki anlamlar ortaya ¢ikariimalidir.

Soylem ¢oziimlemesi: Bu asamada, filmin 6zeti, filmde yer alan kisilerin 6zellikleri
(fiziksel-ruhsal oOzellikleri, eylemleri, soyledikleri) diger film kisileriyle iliskileri, anlati
boyunca hangi kavramlarla iligkilendirildikleri, yiiklendigi sorumluluklar ve islevler

aciklanmaktadir. Bunun yani sira, filmsel anlati, uzam ve zaman agisindan incelenir.

Anlatisal ¢dziimleme- Eylemsel Ornekge: Ikinci asama, kisi, olay, zaman ve uzamin goz
oniinde bulundurularak, filmsel anlatinin kesitlere ayrilmasini ve her bir kesitte film kisileri i¢in
(film ekseninde yer alan kisiler i¢in) iletisim, isteyim ve glic eksenlerinin neler oldugunun

saptanmasini icermektedir.

Temel- Derin Yapt: Metnin derin yapisindaki anlam ortaya c¢ikarilir (Akbulut,
2010:213).
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Bu yontemlerden yararlanilarak “se¢meli” bir inceleme yontemi ortaya c¢ikarilmistir.
Derin yapida, detaya odakli yontem, hem Malmelin’in reklam medya okuryazarlig
yonteminden hem de gorsel gostergebilimsel c¢oziimlemede yer alan anlati yapisi
¢oziimlemesinden yararlanilarak olusturulmus bir metin ¢éziimleme yontemidir. Yontemin

uygulamasi ve sonuglar agsagidaki gibidir:

3.3.1. Enformasyonel Okuryazarhk Analizi

Fiat sirketinin tiiketiciye bu reklamda vermek istedigi bilgilerin medya okuryazari
tarafindan alinmas1 saglanmalidir. Egea sirketinin bu reklamdaki amaci tiiketicileri
bilgilendirmek ve {iriin, hizmetler hakkinda hedef kitleyi bilgilendirmek ve satin almaya ikna
etmektir: Reklamin enformasyonu oyuncu Erdal Besik¢ioglu tarafindan yapilmaktadir.
Enformasyonel okuryazarlik, medya metninin analizini yaparken elestirel bakmanin ve elestirel
diisiinmenin ilk adimini olusturur. Kurgulanmis bu reklam icerigindeki bilgilerin dogrulugunun
arastirilmasi, teyit edilmesi ve kullanilan ikna yontemlerinin bilinmesi medya okuryazarliginin
kazandirmak istedigi bir yetidir. Coklu okumalar yontemi enformasyonel okuryazarlik bilinci

icin Onerilebilir. Reklamdaki baslica enformasyonel okuryazarlik 6geleri sunlardir:

3.3.1.1. Dilsel ileti Céziimlemesi/Sozel Gostergeler/ Konusma Metni

“’Her zaman sOylemisimdir: Ezberleri bozmak i¢in farkli agilardan bakmak gerek! Yeni
bir sey yakalamak icin yeni bir bakis agis1 gerek! Iste hatchback kavramina ezber bozan yepyeni
bir bakis a¢ist: Yeni Egea hatchback; giiclii, dinamik, ¢ekici. Bildiginiz Hatcbacklere kiyasen
daha kullanish, genis i¢ hacmiyle daha konforlu. Ustelik otomatik fren yapabilen, ¢arpisma
onleme sistemiyle daha giivenli. Hatchbackler kullanigsizdir, dardir, bagajlart kiiciiktiir
diyenlerin ezberleri bu otomobille artik tarih olur. (Himmhh! Unlemiyle bu sdylemle dalga
gectigini ima eder). Unutmadan bu kadar iyiyse pahalidir diye diisiiniiyorsaniz diisiinmeyin. O
Fiat Egea! Artik bakis aciniz1 degistirmenin zamani geldi. Yeni Fiat Egea Hatchback! Ezber
bozan hatchback!”’

Reklamda oynatilan kisi araca doniik enformasyonu gerceklestirmektedir:

e Aracin kalitesine ragmen ekonomik oldugu,

e Konforlu, giivenli, hacimli oldugu,
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e Motor giicii itibari ile kuvvetli ve dinamik oldugu,

e Estetik tasarimsal agidan g¢ekici oldugu.

Gostergebilim ve gorsel iletisim Profesorii Prof. Dr. Giil Rengin Kiigiikerdogan’a gore
konugsma dilinin reklam metnine uygulanmasi iletinin okunurlugunu, algilanirhigini ve
animsanabilirligini saglamaktadir. Bu baglamda metnin en sik kullanilan ve metnin aktarmak
istedigi anlami vurgulayan boliimii ¢engel ciimledir. Bir reklam metninde, ¢engel tlimcenin
bir¢ok islevi vardir:

e Okuyucunun dikkatini ¢ekebilmek,

e Ilgi uyandirabilmek,

e Okuyucunun ana metne yonelisini gergeklestirmek,

e Satin almasina doniik mesaji 6zetleyebilmek,

e Reklami yapilan iiriin ya da hizmetin tanitimlarin1 yapabilmek

e Okuyucuyu giidiileyecek bir yarardan s6z etmek.

Cengel climle, iiriin ya da hizmeti kullanan i¢in ne yapacagmi ilan etmelidir
(Kiigtikerdogan, 2005: 40). Reklamda ¢engel ciimle “iste”, “gerek”, “yeni”, “ diislinmeyin”
kelimeleri ve temel yonlendirme ciimleleri reklamda kullanilan ¢engel climle unsurlaridir.

Cengel climlelerin bilgi, merak ve dikkat yontemi olarak kullanildig: goriilmektedir.
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3.3.1.2. Reklam Filminden Kesitler

Goruntu: 1 Goriintii: 2 Goriintii: 3 Gortinti: 4 Gortinti: 5

Gorlinti: 10 Gortintii: 11 Gorilintii: 12 Gorlintii: 13

(https: //www.youtube.com, erisim tarihi: 30.01.2021).

3.3.1.3. Reklamin Kiinyesi

Reklamin Kaynaginin ismi: FIAT

Sloganin ismi: Artik Bakis A¢inizi Degistirmenin Zamani Geldi!

Reklam Ajansinin ismi: Leo Burnett stanbul

Kreatif Direktorliigii yapanlarin isimleri: Oktar Akin, Cenk Oztunali, Evren Dinler, Mert
Merdim, Aysu Erenulug, Sedat Potur, Alper Bayram

Ajans Baskan Yardimcisinin ismi: Roda Sezer

Ajans Prodiiktoriiniin ismi: Seving Metugin Okten, canan Polat

Stratejik Planlamay1 yapanlar: Ismail Seval, Bengii Cimendag

Y 6netmenin ismi: Hinrich Pflug

Yapim Sirketinin ismi: Jaguar Projects
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Kullanilan miizigin ismi: FFW

Odiil: Effie Awards 2017, Bronze effie
Yapim Tarihi: 2016

Siire: 0.56 Saniye

3.3.1.4. Reklamn Oykiisii

Tuz goliiniin sinirsiz goziiken manzarasinda tam ortada arabanin Oniinde duran
“Behzat C.” karakterini canlandiran Erdal Besik¢ioglu’nun konusmasi esliginde, havadan
cekimlerle karayollarinda ¢ok hiz yapan aracin seyri gosterilir. Sonra tekrar Tuz goliindeki
sahneler gelir. Zaman zaman aracin Tuz G6li’ndeki durusu zaman zaman da arabanin hareketli
sahneleri aktarilir. Aracin hizli ve atik oldugu sahneler verilir. Baska sahnelerde de Behzat

C.’nin arabay1 deneyimledigi goriiliir.

3.3.1.5. Reklamda Kullanilan Anlati Formati

Filmlerin icerik ¢oziimlemelerinde ve tiretim asamalarinda dikkat edilmesi gereken ilk
unsur, her seyin birbiriyle iliskilendirilmis oldugu karmasik anlati yapisidir. Anlati
cozlimlemesi, filmin kullandig: dilin detaylartyla ugrasmak, filmin anlattig1 seyi filmin bigimi

ile iligkilendirerek incelemek demektir (Hunt, Marlan, Rawle, 2015: 39).

Belch ve Belch’e gore reklamda kullanilan baslica anlat1 formatlari, gosteri anlati1 formu,
simge anlat1 formu, taniklik anlati formu, dogrudan satis ya da olgusal anlati format1 ya da
biitin bu anlatt formatlarmin harmanlandigi kombinasyon anlati formatidir (Belch ve

Belch’den [2003] akt. Bakir ve Elden, 2010: 85).

Fiat arabasinin reklaminda tiiketiciye sunacagi faydalanimlari, kullanma bigimlerini,
arabanin sunacagi hizmet derecesini, kalite durumunu ve fonksiyonlariyla ilgili enformasyonlar
verilerek tiiketici satin alma dogrultusunda ikna edilmeye ¢alisilmistir. Biitiin bu yontemler
“gosteri anlati formati”nmn baslica Ozellikleridir. Incelenen reklam TV ve YouTube
mecralarinda kullanilmistir. S6z konusu anlat1 formati en ¢ok bu mecralarda kullanilir ve ilgi

gorur.
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Erdal Besik¢ioglu’nun sahsinda canlandirilan Behzat C. karakteri, uzun bir siiredir

FIAT markasinda rol alarak “simge kisilik anlati formati” baglaminda oyunculuk sergilemistir.

Reklami yapilan Fiat arabasinin Behzat C. sahsinda ve kullaniminda bir taniklig1 s6z
konusudur. Ulkenin en saygin ve sevilen oyuncularindan biri olan Erdal Besik¢ioglu’nun Fiat
arabayi kullanirken gérmekteyiz. Reklamda FIAT arabasinin kullanicilar i¢in sagladig: yiiksek
fonksiyonlar1 anlatmaktadir. Taniklik anlati formu taninan ve taninmamis kisiler arasinda
secilebilir. Reklam sirketi burada {inlii kullanimi1 yoluna gitmistir. Reklamin anlat1 yapisindaki

bu 6zellikler reklam ajansinin “taniklik anlati format:” se¢imine gittigini gosterir.

Reklamin anlati yapisindaki rasyonaliteye dayali igerik c¢ekicilikleri, Fiat arabasinin
satisina tesvik icin kullanilan ikna yontemleri, biitlin bu odak noktalari reklam ajansinin
“dogrudan satis/olgusal mesaj anlati formatim” da tercih ettigini gosterir. Ozellikle hedef
kitlenin bilissel ihtiyaglariin oldugu reklam c¢ekimlerinde yukarida sozii edilen tiim anlati
formatlarinin ajans tarafindan kullanmas1 “kombinasyon anlati format:”n1 kullandigini

gosterir.

CML (Centre for Media Literacy/ Medya Okuryazarligi Merkezi) kurucu baskanlari,
medya okuryazarlig1 uzmanlar1 Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls, ikna tekniklerini su sekilde
smiflandirmigtir: Ozellikle medyanin eglence fonksiyonu goz 6niinde bulundurularak en ¢ok
kullanilan yontemlerinden giiliing ve komik igeriklerin yer aldigi reklamlar i¢in “mizah
teknigi”, Silah ve tehlike sahnelerini igeren durumlarda kullanilan “macoluk teknigi” Sosyal
iligki olarak birbirleriyle yakin iliskileri olan dostluk temali reklamlarda “arkadas teknigi”,
Ebeveynler, ¢ocuk ya da bir aileden olusabilecegi gibi farkli jenerasyonlarin bir arada oldugu
durumlar i¢inde “aile teknigi”, insanli ya da insansiz sahalarda ki durumlar i¢in “doga teknigi”
(acik hava ortamlar1 vs.), oyuncularin 6zellikle de kadinlarin fiziki unsurlar: (giysiler ve beden
dili esliginde kur yaparak) kullanilan reklamlar i¢in “cekicilik, teknigi” animasyon teknolojileri
kullanilarak eglence faktorii iceren insan ve hayvan karakterlerinin komik bir sekilde
canlandirildigr ¢ekimler ic¢in “cizgi film/karikatiir teknigi” toplumun tanikligina inandigi,
giivendigi, sevdigi, bilinen sahislarin kullanildig1 reklamlar i¢in “linlii kullanimi teknigi”,
sosyal stati ve simf gostergelerinin tesvik edildigi reklamlar i¢in “zenginlik teknigi”
reklamlarda kullanilan baslica dikkat ¢ekme ve ikna teknikleri olarak 6n plana ¢ikmaktadir

(Jolls ve Thoman,2008: 99).
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Jolls ve Thoman’in tasniflemesini esas aldigimizda reklamdaki “macoluk” bir ikna
teknigi olarak kullanilmistir. “Macoluk; saglam, sert, gili¢lii erkekler i¢in kullanilan bir
tanimlamadir. Silah tasiyan ve da tehlikeli durumlarda goriintiilenen kisiler olabilir.” Bu
dogrultuda, Behzat C.’nin, Jolls ve Thoman’in betimledigi karaktere uygun bir oyuncu oldugu

sOylenebilir.

Reklamda baslica ¢ekicilik yontemlerinden biri olan, erkeksilik/kadinlik faktoriiniin
kullanimin1 da reklamda gormekteyiz. Toplum i¢inde farkli cinsiyetlerden kisileri bigilmis belli
roller ve bu rollere gore yapilmis genellemeler, basmakalip yargilar vardir. Bourdieu’nun
kavramsallastirmasiyla belirtmek gerekirse, reklam sektorii bu “habituslar’” gbéz Oniinde
bulundurarak, reklam igeriklerinin kodlamalarini kurgularlar. Reklamlarin igerikleri takip
edilerek toplumsal cinsiyet rollerinin algilama sekilleri, cinsel kimlik tanimlamalarina iliskin

yaklagimlar1 gézlemlemek miimkiin olabilmektedir (Bakir ve Elden, 2010: 98).

Williams’a gore iriinii farklilagtirmanin yollarindan biri de iiriinlerin kimliklere
biirtindiiriilmesidir (Williams, 2001: 28). Model olarak Erdal Besik¢ioglu kullanilmistir. Behzat
C. karakteri kimlige tirin aktarimini gergeklestiren unsurdur. Modelin tiiketici zihnindeki
cagrisimlarini bilmek 6nemlidir. Fiat Egea arabalar1 tanitimlari igin segilen modelin Behzat C.

dizisinin oyuncusu olmasi tesadiifi degildir. Behzat C.’nin gosterenleri arabaya aktarilmistir.

Klasik iletisim siirecinin kaynak unsurlari reklam iletisim siirecinde de gecerlidir. Klasik
iletisim sitirecinde oldugu gibi kaynak hedef kitleyi ikna etmek icin iletilerini ¢esitli araglarla
hedef kitlesine aktaran taraftir. Reklamla ilgili calismalarda, ikna siire¢lerinde kaynagin iknaya
etkilerini farkli bakis acilariyla incelenir. Bunlarin arasinda reklam veren, markalar, tirtinler gibi
faktorler olabilecegi gibi, reklamda yer alan reklamin iletilerini hedef kitleye aktarma gorevi
olan sunucu, reklam karakterleri vb. faktorler de olabilir. Kaynagin temel unsurlari: Prestij,

uzmanlik, glivenilirlik, fiziksel ¢ekicilik, sevilmedir (Bakir ve Elden, 2010: 48/52).

Maceraya model oyuncu iizerinden vurgu yapilmaktadir. Konu mankeninin bagl bagina
kendisinin sahip oldugu bir gostergeler sistemi vardir. 96 boliim ve iki sinema ile ciddi bir takip
listesine ulasan Behzat C. dizisindeki modelin gostergeleri, ¢ok aykirt bir kisilik, deli dolu,
kendine 6zgii bir tarz1 olan, delikanl, diiriist, asi, Kimseye boyun egmeyen, diiriist, sevdiklerine

tutkuyla baglanan, alisilmis tarzin disinda hareket eden bir karakterdir.
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Gostergebilim ve gorsel iletisim Profesorii Prof. Dr. Giil Rengin Kiiciikerdogan’a gore,

3

“kisi”, “zaman” ve

2013:12).

‘uzam “her anlatinin, sdylemin olusturucu 6geleridir (Kiigiikerdogan,

3.3.1.5.1. Kisi Kullanim

lletisim siirecinin temelinde birey vardir. Birey, hem ileti aktariminda hem
algilanmasinda, bir bagka deyisle, bu siirecin her iki bdliimiinde de islev gostermektedir. Bu
nedenle, bireyin konumu iletisim siirecinde oldukc¢a onemlidir. Reklam iletisimi agisindan
durum aymdir. Yine ayn1 bicimde, birey hem ileti aktarir hem de algilar. Iletiyi aktaran kisi
reklam iletisiminde karsisindaki bireyi ikna etmeyi amaglar. Bu nedenle, kurguladigi gorsel ve
dilsel ileti araciligiyla reklami yapilan {iriinii bireyin satin almasi yoniinde bir eyletim
gerceklestirmelidir. Bu eyletimin gerceklestirilmesi amaciyla, gorsel iletide de kisi kullanimina
gidilir. Reklam iletisinde taninmis, konusunda uzman kisilerden de yararlanilir. Unlii kisi
stratejisi (star) olarak tanimlanabilen bu yontemle, markay1 ve iirlinlii reklamda kullanilan

kisiyle 6zdeslestirmek olasidir (Kiigiikerdogan, 2013:12).

Reklamda kisi olarak, Behzat C. Yeni FIAT Egea Hatchback kullanmaktadir. Bu
durum, reklam stratejisinde “star stratejisi” olarak adlandirilmaktadir. Star stratejisinin kokleri
Aristoteles’in retorik tekniklerine kadar uzanir. Aristoteles tanik gdsterme olarak tanimlar:
“Yeni taniklar, tartismali herhangi bir konu iizerine fikirlerini bildirmis olan taninmis
kimselerdir. Bu tiir fikirler ayn1 nokta iizerinde de daha sonraki tartismacilar i¢in kullanigh
desteklerdir” derken tanik gostermenin Onemine deginmistir. Aristoteles’e gore gosterilecek
tanigin genel nitelikleri “En gilivenilir olanlar en ¢ok bilinen taniklardir, ¢linkii bunlar
aldatilamazlar. Sizin reddinizin, yalan yere korkudan degil, yiiksek ilkelere bagliliktan
kaynaklandigint ileri siirersiniz” (Aristo, 2019:89/90/92) diyerek kullanilacak tanigin

karakteristik 6zelliklerinden ve yontemin etkililiginden bahsetmistir.

Roberts’e gore kisi kullanimi1 ya da kaynagin giivenirligi Aristo retoriginde ethos,
konusmacinin zekasinin (inttelligence), iyi ahlaki karakterinin (caracter), iyi niyetinin

tiiketicilerce goz onilinde bulundurularak degerlendirmeye tabii tutulmasiyla meydana gelen
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retorik temelli kanit veya ipucu olarak nitelenebilir (Roberts’den [1954] akt. Karademirlidag
Suher, 2017:295).

3.3.1.5.2. Slogan

Artik Bakis A¢inizi Degistirmenin Zamani Geldi!
Zacher’e gore sloganlar reklam mesajin1 hedef kitleye ulastiran pek cok iletisim
yontemlerinden biridir. Kampanyanin siirekliligini destekleyen yardimci unsur olarak ana

temay1 Ozetlerler (Zacher’den [1963] akt. Kocabas ve Elden,2006: 93).

Zeybek’e gore sloganlarin en belirgin 6zelligi, kisaligi ve netligidir (Zeybek, 2016:108).
“Bakis aginizi degistirmenin zamani geldi!” slogan1 da olduk¢a kisa ve nettir. Slogan ayni
zamanda Sener Sen ve Cem Yilmaz’in oynadigi Av Sezonu filmine gondermedir. Behzat C.
karakteri de tipk1 Av Sezonu filmindeki Sener Sen ve Cem Y1lmaz karakterindeki gibi Cinayet
Biiro polisidir. Cem Yilmaz oliirken kendi arkadaslarina kendisinin kimi dldiirdiigiine iliskin
bir ipucu birakmak i¢in “bakis acinizi degistirin” anlaminda bir isaret yapar. Dosya bu igaret ve
sloganla ¢oziiliir. Model de burada bu gondermeyle mesaj vermek ister. Arabaya dair

sorunlarimizin ¢éziimii i¢in Egea Hatchback tercih edin demek istemektedir.

3.3.1.5.3. Miizik

Biyomiizikolojik olarak ritmik ve melodik seslerin karsisinda insan yapisinin duyarl
olduguna iligkin pek ¢ok arastirma s6z konusudur (Bati, 2010: 790). Bu reklamda da ritmik
miizik kullanilmistir. Reklam filminde kurgu ve senaryoyla uyumlu olarak kullanilan miizik
tikketiciyi etkisi altinda birakmaktadir. Bir baska deyisle Reklam filmlerinde ikna edici bir
iletisim stratejisi olarak miizik unsuru kullanilir. Gabrielsson ve Lindstrom’a gore akici ritim
mutlu, neseli, zarif, dinlendirici ve huzurlu gibi ifadelerle iligkili olabilir (Gabrielsson ve
Lindstrom’dan [2013] aktaran Yilmaz Sert, 2019: 212). Bu reklamda; isitsel gosterge olarak
kullanilan miizik akici bir ritimle birlikte tiiketiciye nese, mutluluk ve giiven c¢agrisimlar

yapmaktadir.
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3.3.1.5.4. Mekan

Uzam reklam goriintiilerinde zaman kavramini tayin eden ve mesaja belirgin bir anlam
ekleyen bir faktordiir. Reklamda iiriiniin kurgulandig1 ortam izleyicinin dikkatini yonlendiren
ve kisitlayan, bilgilendiren bir olgudur (Kiiglikerdogan, 2005:96). Ankara, Konya ve
Aksaray’1n simirlarinin birlestigi yerde Tuz géliinde cekimleri yapilmistir. Tuz Gélii I¢ Anadolu
Bolgesi’nin en dnemli turistik alanlardan biridir. Dogal 151k ve renkleriyle meshur bir alandir.
Cekimler dogal bir ortamda kaydedilmistir. Reklamin anlatisina gergekei bir atmosfer katmaistir.

Smirlandirilmamis bir mekan yani pozitif bir mekan seg¢ilmistir.

3.3.1.5.5. Zaman

Reklam goriintiisiinde, sozsiiz iletisimde en kuvvetli 6glelerinden biri olan, zaman
kullaniminda olarak bazi gostergelerden istifade edilir. Gostergelerin algilanmasi bireyin bilgi
birikimi, ekinsel ve toplumsal 6zelliklerine gore degisime ugrayabilir (Kii¢iikerdogan, 2005:
96). Bu reklam, agik ve dogal bir ortamda giin 1s181inda ¢ekilmistir. Giin 1s18in1n karanlik tonlari
stiidyo ortaminda renklendirilmistir. Bu reklamda “dogallik”, tanitilmak istenen Fiat Egea

hatchback arabanin 6n plana ¢ikarilmasi ve gerceklik gibi anlamlari etkilemektedir.

3.3.2. Gorsel/Estetik Okuryazarhk Analizi

Gilinlimiizde tutundurma karmasinda yer alan en 6nemli kavramlardan biri hi¢ kuskusuz,
reklamlardir. “Tiiketiciyi ¢agiran” reklam iletilerinin ise tiiketicinin dikkatini ¢eken, tiiketiciyi
satin almaya yonlendiren, tliketiciyi ikna eden iletilerden olusmasi son derece Snemlidir.
[letisimin kurgulanma asamasinda, gorsel, dilsel ve isitsel gostergeler devreye girer.
Gostergeler araciligiyla reklam iletilerindeki {irtiniin, markanin ya da bunlarin niteliklerinin var

olduguna, gercek olduguna inandirilarak ikna eylemi gerceklestirilir (Kiiciikerdogan, 2013:6).

Gostergelerin - anlam  diizeylerinin  ortaya ¢ikarilmasinda  gostergebilimden
yararlanilacaktir. “Gostergebilim: Isaret bilimidir. Isaret kaynakli olan, her sisteme
uyarlanabilecek temel prensiplerin dayanag, Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’iin
caligmalarindan gelir” (Hunt, Marlan, Rawle, 2015: 18). “Gostergebilimcilerin pek ¢ogu, bir
mesajda anlamin diizeylerini ortaya cikarmak i¢in uzman okumalar yapar. Sturken ve

Cartwright’in Practices of Looking’de acikladiklar1 gibi gostergebilimciler, tasarlanmus,
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tasarlanmamis ve hatta yalnizca ima edilmis anlamlarin ipuglarini yorumlayarak imgelerin

sifresini ¢ozerler (Atabek ve Atabek 2007: 116/117).

3.3.2.1. Goriintiisel Gostergelerin ¢oziimlenmesi

Goriintii 1: Fiat arabas1 gorlintliniin tam ortasinda yer alir. Teknik
konumlandirma olarak eksenli yap1 kullanimi tercih edilmistir. Dip

yiizey ve bic¢im iligkisi olarak, dip ylizey Tuz golii lizerindeki dogal

renklerin kullanimi ile gri-beyaz, gokyiiziiniin dogal bulutlar
esliginde mavi ve beyaz-gri zemin kullamilmistir. Uriin ve model

siyah-fiime renkleri ile 6n plandadir.

Goriintii 2: Kisi (Behzat C.), FIAT Egea’nin solunda durmaktadir.
Star stratejisinde dikkat edilecek unsurlardan biri de kisinin iiriiniin
Oniine ge¢mesini Onlemektir. Bu baglamda iirliniin sagda
konumlandirilmasi, g¢ekim teknigi agisindan mantiklidir. Sanat

tarih¢isi Heinrich Wolfflin’in, sag yoniin sol yonden daha giicli

olma durumunu, insanlarin soldan bagladiginda saga ulasma
gelenegi ile agiklamaktadir (Levent’ten [1994] aktaran Kiiglikerdogan, 2005: 83). Reklamda
kullanilan Behzat C. karakterinden ilgi FIAT Egea ‘ya dogru agilandirilmaktadir.

g - 4
23l NK 5L1,2]

Goriintii: 3/5/6: Reklam boyunca bir sekansta birden fazla gosterilen bu goriintiide, hiz
gostergesinde, devrin yiikselmesi gosterilerek, adrenalin tutkunlarina seslenilmektedir. Devir
katraninin gostergesi teknolojik donanim itibariyle Fiat Egea’nin giiglii bir otomobil oldugu ve
adrenalin olarak hazzin bir aktarim araci olarak kullanilmistir. Bu béliimde verilen gostergeler;
Malmelin’in tanitict okuryazarlik kismiyla alakali olarak iiriin hakkinda ve fonksiyonlar
hakkinda tiiketiciyi bilgilendirmeye yonelik kisimlardir. Aracin hatchback olmasina ragmen

genis bagaj hacminin olmasi, multimedya eglence paketinin gosterilmesi, ani hizlanma
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performans &zellikleri {iriiniin tanitilmasina doniiktiir. Oteki goriintiilerde oldugu gibi medya
metninin tiikketici tarafindan algilanmasinin kolaylasmasi amaciyla beyaz ve karsit tonlar

kullanilmistir.

Goriintii: 2/4/5/7/10: Bakisicisi profilden degil dogrudandir. Izleyiciye yonelmis bir bakigicisi
ile cekim yapilmistir. Model burada sen dili kullanmaktadir. Erdal Besik¢ioglu tipki Behzat C.
karakterinde oldugu gibi otoriterdir; pasif degil aktiftir, tiiketici ile gdz kontagi kurarak her
zamanki gibi kendinden emin, sogukkanli ama rahat bir yiiz ifadesi ile tiiketiciden bir talepte

bulunur. “Behzat C. gibi olmak istiyorsaniz; Satin alin!”.

Goriintii 8: FIAT Egea Hatchback arabanin, ani fren sistemi yaptigi
goriintiide Erdal Besik¢ioglu’nun oniinde aracin frenin etkisiyle 6n
kism1 6ne dogru egilmistir. Tipki efendisine boyun egen bir arag
cagristmi s6z konusudur. Giiclin, hakimiyetin sizde olmasini

istiyorsaniz siz de Erdal Besik¢ioglu gibi olmak istiyorsaniz, Behzat

C. gibi bir erkek olmak istiyorsaniz FIAT Egea Hatchback alin!

o A\

arabaya iki kolunu agarak yaslanip izleyiciye bakmasi, “tanittigim arabaya ve konuya hakimim”

Goriintii7/10: Beden hareketleri ileti tasiyan
kodlardir. Reklamda oynayan kisinin kollariyla
kendini kapatmasi hareketi “saglam bir durus” ve
“Ustiinliik tavr1” sergilemektedir. Dik durus ve
omuzlarin yukartya dogru atilmasi “gli¢” ve

“cesaret” gostergesidir. Erdal Besik¢ioglu’nun

mesaj1 vermektedir. Basin yukariya dogru dik, kalkik durusu ise, bir “karsi durusun”, yan

anlamidir ayn1 zamanda.
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Goriintii 9/11: Tiketiciler satin alma siirecinde
satin almak istedigi iiriin veya hizmete dokunma
gereksinimi duymaktadirlar. Duyu organlariyla
dokundugu {riin ile bir iletisim siirecine
girmektedir. “Dokunmak” ve deneyimlemek satin

alma asamasinda insanlara giiven duygusu

hissettirmektedir. Uriiniin algilanmas1 siirecinde

duyu organlari iletisim siirecinde 6nemlidir ve bu duyusal pazarlamanin da temelidir.

Duyusal pazarlama; duyular araciligi ile miisterilerin tutum ve yargilarini etkileyen bir
pazarlama tiiriidiir. Duyularin pazarlamadaki 6nemi oldukg¢a fazladir. En onemli duyusal
anlamlandirma %358 ile goérme, ardindan %45 ile koku, %41 ile ses, %31 ile tat alma ve %25
ile dokunma duyusudur (Lindstrom’dan [2007] aktaran Onar, 2018: 7).

Reklamda duyusal pazarlama yontemlerinden “dokunsal pazarlama” teknigi
uygulanmistir. Behzat C. karakterinin iriinle temasi kisilik gereksinimlerine ve sahip olma

duygularma yoneliktir.

Goriintii12/13: izleyici ile dogrudan géz temasi
kuran Erdal Besik¢ioglu’nun izleyiciden
beklentileri vardir. Bu durum, izleyiciye “ ben
| bu deneyimi, siirlisii sizin adiniza yapiyorum”,

“kendimden eminim” gibi anlamlar

(3

aktarmaktadir. Kisinin glilmemesi ancak
siritmas1”, “kasilmasi” ve “mimik kullanimlar1” ile “magoluk”, “erkeksi” durus izlenimleri
olusmaktadir. Erdal Besik¢ioglu'nun iizerinden ideallestirilmis maco erkek aktarimi s6z
konusudur. Reklamdaki Erdal Besik¢ioglu’nun bas hareketlerinin ve bu hareketlerin yonii
onemlidir. “Basin durumlari iletisim siiresince iletisimin igerigini etkin olarak belirler ve
aktarir: Basin yatay ve eksen lizerindeki hareketleri kisi veya kisilere doniikse anlamak egilimi,
onlarin tersindeki bir ydne doniikse anlasilamayacagi duygusu hakimdir. Insan kendisine yakin
buldugu kisi ve goriislere dogru basiyla hafif yakinlasir, uzak buldugu kisi veya goriislerden de
basiyla hafifce uzaklasir” (Baltas ve Baltas, 2006: 51). Modelin bas hareketleri izleyici, model
ve Uriin arasinda ayni anlam ve duygularin paylasildigina dair bir gliven hissettirir. Kafanin

yana dogru egilerek size bakmasi konuyla ve sizle ilgili ve alakadar oldugunu gosterir.
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3.3.2.2. Estetik Okuryazarhk Analizi

Daha cok reklamin prodiiksiyon asamalarina dair teknik detaylarini ve tiretimin nasil
yapildigin1 kapsar. Malmelin’in estetik boyutu klasik korumaci medya okuryazarliginin aksine
iiretici olan bir medya okuryazarli§i boyutunu getirmistir. Estetik boyutuyla reklamin analizini

yapan medya okuryazarlar1 kurgunun ne kadar yiiksek oranda oldugunun da farkina varacaktir.

Reklam analizinde estetik boyutun iki faydasi olacaktir. Birincisi kurgunun
farkindaligini arttirmada ikincisi de etkin bir medya okuryazari olarak igerik liretmeye tesvik
etmede kullanisli bir yontemdir. Dersliklerde kurgunun farkindaligina varan 6grencilerden
profesyonel olmasa da kendi imkanlar1 oraninda estetik boyutunu da igeren bir reklam igerigi

cekimleri onerilebilir. Kendi okullarinin tanitiminin yapildigi bir reklam filmi vs.

(https: //www.youtube.com, erisim tarihi: 15.02.2021)

Silverstone’a gore televizyonun Oykii anlatmasi (story-telling) ¢ok genis bir ekip
caligmasinin sonucunda olusmaktadir; yapimcilar, yonetmenler, kameramanlar, dekor ve
makyaj sanatcilari, sahne diizenlemeciler, marangozlar, her tiirden mekanik ve elektronik
teknisyenler, aktorler, yazarlar, vb. Bu ekip kolektif calisarak metinler ve programlar
iiretmektedir. Estetik kodlarda, sanat¢1 klasik kurallar iginde ¢alisir, renklerin se¢imi ve 15181n
kullaniminda belli bir takim teknik kodlar gegerlidir (Silverstone’den [1985] aktaran (Parsa ve
Parsa, 2014: 47/110).
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3.3.2.2.1. Ses Tonu Gostergeleri

TV i¢in hazirlanmis reklamlarda gosterge dizgileri sadece gorsel imajlardan olugsmaz
ayni zamanda, anlam aktarimlari ses tonundan da yaratilabilir (Parsa ve Parsa, 2014: 58).
Behzat C’nin ses tonu olduk¢a davudi, bilge, tok, otoriter, insani1 etkisi altina alan karizmatik
bir ses tonu vardir. Sesler stiidyo ortaminda kaydedilmistir. Senkronizasyon hatasi olmamasi
icin, sahnede boom mikrofon veya kondansator mikrofon ile (yaka mikrofonu genelde

goriinmez) ses kaydi alinmistir daha sonra post-prodiiksiyonda sentezlenmistir.

3.3.2.2.2. Renk Tonu Gostergeleri

Trafige kapali alanda, giin 15181indan faydalanarak, yardimci 1siklarin takviyesi ile kimi
zaman kapali bir havada cekilmistir kimi zaman giin batiminda ¢ekimleri yapilmistir. Aktiiel
ve Jimmy jib ¢ekimlerinde S-Log formatinda, negatif (siyah beyaz), olarak ¢ekilmis. Post
prodiiksiyonda DaVinci yardimiyla renklendirilmistir. (Bu tiir profesyonel ¢ekimler, siyah
beyaz ¢ekilir, stiidyo ortaminda renklendirilir (DaVinci bir renklendirme yazilimidir). Drone

ile ¢ekilen goriintiiler renkli ¢ekilmistir.

Isik: Giin 15181ndan ve yapay 1siklardan faydalanilmistir. Giin 15181 reflektor yardimiyla
desteklenmistir. Baz1 yerlerde de dolgu 1s1k kullanilmistir. Giin 1s181n1n olusturdugu lokal golge
kisimlar dolgu 1sikla tamamlanmistir. Olusan sert 1siklar difizor araciligiyla yumusatilmistir.

Difiz6r yardimiyla keskinligi alinmistir.

Renkler: Soguk tonlar ve renkler kullanilmistir. Beyaz: masumiyet ve saflik, esitlik,
adalet, tarafsizlik, yasamda yeni bir sayfa, yeni bir yone dogru ilerlemenin yeni baslangi¢larin
rengidir. Mevcut aliskanliklarin degistirilmesine yonelik bir reklamda kullanilabilecek ideal
renklerdendir. Mavi renk; dinginligi, huzuru, mutlulugu ve barig1 simgeler. Siyah renk; otoriter,
karizmatik, resmi anlamlarim1 barindirir. Gri renk; ayn1 zamanda sakinlik ve rahatlama hissi
yasatir. Giiven demektir. Olgunluk, sorumluluktur. Istikrar ve yeniligi de temsil eder. Kontrol
ve etki ve tarafsizlik demektir. Behzat C.’nin FIAT Egea konusunda yapmis oldugu tanikligin

da tarafsizlik etkisi uyandirmasi igin tercih edilebilecek bir renktir.
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3.3.2.2.3. Kamera Acilari

Intra-diegetic (metinici) bakis, extra-diegetic (dogrudan izleyiciye yonelmis) bakis,
izleyici bakis1 ve kameramanin bakisi olarak kamera agilar1 olarak tasniflenebilir (Kirel, 2012:

146). Karma acgilar kullanilmustir.

Kullanilan ekipmanlar: kamera, drone, Jimmy jib, stedicam,(stabilize) vantuz (arabaya
sabitlenmis kamera), rayl sistem sary0 (dolly cam) kullanilmistir. Aktiiel ¢cekimlerde, iki ¢esit
lens (objektif) kullanilmistir: Genis ag1 objektif (200 mm), portre ¢ekimler i¢in de alan derinligi

olusturmasi bakimindan dar a¢1 objektif kullanilmistir (50 mm ve 85 mm).

3.3.3. Retorik Okuryazarhk Analizi

Retoriksel yapinin davranig bilimsel islevi olan ikna, kaynaktan izleyiciye ulasan
mesajin ikna giiciiniin yiiksek olmasinda temel olan, hatirlanma, 6grenme, kolay algilama gibi
ozellikleriyle de retorik disiplininin konusudur. Temelde gosterileni, {iriiniin miikemmelligi
olan reklam bildirisinin gosterini ise, retorikten kaynaklanan bigem 6zellikleridir (Bati, 2016:

74). Fiat Egea Hatchback reklam filminde baslica retorik 6geleri sunlardir:

3.3.3.1. Reklamdaki Sahis Ciimlesi

Her zaman s6ylemisimdir! Erdal Besik¢ioglu burada hem kendisine hem de daha 6nce

rol almis oldugu Behzat C. karakterine gonderme yapmaktadir.

3.3.3.2. Reklamdaki Emir Ciimlesi

Unutmadan bu kadar iyiyse pahalidir diye diisiiniiyorsaniz diisiinmeyin Fiat Ege! Artik

bakisasinizi degistirmenin zamani geldi. Yeni Fiat Egea Hatchback! Ezber bozan hatchback!

Bir tiiketici, reklamlardaki emir kipi kullanimimin gercek bir buyruk veya uyulmasi
gereken bir komut niteligi tasimadigin1 bilmektedir. Reklamlarda emir ciimle yapilarinin
aslinda tiiketiciye yapilan bir tavsiye niteligi tasidig1 ve bu yapilarin ancak reklam nesnesi {irtin/

hizmetin iddiali bakis acisindan kaynaklandigi, tiiketici tarafindan bilinmektedir. Dilbilimci
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Leech de aym paralelde yorumlar yaparak reklamlarda emir ciimlelerinin miisteriye ne

yapmalar1 gerektigini sdyledigini, bunlarin daha ¢ok tavsiye ve hatirlatma oldugunu belirtir.

Dilbilimsel olarak emir ciimlesi gibi gérlinmesine ragmen potansiyel tiiketicilerin bunu
algilayisinin ¢ogu zaman bir buyrukmus gibi olmadigi ifade eder. Emir kipinin kullanilmasi,
iletisimde dogrudan kisiyi hedef almak yerine iletisimi kisisellestirir boylelikle etkili sonuglar
alinabilir. Emir ciimlelerinin kullanilmasinin birincil nedeni de budur. Reklamlarda iletiyi
meydana getiren kaynak, kisiye dogrudan seslenerek onun iizerinde kitlesel bir etki meydana

getirir. Bu tarz reklamlarda amaglanan potansiyel tiiketiciye bir emir vermek degildir (Bati,
2016: 130).

3.3.3.3. Reklamdaki Unlem Ciimlesi

Hatchbackler kullanigsizdir, dardir, bagajlar1 kiigliktiir diyenlerin ezberleri bu

otomobille artik tarih olur. (Himmhh! Unlemiyle bu séylemle dalga gectigini ima eder).

Reklamlardaki s6z dizimsel secimler, reklamlarin kendi yapisin daha ilgi ¢ekici bir
nitelige sokmak amaciyladir. Reklamlar bu dogrultuda yinelemeler ve kosutluklar yardimiyla,
okunabilme ve animsanabilme 6zelliklerini pekistirmeye ¢alismaktadir. Reklam dilinin olusum
siirecinde belirli degiskenler daima sdz sahibi olmaktadir. Unlem ciimleleri de bu séz konusu
degiskenlerin iiriiniidiir. Oziinde bir ¢ekicilik {iretme siireci olarak degerlendirebilecegimiz
reklamcilik teknikleri, bellegimizi imgeleme, animsama ya da beklentiler yoluyla uyarir. Unlem
climlelerini de ayricalikli yapan ve reklam dilinin bir pargasi kilan unsur, s6z konusu bu
duygular1 en kestirme ve yalin olarak anlatabilmesidir. Reklamin ikna edici olabilme siirecinde
birincil hedefi de metni anlatiy1 canlandirarak duygular1 dogrudan aktarmak ve tatmin, dikkat
¢ekiciligini, artirabilmektir (Bat1, 2016: 130).

3.3.3.4. Aliterasyonlar

“Ezberleri bozmak i¢in farkli agilardan bakmak gerek!
Yeni bir sey yakalamak i¢in yeni bir bakis acis1 gerek™!
Reklam metinlerinde ritim arayisi, 1980’lerden beri siiregelen bir durumdur. Kafiyeli

slogan ya da baslik arayisinin neden arzulandigi anlagilir bir durumdur: sdylenisi basit olsun,
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bir ahengi olsun, akilda kalsin. Genis bir hedef kitleye hitap eden hafizaya hemen isleyen bir
ses yapisina sahip olsun (Bati, 2016: 174/175).
“Ezberleri bozmak i¢in farkli agilardan bakmak gerek!

Yeni bir sey yakalamak i¢in yeni bir bakis agis1 gerek™!

Kafiyeler aslinda tiimiiyle bir tiir ses yinelemesidir. Mc Quarrie, uyak aliterasyon gibi
ses oyunlarinin, reklamcilikta kullanilan 6nemli retorik araclar oldugunu belirtmektedir.
Aliterasyon gibi ses 6zellikleriyle yaratilan ritim ve miizikal dgeler, giizel sOylenisin 6zellikle
animsanabilmenin esas oldugu reklam dilinde siklikla bagvurulan unsurlardir. Ses yinelemeleri
ozellikle reklamlarda genel ritim igkinde biitlinselligi ve hos sdyleyisi saglamak i¢in 6nemli bir
sessel aractir. Kullanimlarin amaci, sozlere ve metinlere hatirlanabilme, dikkati ¢ekme ve

olusturdugu melodi nedeniyle insana zevk verme gibi nitelikleri yliklemektir (Bati, 2016:

177/178).

3.3.3.5. Uriin karsilagtirmasy/Uriiniin Farkhihg Yontemi

Tanitim nesnesi liriin ya da hizmet, gerek bigim bilimsel diizlemde gerekse tlimce
diizeyinde gergeklestirilen; “simdi daha iyi”, “daha iyi”, “en iyisi” gibi karsilagtirma
kullanimlariyla digerlerinden ayrilir. Amag, tanitim nesnesi iirliniin Ustiinliglinii tekligini,
farkliligin1 ve rakipsizligini vurgulamaktir. Bu tiir yapilar, yenilendi, en dogru se¢im, giiglendi
gibi yapilarla da pekistirilir. Yapilarda anlam derecelendirmesi de goriilebilir. Bu bir heyecan
yaratma yoludur. Ayn1 zamanda temel satis vaadi olarak da tanimlanabilir. “Tiiketici tiriinii
hangi 6zelliklerinden dolay1 satin alacak” ve “markay1 almakla ne fayda saglayacak™ vb.

sorularin cevaplari aranir.

Reklam metnindeki; Bildiginiz hatcbacklere kiyasen daha kullanisli, genis i¢c hacmiyle
daha konforlu. Ustelik otomatik fren yapabilen, carpisma nleme sistemiyle daha giivenli.
Ciimlesindeki; “daha kullanigh, daha gilivenli, daha konforlu” kelimeleri oteki {iriinlerden

farkini ortaya koyar.
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3.3.3.6. Aristoteles Retorigi U¢ ikna Kanit1 Analizi

Aristoteles, Retorigi su sekilde tamimlamistir: Retorik, Diyalektigin esdegeridir,
dizgesel bir formatta degerlendirilen konulardir. Kanitlara inandirmanin sekilleri retorik
sanatinin 6ziinii teskil eder. Argiimanlara inandirma bir tiir gosteri olarak tanimlanabilir. S6z
konusu Gosteride retoriksel bigim ise ortiik bir tasimdir (Aristo,2004: 19).

Aristo, biitlin bir iletisimi iknanin gerceklesebilmesi i¢in biitlin uygun anlamlar
bi¢ciminde tanimlar. Ona gore ikna siireci retoriksel disiplinin {i¢ kanit1 olan ethosun, pathosun
ve logosun kavramsallastirilip incelenmesi ile miimkiindiir (Bati, 2016: 74). Retoriksel disiplin

Tablo 3’de gosterildigi gibi kavramsallastirilabilir.

Tablo 3. Aristo’nun Ug Ikna Kanit1 Kategorileri

> =
_ _ ggzlrla 11}3:1‘1 v' Ben Imgesi
« Kisisel Karakter 7 R = v Erdem
Yasam ve Amac v Kisilik
Tercihi e )
v -r - - > s i
utkular v'  Nefret
- Duygular v" Heyecan v Sevgi
. v Korku v Kiskanchk
v Umut v _Hosgdrii __.
v Onerni v Kiyas
- Sivlev Kabiliveti v Yargilar v Akl Yiiriitme
= E v"  Diisiince v Anlam
v"  Soru-Cevap >

Kaynak: Zafer, S. (2015), https: //www.ticaret.edu.tr

Reklamlarda iinlii kullaniminin mantigi, {inlii kisinin pozitif gostergelerinin markayla
0zdeslestirilmesidir. Bu yontemle iinliiniin markasal tiim olumlu gostergeleri ve giicii markayla
ozdeslesecektir. Markalarmn tutum degisikligi yaratmadaki giicii ve hiz1 artacaktir. Unliilerin
reklamlarda kullanilmasiyla reklam nesnesinin dikkat cekiciligi artacak ve {irliniin akilda

kaliciligini bu sekilde daha giiglii olarak saglanacaktir (Bati, 2016: 227).

Uriinle model arasinda bir baglanti kurup kitle ikna edilmeye g¢alistlmistir. Unlii

kullanimi ile Aristo’nun pathos kaniti yerine getirilmistir. Uriinle ilgili bu somut teknik
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bilgilerin yani sira dolayli bir mantik yiiriitme yolu da Erdal Besik¢ioglu gibi bir oyuncuyu bu
reklamda oynatmaktir. Behzat C. nin kisilik gostergelerinden ethos’a bir hitap vardir. Yasam
tarz1 ve heyecan 0geleri pathos’a hitap eder. Reklamda gegen baslica logos/mantik unsurlari
olarak fiirtinle ilgili yapilan somut bilgilendirmeler yapilmaktadir: Aracin teknik 6zellikleri,
kaliteli olmasma ragmen ekonomik olmasi. Asagidaki tabloda Fiat Egea Hatchback

reklamindaki ikna kanitlar1 Aristoteles’in {li¢ ikna yontemine gore tasniflenmistir.
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Tablo 4. Fiat Egea Hatchback reklaminda Aristo’nun {i¢ ikna kanit1 analizi

* Tanik olarak gosterilen Erdal Besik¢ioglu’nun
giivenirligi hem Erdal Besik¢ioglu hem de gonderme
yaptg1 Behzat C. karekteri iizerinden Ethos yontemi

ETHOS kullanilarak gosterilmistir (Erdem, kisilik). Erdal
Besik¢ioglu’nun karizmatik tok sesi, jestleri, mimikleri
(kisisel Karekter) iknaya,yoneliktir. Siirekli soylemisimdir! (Ben imgesi)
climlesinde, yani Ben Erdal Besik¢ioglu ya da sizin
bildiginiz Behzat C.!
* Himmbhh! {inlemi ve tepikisi. /

* giiclii, dinamik, ¢ekici, 0zellikleri. Genel anlamda tutkumuza
hitap etmesi (yasam ve amacg)

* Arabanin aniden hizlanmasi, aniden fren yapmasi (tutku,

heyecan)
PATHOS

 Arabanin hizli hareket halindeyken, Erdal Besik¢inin 6niinde
(Duygular) itaat eden bas egen bir insan figiirii gibi durmasi (Sevgi,itaat)

* Yepyeni bir bakisagis1 (Umut)

/

* bildiginiz hachbacklere gore daha kullanigh! (Kiyas) \

* Bu kadar iyiyse pahallidir diye diisiiniiyorsaniz diistinmeyin!
(Kiyas/soru-cevap)

LOGOS * bagajlar kiiciiktiir diyenlerin bu ezberleri tarih olur (kiyas)

* Ezberleri bozmak i¢in farkli agilardan bakmak lazim(éneri)

SA CeIVEEIE | ¢ genis i¢ hacmiyle, daha konforlu, otomatik vites, ¢arpisma
Onleme sistemi, daha giivenli, Erdal Besik¢ioglu’nun
arglimanlari, sloganlari, (mantik)

 Ezber bozan yepyeni bir bakisacis1 (diisiince)

J
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3.3.3.7. Kisilestirme Yontemi Analizi

Goriintii: 8 Reklamlarda sik¢a kullanilan edebi sanatlarin
basinda siiphesiz kisilestirme yontemi bir retorik unsuru olarak
karsimiza ¢ikar. “Kisilestirme, insan disindaki canli ve cansiz
varliklar1 diisiinen, duyan ve hareket eden bir insan kisiliginde

gostermektir. Reklamcilik teknigi agisindan kisilestirme,

reklam nesnesine sembolik degerler yliklemenin bir yoludur.
| Kisilestirilen nesne, reklamlarda insan imgesinde yansitilir;
ona insanlara ait bir takim nitelikler atfedilir. Ondan sanki bir insanmig gibi bahsedilir. Reklam
burada ticari amacliliginin gerceklestirmek i¢in potansiyel alicisiyla tanittig1 nesne ya da hizmet
aracilifiyla etkilesime girmeye calisir. Bunu yaparken de ilgili nesneye nesnel degerinin
iizerinde, simgesel anlamlar kazandirir. Siirecin icinde nesnelerin 6zde niteliklerinin ¢ok
Otesine gegtikleri; nesnelerin kazandiklar1 anlamlar sayesinde tiiketiciyle daha rahat duygusal
iliskiye girdigi gorilir” (Bat1 2016: 123). FIAT Egea Hatchback arabanin, acil fren sistemi
yaptig1 goriintiide Erdal Besik¢ioglu’nun 6niinde frenin etkisiyle aracin 6n kismi 6ne dogru
egilmistir. Bu sahnede bir kisilestirme teknigi uygulanmistir. Tipki efendisine egilen, itaat eden
bir insan goriintiisii ortaya ¢ikmistir. Giiclin, hakimiyetin sizde olmasini istiyorsaniz siz de Erdal
Besikcioglu gibi olmak istiyorsaniz, Behzat C. gibi bir erkek olmak istiyorsaniz FIAT Egea
Hatchback alin!

3.3.4. Tanitic1 okuryazarhk Yontemi Analizi

Pazarlama Iletisimi Karmalarmn (fiyat, {iriin, dagitim, tutundurma, kitle/insan, fiziksel
kanit) medya okuryazari tarafindan anlagilmasidir. Fiat otomotiv sirketince bu reklamin
kurgulandigi, bu reklam karsiliginda bir ticret 6dedigi dolayisiyla reklam icerigi hakkinda s6z
hakki oldugunun bilinmesi gerekir. Medya okuryazari hedef pazar acisindan reklamin
tiiketicilere ve tiiketime doniik bir reklam oldugunun bilincinde olmalidir. Fiat Egea Hatchback
reklam1 amaci agisindan da segici talep yaratmaya doniik bir reklamdir. Mesaji itibariyle bir

tirtin reklamidir.
Uriin: FIAT Egea Hatchback! FIAT: italyanca; Fabbrica Italiana Autombili Torino

kelimelerinin® bas harfleri kullanarak kisaltilmistir. italya’min kuzey kesimindeki Torino

kentinde 1899 yilinda Giovanni Angeli girisimiyle kurulan Fiat (Fabbrica Italiana Autombili
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Torino) araba Sirketi, 1909 yilinda ABD’de bir fabrika agmistir. Sirket Italyan ekonomisinin
canlanmasina bir katki yapmustir. Lancia, Alfa Romeo, Maserati, Ferrari, Chrysler, Dodge,

Jeep, Yamaha, Iveco vb. markalarin biinyesinde barindirir.

Marka, miisterilerin zihnindeki imajlarin ve deneyimlerin karmasik
bir toplamidir. Bu yoniiyle tiiketici ve tiiketicilerin satin alma ve karar
siirecini etkileyen, sekillendiren 6nemli bir kavramdir (Ince ve
Uygurtiirk, 2019:225).

Markanin baslica unsurlari; isim, sembol, logolardan olusur.

Markanin sembolii, gozle goriilebilen ancak sozle sdylenemeyen kismidir. FIAT markanin
adidir. Italyanca; “Fabbrica Italiana Autombili Torino” kelimelerinin bas harfleri, yakut kirmizi
zemin iizerinde yazilmistir. Ug boyutlu tasarlanmis logo krom rengiyle eskenar bir dortgen
tarafindan cevrelenmistir. Bu karakterler markanin semboliinii olusturmaktadir. Markanin

logosunu ise tiim bu sekilsel goriiniim olusturmaktadir.

Fiyat
Sekil 4 Fiat Egea Hatchback 2020 fiyat listesi

EGEA HATCHBACK 2020

PMODELLER

Rirroe 1.8 M_Jat 120 HP DT

S-Design 1.6 M_Jat 120 HP DCT

Sport 1.8 M_Jet 120 HP DCT

2020 MODEL YiLI
Rastaiik Boya 1.500 TL
Raat Bova s.000 TL
e Freni 2000 TL
et Renk (Tutku Kemees. Spor Gri) 1.500 TL

O Opsiyonel . S Standart . - Mevout Degil

AAoctad fyst tabloswsndalkl fiyatisr 02 02 2021 - 04.03. 2021 tarihlen arasinds gegericin. Fryatar KT Cose farkiik gostarsbilir. Tavaips sdilen anahtar teslim fystne rafik Sigoras: bases
danil Segikdir. 2020 modal yill Sregiar Stokdaria Sirarioir. FLAT. Rabar warmeks =i thrm S abe g uilarm Segegtinme nakdon saki w o

Kaynak: (https: //kampanya.fiat.com.tr, erigim tarihi: 24.02.2021)

Dagitim: Klasik magaza ve dijital pazarlama
Tutundurma: TV, Sosyal medya platformlarinda yayinlanan reklamlar.
Kitle/Insan: Orta gelir diizeyleri

Fiziksel Kanit: FIAT kurumsal web site, reklam filmi, 7/24 iletisim ve satin alma, iiriin teslimat.
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DORDUNCU BOLUM
SONUC

Bauman yasadigimiz post modern ¢agi egretileme yaparak ‘“akiskanlik ¢agi” olarak
tanimlamaktadir (Bauman, 2019:25). Medya okuryazarligi bu yogun enformasyon akisi ve hizi
karsisinda 6grenme toplumu olmanin vazgegilmez bir gerekliligidir. Medya okuryazarligi
sayesinde bireyler medyayi etkin ve bilingli olarak alimlamay1 6grenirler ve medya metinlerinin

birer iireticisi haline gelebilirler.

Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 dersinin resmi devlet okullarinda “se¢meli”, “ogrenci
kotasi sartl’” olmasi, yasam boyu egitim ilkesine aykiri olarak sadece belli siniflarda “bir veya
iki saatlik” olarak verilmesi, “medya okuryazarligi disinda brans derslerine ickin bir sekilde
verilmemesi” arastirmamizin “problem kismini” olusturdugu géz oniinde bulundurularak bu
sorunsallar karsisinda medya okuryazarligmin bir disiplin olmaya dogru daha da
standartlasmasi i¢in kuramsal literatiire bir katki sunmaya donik “kavramsal bir ¢ergeve”
sunulmustur. Medya okuryazarlig1 disiplinine yonelik bir biling olusturmak ve Tiirkiye’de

medya okuryazarligi konusunda farkindalik yaratmak amaglanmustir.

Medya okuryazarligmin 6nemi ve gerekliligi belirtilip 6rnek uygulama ile “medya
metinlerinin iletisim profesyonellerince diizenlenmis kurgu derecesi yiiksek iiriinler oldugu ve
bireylerin soz konusu medya metinlerinin kurgusal yapr ve amacglarimi ancak medya
okuryazarhigi egitim alarak c¢ozebilecekleri; belli bir farkindalik ve biling seviyesine
ulasabilecekleri” hipotezi 6rnek uygulama ile incelenmistir ve ¢alisma medya okuryazarligi ile
ilgili daha 6nce bilimsel ¢aligmalarda alt1 ¢izilmis; yeniden temsil, giincellik, iceriksel boyut,
kurgusallik, toplumsal igerimlilik, bigim ve igerik iliskisi, estetik boyut, vb. medya

okuryazarligi ilkeleri ve amaglarina yer verilmistir.

Medya okuryazarligi disiplinine bilimsel yaklagimlarin mevcut “pedagojik kuram ve

2

uygulamalar:” sonucunda statiisii tartismali olan medya okuryazarliginin, “sadece medya
okuryazarlhigi dersinde degil biitiin brang derslerinde daha etkin yontemlerle, egitsel siirecin
bir pargasi olabilecegi” savlanmaktadir. Bu dogrultuda, medya okuryazarhig: ile ilgili
literatiirde yer alan; medya coziimlemesi, detayli analiz, elestirel okuma, c¢oziimlemeci

yaklasim vb. medya okuryazarlig1 yontemleri de gdzden gegirilmistir.
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Bu dogrultuda, ¢alismada, kurgusal bir medya metninin, medya okuryazarlig: ilke ve
yontemlerine uygun olarak tiim model ve yontemleri de gézden gecirerek, “nasil okunmasi
gerektigi”, “medya metninin aktarmak istedigi derin anlam ya da anlamlarin nasil ortaya
cikarilip okuyucunun bilinglendirilebilecegi”, “medya metninin derin diizeyde aktardig
anlamin hangi gostergelerle kurgulandigr” da uygulamali olarak ele alinmak istenmistir. Bu
amacla, medya metinleri arasindan inceleme nesnesi olarak reklam metinlerini secerek; bu

metinlerde okuyucu/izleyicinin hangi gostergelerle “ikna edilmeye ¢alisildigi; hangi ikna edici

gostergelerin (dilsel, isitsel, gorsel) kullanildig1 lizerinde durulmustur.

Inceleme nesnesi olan reklam metnini (metinlerini) Nando Malmelin tarafindan ortaya
konan ve literatiirde de kullanildigi kanitlanan dort boyutlu detayli analiz yontemi ve gorsel

gostergebilimsel analiz yontemi kullanarak ele aldik.

Arastirmamizin O6rnek uygulama kisminda, Fiat Egea Hatchback reklam filminin
“Malmelin’in dort boyutlu okuryazarlik yontemiyle incelendigi reklam ¢oziimlemesi ’nde,
medya iletileri karsisinda; analiz etme ve degerlendirme yetenegi gerektirdigi alt1 ¢izilmistir.
Bu yetenek sadece medya metinlerinin tiiketilmesi siirecinde degil, medya metinlerinin
retilmesi siireclerinde de bir gerekliliktir. Cilinkii ¢alismada da belirtildigi gibi, medya

okuryazarlig1 egitimi iletilerin hem ¢éziimlenmesine hem yaratilmasina yonelik bir disiplindir.

Fiat Egea Hatchback reklamin metninin ¢6ziimlenmesi ile ¢alismada sozii edilen metnin
Afderheide’nin medya metinlerinin ortak 6zellikleri olarak belirledigi; “kurgusal gerceklik” ve

“anlamsal ger¢eklik”, “tecimsel gergeklik”, “deger aktarimlart”, “toplumsal icermeler” “bigcim

ve i¢erik baglantisi”, “estetik yapimin analizi” ilkelerinin varlig ortaya ¢ikarilmistir.

Ornek uygulama ile medya okuryazarligmmin baslica amaglar1 olan “medya
okuryazarligimin  onemini  kavrayabilme”, “medya iletilerinin toplumsal ve bireysel
yvansimalarini kavrayabilme”, “medya metinlerinin bicimsel ve igeriksel ¢oziimlenmesi gereken
vapilar oldugunu kavrayabilmek”, “medya iletilerini toplumsal, kiiltiirel, ekonomik baglamlar

cercevesinde degerlendirebilmek” vb. ilkelerin 6neminin alt1 bir kez daha ¢izilmistir.

Medya okuryazarligi uzmani Prof. Len Masterman’in medya metinlerinin ortak 6zelligi
olarak gordigii “gercegin yeniden insa edildigi semboller ve isaretler sistemi” ilkesinin medya
metinlerindeki anlamsal boyutunun olusturdugu ve bu sistem ile medya metinlerinin ikna
edicilik diizeyinin arttirildigi, bunun i¢inde sistemin bir biitlin olarak; gorsel, isitsel ve dilsel

gostergelerden olustugu saptanmustir.
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Fiat Egea Hatchback reklaminin incelenmesi ile medyanin kullanmis oldugu “yaratici
estetik dil ” ve Iletisim kuramcis1 ve medya okuryazarligi profesorii W. James Potter’in medya

*99 13

metinlerinin silireklilik evresi olarak tanimladigi;, “etki onermesi”, “yorumlama énermesi”,

’

“paylasilan anlam onermesi”, “kavram ve tasari baglantilart” gosterilmistir. Medya

metinlerinin analizinde disiplinler arasi bir bilgi formatinin gerekliligi tespit edilmistir.

Medya okuryazarligi, c¢esitli medya metinleri tarafindan aktarilan mesajlara elestirel
bakisicisi ile bakabilme ve ¢6ziimleme yetenegi gelistirme amach bir ekinliktir. Bilindigi gibi,
medya metinleri ile aktarilan mesajlar; bireyler/ kisiler lizerinde olumsuz etkiler, manipiilasyon
da yaratabilmektedir. Etkili Medya okuryazarlig egitimi ile bu riskin olumsuz etkilerini de yok
edebilecegi de literatiirdeki arastirmalarda kanitlanmistir. Dolayistyla 6zellikle g¢ocuk
yaslardakilerden baslayarak “etkili bir yontem” belirleyerek medya okuryazarligi egitimi

verilmesinin 6nemi ortadadir.

Etkili medya okuryazarligi baglaminda, uygulanabilecek model ve yontemlere
caligmada yer verilmistir. Uygulama 6rnegi dogrultusunda da, 6zelde reklam metinlerinin “satis
odakli ikna edici” etkisinin arttirilmasi i¢in nasil kurgulandigi ortaya g¢ikartilarak, reklam

metinlerinin nasil detayli okunmasi gerektigi iizerinde durulmustur.

Etkili medya okuryazarlig1 baglaminda medya metinlerinin mesajlarinin anlasilabilmesi
ve ¢oziimlenmesi son derece Onem kazanmistir. Bu dogrultuda, calismanin sonucunda, bundan
sonra ayni alanda calisacaklara da yol gosterici olmasi i¢in kimi onerilerin sunulmasi da ayni
derecede onemlidir diye diislintilmiis ve etkili medya okuryazarlig1 egitimi ile ilgili asagidaki

oneriler derlenmistir:

- Medya okuryazarligi ve iletisim bilimleri ile ilgili egitsel siireglerde iletisim fakiiltesi
mezunu uzmanlarin, slirece katilim saglamalarinin gerekliligi vardir.

- Mevcut medya okuryazarligi dersinin “korumaci yaklasim”daki kaygilarini, “etkin ve
uretici yaklagimlar la da zenginlestirmesi gerekmektedir.

- Medya okuryazarlik dersinin se¢meli degil, standart ders programlarinda “zorunlu ders
“olarak yer almasi saglanmalidir.

- Medya Okuryazarlig1 dersi, Multidisipliner yapis1 geregi bagimsiz bir derste iglendigi
gibi, oteki disiplinlerin icerikleriyle de harmanlanmalidir. Tiirkge, Resim, Sanat vb. brans
icerikleriyle uyumlu derslerde de uygulamalar yapilmadir. Bunun yapilabilmesi i¢in de farkh

branglardaki 6gretmenlere medya okuryazarligi formasyonu verilmelidir.
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- Medya okuryazarligi, sadece formel egitimde degil, hayat boyu bir egitim siirecinin
pargast olarak diistiniilmeli ve yapilandirilmalidir.

- Medya profesyonelleri igin iletisim fakiiltelerinden mezun olanlar i¢in medya
okuryazarliginin bir brans Ogretmenligi olarak kabul edilmesi ve “medya okuryazarligi
ogretmenligi” gibi bir uzmanhigin verilmesi gerekmektedir.

- Medya okuryazarligiyla ilintili tiim konularda: Ogretmenler, ebeveynler, medya
kuruluslar1 profesyonelleri, YOK, Milli Egitim Bakanhg, RTUK VE TRT ve ézerk TV
kanallar1 arasindaki koordinasyon saglanmalidir.

- Medya okuryazarligina destek amaciyla kamusal yayincilik taahhiidii olan devlet
televizyonlar1 ve 6zel TV kanallarinin medya okuryazarlig1 yontemlerini tanitim ve spot filmler
ve programlar araciligiyla, egitsel siirece kitlesel bir katki saglamalari medya okuryazarligi
seferberligi acisindan iyi bir destek olacaktir.

- Medya okuryazarlig: egitsel siirecleri; seminer, konferans tiirii egitimlerle takviye
edilmelidir. Ulkenin taninmis kuruluslarinin da bu programlar: desteklemesi i¢in planlamalar
yapilmali ve gerekli egitsel materyallerin dagitimi tesvik edilmelidir (Ek:2, Ek: 3, Ek: 4, EK: 5,
Ek: 6).

- Medya alaninda faaliyet gdsterenlerin, bu alanda egitsel faaliyetlerde bulunanlarin
medya okuryazarligi aktivitelerine etkin katilimlar1 saglanmalidir.

- Geleneksel medya mecralariyla birlikte yeni medya mecralarinda da medya
okuryazarlig1 egitiminin uygulanmasina ve miifredat gelisimine 6nem verilmelidir.

- Medya okuryazarligi egitiminde korumaci yaklasimlarin temel kaygilari, elestirel
biling kazanmaya doniik modellerle beslenmelidir. Tiim modellerin bir kombinasyonu
yapilarak ¢ok yonlii bir pedagojik yontem belirlenmeli ve bunun ¢iktilar: takip edilmelidir.

- Medya okuryazarligr ile ilgili hazirlanan miifredatlar giincel materyallerle
beslenmelidir.

- Medya endiistrisi ile egitim kurumlart arasindaki kopuklugun azaltilmasi
gerekmektedir.

- Medya okuryazarliginda interdisipliner yaklagimlariin geregi olarak oncelikle sosyal
bilimler ve oteki branslar arasi gerekli etkilesim saglanmalidir. Medya okuryazarlig: ile ilgili
teori ve materyal tiretiminin stratejileri olusturulmalidir.

- Pedagojik formasyon dersi alan tiim 6gretmenlik dallarinda formasyon derslerinin

icinde mutlaka medya okuryazarlig dersi olmalidir.
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- Medya okuryazarliginin genel durumu ile ilgili degerlendirme ve istisare
mekanizmalart kurulmalidir. Medya Okuryazarliginin gelecegi ve degerlendirmesi sadece
sistem i¢i egitim mekanizmalarina birakilmamali; disardan da denetlenmelidir.

- Ebeveynlerin de medya okuryazarligi egitim silirecine dahil edebilecekleri
mekanizmalar gelistirilmelidir.

- Medya okuryazarlig1 i¢in tercih edilen materyal gelistirmelerin siirekli giincellenmesi
icin, materyal gelistirme merkezlerinin kurulmasi gerekir.

- Tim bilesenlerin ortak bir masada bulunabilmesi i¢in “medya okuryazarlig
koordinasyon merkezleri”nin kurulmasi gerekir.

- Dijital ¢cagin en biiyiik problemlerinden biri olan 6zel hayatin gizliligini de igeren
cevrim i¢i gizlilik problemlerinin de dahil oldugu 6zel verilerin insanlarin rizasi disinda tigiincii
sahislara ve kurumlara kar karsilifinda satisin oniine gegilmesi i¢in hukuk mekanizmalariyla
isbirligi ve farkindalik arttirici miifredatlarina diizenlenmesi gerekmektedir.

- Medya okuryazarlig1 ana okuldan baslamak iizere yiikksekdgretim de dahil olmak {izere
miifredatta zorunlu ders olarak yer almalidir.

Etkili medya okuryazarligi giiniimiiz bilisim, bilgi caginda son derece dnemlidir. Yeni
iletisim teknolojileri ile bilgi/veri akist hizlanmistir. Bireylerin bu hizli veri akisi karsisinda
olumsuz etkilenmemeleri, secici olabilmeleri dnemlidir ancak bu medyadan aktarilan her tiir
mesaj1 degerlendirerek ve elestirel bakarak olabilir.

Bu noktada, calismada ele almman konunun yararli olacagi ve yol gosterecegi

kanisinday1z.
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EKLER

Ek 1: RTUK Akilli Isaretler ve Semboller

@ @ @ @

Genel izleyici Kitlesi 7 Yas ve Uzeri igin as ve Uzeriigin 18 Yas ve Uzeri icin

Siddet / Korku Cinsellik

Olumsuz Ornek
Olusturabilecek Davranislar

(https: //www.rtukisaretler.gov.tr, erisim tarihi: 17.01.2021)

W Televizyonda birden fazla sembol gorirseniz bu ne anlama gelir? .9

7Yas | Olumsuz Davranis

lzlediginiz programda bu sembollerin hirarada gdrinmes, cocuklara olumsuz Gmek olusturabilecek davranislar icermesi
nedeniyle o programin ancak 7 yas ve izerindekilerin izZlemesine uygun oldugunu belirtir,

13Yas | Siddet/Korku | Cinsellik

' Izlediiniz programda bu sembollerin birarada géirinmesi, o programin hem bir takim siddet/korku Ggeleri
hem de cinsel eylemler ya da ifadeler icermesi nedeniyle ancak 13 yas ve (zerindeki cocuklara uygun
oldugunu belirtir,

(https: //www.rtukisaretler.gov.tr, erisim tarihi: 17.01.2021)
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Ek 2: Medya Okuryazarlig1 Brosiir Ornegi

SAHTE HABER NASIL ANLASILIR?

icerigi kontrol edin

Veri ve rakamlar dogru mu? Makale tarafli mr? Fotograflan kontrol edin

Gvenilir bir medya kurulusu tek tarafl fikirlere, R Ay
ait oldugu yerde, kdse yazilarinda yer verir Gorintiler guiglidr ve kolaylikla dzerlerinde

Gazete yazilan kisminda degil oynanabilr. Bir gorsel arama, daha dnce farkl
@ bir baglamda kullanilip kullaniimadigini
.. Y. gosterebilir. inVID eklentisi (plugin)”, video
' veya resimlerin izerinde oynanip
@\ oynanmadigini belirlemenize yardimel olabilir.

Medya kurulusunu kontrol edin

Kurulusu biliyor musunuz? “Hakkinda”
__©

boltmind kontrol edin. Bu bolimde kullanilan ,
dil kulaga fazla dramatik geliyorsa stipheyle N u s
yaklasin, Arkasinda kim var? Kim finansman “ Paylasmadan once qusunun
saé“yor? Dige( (guvenmr) kaynak|ar|n konu Kullanilan bashk tlklanmayl Saglamak |C|n
hakkinda ne dediklerini de kontrol edin. : +| dikkat cekici secilmis olabilr. Ayrica gergek
C : +| yada eski olaylarin carpitiimis bir hali
: 1| olabilecedi gibi hiciv de olabilir. Bir olay
4 + | gercekse, ana akim medyada yer bulacaktir.
: .| Karsilastirma yapin ve cikarimda bulunun. i
Yazan kontrol edin 4 T 3
Boyle bir kisi gergekten var mi? Saygin bir /

gazetecinin daima gecmis isleri bulunur. 6n yarg||ar|n|z| sorgulaym

Eger yazar adini uydurmussa, geri kalanini §
dg uy)c’iurmus olmay5| oIas|§1r. ¢ Bazen bir haber gercek olamayacak kadar
iyi veya eglendiricidir. Derin bir nefes alin,

= ’ glvenilir kaynaklarla karsilastirin ve sakin
bir sekilde distntin.
Kaynaklan kontrol edin T
Yazar giivenilir kaynaklar (6rnedin kokll ve 2
sayain medya kuruluslari) kullaniyor mu?
Stzlerinden alint yapilan uzmanlar Efsane avcilanna katilin
gercekten alanlarinin uzmani mi? Haberde Sahte haber yayanlanin kullandiklar hilelere
anonim kaynaklar kullaniliyorsa hakim olun®, Sahte haberleri bildirin,
Cﬁ da kaynak verilmemisse) sahte olabilr. Bilginin yayllmasini saglayin. 3

1) IVID projesinden eklentiyi alin. 2) Ornegin @EUvsDisinfo, @StopFakingNews, @DFRLab ya da @teyitorg hesaplarini takip edin.

UNESCO’nun katkilartyla ve Christian Berger’in katilimiyla, 1-2 Kasim tarihlerinde
Adryaman Universitesi, Vehbi Kog¢ konferans salonunda “Cevrimici Genglik- Dijital Cagda
Medya Okuryazarligit Forum™u gerceklestirildi. Forumda katilimcilara dagitilan medya

okuryazarligi brostirii 6n yiizi
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Ek 3: Medya Okuryazarlig1 Brosiir Ornegi

Bir haberin dogru olmadigi nasil anlasilir?

“Diizmece haber” ve dezenformasyon, yani insanlar aldatmak amaciyla kasitl olarak carpitilan
bilgiler, giderek artan 6lciide gérinr olan kiresel bir olgu haline gelmistir. Sosyal medya ve onun
kisisellestirme araclari, diizmece haberlerin yayimasini kolaylastirmistir. Ekonomik veya ideolojik
nedenlerle dikkat cekmek ve haberin tiklanmasini saglamak icin genellikle duygulari kullanirlar. Genc
ve dijital caga ayak uydurmus olan kisiler bile carpitilmis haberleri belirlemekte giclik cekmektedir.
Dikkat cekici bir sekilde sosyal medyada paylasilan on haberden altisi, ilk paylasan kullanici
tarafindan bile okunmamistir. Avrupalilarin yaklasik yiizde 85'i, “diizmece haberleri” kendi
tilkelerinde bir sorun olarak gériirken, yiizde 83'(i de bunun genel olarak demokrasi icin bir sorun
oldugunu distintiyor. Bu pusula, bilgi denizinde dolasmaniza, yalan ve dezenformasyon dalgalari
arasinda yolunuzu bulmaniza yardimci olacaktir.

Mart 2017'de yayinlanmis olan “bir bakista” notunun dedisiklik yapilmis bir strdmaddr.

EPRS | Avrupa Parlamenter Arastirma Bolim{

Yazan: Naja Bentzen; Grafik: Samy Chahri, Uye Arastirma Bolumi

PE 599.386 - Subat 2019

UNESCO’nun katkilartyla ve Christian Berger’in katilimiyla, 1-2 Kasim tarihlerinde
Adryaman Universitesi, Vehbi Kog¢ konferans salonunda “Cevrimici Genglik- Dijital Cagda
Medya Okuryazarligi Forum™u gerceklestirildi. Forumda katilimcilara dagitilan medya

okuryazarlig1 brosiirii arka yiiz
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Ek 4: Medya Okuryazarlig1 Brosiir Ornegi

SORGULAMA ALISKANLIGI GELISTIRMEK
MEDYA MESAJLARINI ANALIZ EDERKEN SORULACAK TEMEL SORULAR

YAZARI

Bunu kim olusturmus?

AMACI

Bu neden olugturuimus?

Hedef kitlesi kim?

Benim ne yapmami istiyorlar?

Ne (veya ne hakkinda) diisiinmemi istiyorlar?

 oeRiGi
__ hakkinda ne gibi mesajlar iceriyor?
Hangi fikir, deger ve bilgiler agikca verilmis, hangileri ima edilmis?
Bilinmesi gereken ancak dahil edilmemis bilgi var mi?

icerik, bu konudaki diger medya mesajlanyla
karsilagtinidiginda nasil?

TEKNIKLERI

Mesaji vermek icin hangi teknikler kullaniimig?
Bu teknikler ne kadar etkili olmus?

Bu tekniklerin giiclil ve giicsiiz yanlan neler?
Bu teknikleri neden secmis olabilirler?

 BAGLAM
" Bunezaman olusturulmus?

Toplum ile nerede ve nasil paylagiimis?
Killtiirel baglam hangi agilardan gz oniinde bulundurulmali?

EKONOMISI

Bunu kim finanse etmis?
Bundan kim para kazanacak olabilir?

GUVENILIRLIK

Bu bir gercek mi, fikir mi, yoksa bagka bir gey mi?
Bu bilgi ne kadar giivenilir?

Fikir ya da savlann kaynag nefler)?

Kaynak, bu alanda gilvenilir bir kaynak mi?

Bu mesaj kime fayda saglar?

Bu mesaj kime zarar verir?

Kimlerin fikirleri temsil edilmis ya da dncelik kazanmig?
Kimlerin durusu es gegilmis ya da susturulmus?

=

]

YORUMLAR

|

Ben bunu nasil yorumladim?

Deneyim ve inanglanm yorumumu nasil etkiliyor?

I Yorumum ya da tepkim kendim hakkimda nail seyler
Ggrenmemi sagladi?

TEPKILER

Bende nasil bir his yaratiyor?
Buna karsilik olarak ne tiir eylemlerde bulunabilirim?

...

Benim kanitlanm neler?

Bunlar niin onemli?

Ben niye boyle disiiniyorum?

Baska neleri bilmek istiyorum (veya bilmem lazim)?
Bunlan nasil ogrenebilirim?

Gaziantep Hasan Kalyoncu Universitesi tarafindan 5 Mart 2019 tarihinde, Gorsel

Iletisim Tasarimi Béliimiinde gergeklestirilen Profesor Chriss Sperry ile Medya Okuryazarlig

ve Elestirel Bakis etkinligi ve egitiminde katilimcilara dagitilan Egitim brosiirlerinden.
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Ek 5: Medya Okuryazarlig1 Brosiir Ornegi

PR Gy ECT

@ ITHACA COLLEGE

» www.ProjectLookSharp.org

o 1 1 L{_

MEDYA ANALIZININ 6 TEMEL KONSEPTI
1.Tim medya mesajlan “yapilan(diril)mis” mesajlardir.”

2.Her ortamin farkh 6zellikleri, gliglilyanlari ve kendine has
yvapilandirma“dili” vardir.

3.Medya mesajlari belirli amacglar igin Ulretilir.

4.Tuim medya mesajlari yerlesik degerler ve bakis
acilari igerir.

5.Iinsanlar beceri, inanc ve deneyimlerinden faydalanarak
medya mesajlarina kendi anlamlarini yliklerler.

6.Medya ve medya mesajlari inanglari, tavirlan, degerileri,
davranislari etkileyebilir.

E I tl r NATIONAL ASSOCIATION FOR

MEDIA LITERACY EDUCATION

Merak: sorgulama istegi ve gudusui
Kuskuculuk: iddialari oldugu gibi Kabul etmemek
Logical Thinking: saglam muhakemeye deger vermek

Open-Mindedness: kisinin kendi varsayim ve
ényargilarini sorgulamasi-fikirini degistirmeye agik olmasi

Scheibe and Rogow, The Teacher’s Guide to Media Literacy
(OgretmeninMedyaOkuryazarligiRehberi)

Gaziantep Hasan Kalyoncu Universitesi tarafindan 5 Mart 2019 tarihinde, Gorsel
Iletisim Tasarim Boliimiinde gerceklestirilen Profesér Chriss Sperry ile Medya Okuryazarlig

ve Elestirel Bakis etkinligi ve egitiminde katilimcilara dagitilan egitim brostirlerinden.
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Ek 6: Medya Okuryazarlig1 Brosiir Ornegi

@ ITHACA COLLEGE

www.ProjectLookSharp.org

MEDYA OKUR YAZARLIGI EGITIMI ASAGIDAKILERI KAPSAR:

Medyay: bilingli ve etkili kullanmayi 6grenmek
Medya mesajlarini ele alirken elestirel dusliinceden faydalanmak
Farkl kaynaklardan yararlanarak bilginin gtvenilirligini 6lgebilmek

Medyanin inanglar, tavirlar, degerler, davranislar ve demokratik siireg tUzerindeki
etkisinin géridlmesi

Katilmc yurttashdin tesvikedilmesi
Daha derinlikli anlayis gelistirmek ve farkli perspektifleri takdiredebilmek

Farkhh medya turlerini kullanarak ileti Gretmeyi ve kendini ifade etmeyi
o6grenmek

BILGI VE
FARKINDALIK

SORGULAMA VE
DUSUNME

Gaziantep Hasan Kalyoncu Universitesi tarafindan 5 Mart 2019 tarihinde, Gorsel

[letisim Tasarimi Béliimiinde gerceklestirilen Profesér Chriss Sperry ile Medya Okuryazarligi

ve Elestirel Bakis etkinligi ve egitiminde katilimcilara dagitilan egitim brosiirlerinden.
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Ek 7: {lkdgretim Kurumlar1 Haftalik Ders Cizelgesi

ILKOGRETIM KURUMLARL (ILKOKUL VE ORTAOKUL) HAFTALIK DERS ClZELGES]

SINIFLAR
DERSLER ILKOKUL ORTAGEKLL
1 p 3 4 5 i} T ]
Tikrkge [0 [ H ] [} [} 5 5
Matzmatik 5 5 5 ] 5 5 5 5
Havar Bilgasi 4 4 3
Fen Bilimler 3 K 4 4 4 4
Sosval Biloiler 1 3 £ 3
T.C. Inkilip Tarihi ve Atatiiekenlitk 2
E Yabane Dil 2 2 2 3 3 4 4
= |Din Kolidrd ve Ahlak Bilgisi 2 2 2 2 2
é Cifirsel Sanatlar ] | | | ] ] | 1
= IMizik 1 I I | 1 1 I 1
: Beden Edtimi ve Oyun 5 5 5 2
;1 Beden Egitimi ve Spor 2 2 2 2
— |Teknologi ve Tasarim 2 2
= Trafik Givenligi i
m~ |Bilisim Teknolojiler ve Yazlim 2 2
Rehberlik ve Kariver Planlama 1
Imsan Haklarn, Yuriaglik ve Demokrasi 2
FDRUNLU DERS TOPLANI o | IR | 2R | 5O | X0 [ XD | X0 | 19
) Kuran-1 Kerim (d} 2 2 2 2
U”[_ Ahlak ve Peyvgambernmizin Hayvaty () 2 2 2 2
Degerler
- Temel Dind Bilgiler () 2 2 2 2
Okuia Beceriler (1) 2 2
3l ve Yazarhk ve Yazma Becerilen (4) 2 2 2 2
Anlatim Yasayan Dhller ve Lehgeler (4) 2 2 2 2
Netigim v Sunum Becerlerd (1) 2 2
Vabanet Dil | tlen Dileny 4y ol I I
E Fen Bilimleri Bilien Uygulamalary (4) 2 2 2 2
j '.:u THERER s fagemanik Uy gulamalar (4) 2 2 2 2
5 Matermaik  |Cvre Egitimi (1) 2 2
= Riligim Teknolojiler ve Yazlomn {X) 2 .
= Gorsel Sanatlar (Resiow Geleneksel . S §
E Sanatlar, Flup{jkLhd|1ut|d| v () L) [ 214) | 20(4) | 2i4)
o Mizik (4) iy | 204 | 2004 [ 2040
= N Saman vie Spor | Spor ve Fiziki Etkimlikler (& lankara . ] e §
 [anarve Spor 'Z.ililn.' Slodiiller l.]ll.u-ll.nu]ui'dkm:'l (E1] L) [ 24y ) 204D 204
Dirama (2) 2 2
Zild Owunlar (4) 2 2 2 2
Halk Eoilsdied 45 2 2 2 2
“Sehamiz . " (1) 2 2 2 2
Sosyal Oriak Tk Tartha (1) 2
Bilimler Medya Oluryazarhiga (1) 2 2
Hukuk ve Aadalet (1) 2 2 2
Diiglimme EZitinai (2] 2 .
Secilebllecek Ders Saati Savisi [ [ [ &
SERBEST ETKINLIKLER 4 3 3
TOFLAM DERS 3| 3 | 30 ) 30 [ 35 | 35 | 35 | 35

Kaynak: Adiyaman Milli Egitim Sube Miudiirliigii, erisim tarihi: 23.02.2021)
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Ek 8: Ilkogretim Kurumlar1 Haftalik Ders Cizelgesinin Uygulanmasi

CIZELGENIN UYGULANMASI ILE ILGILI ACIKLAMALAR

1. Serbest etkinliklerin uygulanmas: velinin istefi dofrultusunda okul ynetiminin karanna bagl olup

zorunlu degildir.

2. Okullarda se¢meli ders uygulamas: konusunda esneklik safilanacak ve her okul yonetimi kendi
imkéinlan dofrultusunda gizelgenin segmeli dersler biliimiinde yer alan azami 10 dersten bir grup
olusturacakiir. Ofrenciler, kendi okullarmda okul yénctimi tarafindan olusturulan gruptan
derslerimi sececektir.

3. Segmeli derslerin kag kez alnabilecedi dersin adimn yaminda parantez iginde belirtilmigtir.

4. Segmeli derslerden birden fazla sinif dilzeyinde alinabilecek derslerin &gretim programlan modiiler
bir yapida olugturulacaktir. Ofrenciler bu derslerden herhangi birini, 5-8. simf arasinda herhangi
bir simfia va da siirekli olarak alabileceklerdir. Ofrenci, besinci simfian itibaren programda
segmeli olarak yer alan bir dersi ilk kez sekizinci simfta alabilecefi gibi, bu dersi besinei simftan
itibaren stirckli olarak seqebilir ya da herhangi bir simif dilzeyinde baska bir alandan ders segebilir.

5. Ofretim programlanmin wygulanmasinda haftamn belirdi bir giinii/glinlen alt (6) ders saatlik zaman
dilimi "segmeli ders saatlen" olarak belirlenir. Bu sekilde farkh simf diizeylennde olup fakat
segtikleri ders apisindan aym seviyede olan Gfrencilerden segmeli ders grubu olugturulmas:
salamir. Omegin bir 8frenci Kur'an-1 Kenm dersini ilk kez yedinei simfta abyorsa ve heniiz
baslangic seviyesinde i1se bu dersi beginci, altinci ve sekizinci simfta okuyan ve baslangic
seviyesinde olan dfrencilerle birlikte alabilir. Bbylece hem kaynaklann daha rasyonel kullamimas:
hem de Sfrencilerin tercih haklanmin karsilanmas) saSlamr.

6. Sanat ve Spor grubunda yer alan Girsel Sanatlar, Mizik, Spor ve Fizki Etkinlikler dersleri
dfrencilenn tercihlerine bagh olarak iki (2) ya da dirt (4) ders saati olarak seqilebilir.

7. Besinci simifta Tirkge, Matematik, Fen Bilimleri, Sosyal Bilgiler, Din Kiiltind ve Ahlak Bilgisi
derslert (20 ders saati) ile en az dirt (4) ders saathk segmeli dersi tamamlamak kaydiyla, imkan ve
sartlan uygun olan okullarda istefe bafih olarak onsekiz (18) ders saatine kadar yabanci dil dersi
dfretimi yapilabilir. Bu uygulamay yapan okullarda, dfrencilerin hamr bulunusluk dizeyleri
dikkate almarak Talim ve Terbiye Kurulunca kabul edilmis ve uygulanmakta olan yabanc dil dersi
dfretim programlanna dayal olarak dersin ziimre Sfretmenleri kurulunca hamrlanan Gretim
programlar uygulanabilir.

8. Isteyen okullarda on (10) ders saatine kadar okul ve gevrenin sartlan ile 8frencilerin bireysel
dzellikleri ve ibtiyaglan dikkate almarak okul yonetiminin karanyla her tirli efitici faaliyet
uygulanabilir. (Omegin sanat ctkinlikleri, sportif ¢alismalar, sosyal ve kiiltiirel etkinlikler, yabanc:
dil wb.)

Kaynak: Adiyaman Milli Egitim Sube Midiirligi, (erisim tarihi: 23.02.2021)
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Ek 9: imam Hatip Ortaokullar1 Haftalik Ders Cizelgesi

T.C.
MILLT EGITIM BAKANLIE

iMmAM HATIP ORTAOKULLARI HAFTALIK DERS GIZELGESI

SINIFLAR
DERSLER -3 6. T. 8.
Suef | Swuf | Samef | Soruf
Torkge & ) 5 5
Matematik 5 5 5 5
Fen Bilimlen £ El £ £
Sosyal Bilgiler 3 3 3 -
o T. C. Inkilap Tarii ve AtatOrkciilol - - - 2
u Yabkanc Dil 3 3 4 4
% Din Kolkon we Ahilak Bilgisi 2 2 2 2
1w} Gorssl Sanatlar 1 1 1 1
g Mozik 1 1 1 1
= | Beden Egitimi ve Spor 2 i 1 1
& | Teknoloji ve Tasanm - - 2 2
2 | Bilisim Teknolojiler ve Yazihim 2 2 - -
Rehberik ve Kanyer Planlama - - - 1
Hur'an- Kerim 2 2 2 2
Arapga 2 2 2 2
Peygamberimizin Hayaf 2 2 2 2
Temel Dini Bilgiler - 1 1 -
ZORUNLU DERS SAATI TOPLAMI as 35 as 34
Diin, Ahlak wve Degerler Kuran- Kerim (4) 1 1 1 (134 (2)
Ohkuma Becerileri (1) 1 1 - {134 {2)
. Yazarhk v& Yazrma Becerilen (4) 1 1 1 {107 {2y
il we Anlatm Wagayan Diller ve Lehgeler (4) 1 i i {17 (2)
lletisim ve Sunum Becarilari (1) = = 1 )7 (2)
Yabanei Dil s e s I 1 1 | @
Bilim Uhyrgulamalan (4) 1 1 1 {134 {2)
o | Fen Bitimleri ve Matemat_i}_i_u:r'gulamalan {4} 1 1 1 {1 :u: (2)
W | Matematik Zewvre Egitimmi (1) - - 1 (2
] Biligim Teknolojiler we Yazilin (2) = - 1 {104 {2}
H Gorsel sanatlar (Resim, Gelensksa| 1 1 1 1)1 2)
= Sanatlar, Plastik Sanatlar vb.) (2}
| Wik (4) 1 1 1 (1)1 (2)
o Spor we Fiziki Etkinlikler (Alanlara 1 3 1 111 (2
ﬁ Sanat ve Spor Gdre Moddlier Olugturulacakir (4) 1)
Drama (2) 1 1 - {134 (2)
Zeka Oyunlan (2) 1 1 1 (17 {2Z)
Satrang (1) 1 1 1 (1)
Halke KOltor (4) 1 1 1 (137 (2)
“Sehnmiz...” {1} 1 1 1 {134 {2)
_ Oirtak Tark Tarihi (1) = = - (20
e Medya Okuryazarhg (1) - - 1 (134 (2}
Hukuk ve Adalet (1) = 1 1 (11 (2)
Dugunme Egitimi (27 - - 1 (130 (2)
SECMELI DERS SAATI TOPLAMI 1 1 1 2
TOPLAM DERS SAATI 36 36 36 36

Kaynak: Adiyaman Milli Egitim Sube Miidiirliigi, (erisim tarihi: 23.02.2021)
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Ek 10: imam Hatip Ortaokullar1 Haftalik Ders Cizelgesinin Uygulanmasi

iMmam HATIP ORTAOKULU HAFTALIK DERS GIZELGESIMIN
UYGULANMASIYLA ILGILI AGIKLAMALAR

Secmel derslerin kag kez alinabilecedi dersin adinin yaminda parantez icinde, kag saat

alinabilecegi 152 tabloda rakamilara ifade edilmigtic. Omedin, zorunlu ders olan

Arapganin vaminda segmeli vabanc dil dersi olarak segilmesi duromenda bu ders, 5, &

ve T.siniflarda 1'er; 8. sinifta ise 1 veya 2 ders saali olarak alinabilir,

Segilen derslerin ders saatleni, $grefim programlannda belirtilen ders saatlerinden az

cimas durumunda, zumre ogretmenler kumslunca $gretim programlanndsaki kenulardan

azaltma yapikabilir,

Secmeli dersler, birden fazla sinif dilzevinde alinabilr. Secmell derslerin Sdretim

programlan modiler bir yapida olusturddmusiur. Ofrenciler, birden fazla sinifta

segilebilen derslen, segacedi dersin okutulduiu herhangi bir sinifia bir kez secebileceqi
gibi, birdzn fazla simif seviyesinde veya tim sinif sevivelerinds secebilir. Okubun imkan
ve sarllarina bagh olarak farkh simif dizeylenndeki ogrenciler ile segikler ders
agigindan aynl seviyede olan &grenciler igin orak seemeli ders grubu clustundabilir,

Omegin, segmeli yabanc dil dersind ilk kez yeding sinifia alan bir 8grenci, bu derste

henilz baglangig sevivesinds ise by dersi beginc, altinc ve sekizirei sinfla okuyan ve

baglangip sevivesinde olan odrencilere birdikie alabilir. Béylece hem kaynaklann daha
rasyonel kullamimasi hem de ddrencilerin tercih haklanmin karsilanmas imkanisaglanir.

Imkén ve garllan uygun olan okullarda istede bagh ve zorunlu ders saatine ilave olarak;

{8) 5 siniflarda Tlrkge, Matematik, Fen Bilimieri, Sosyal Bilgiler, Din KOluni ve Ahlak
Bikgisi, Yabano Dil, Kuran- Kerdm, Arapga ve Peygambermizin Hayah derskerini
(29 ders saati) almak kaydiyla haftada 7 ders saating kadar,

(b1  Bwve 7. siniflarda Tlhrkge, Malemalik, Fen Bilimlen, Sosyal Bilgier, Din Kbl ve

Ahlak Bigisi, Yabanci Dil, Kuram Kerm, Arapca, Peygamberimizin Hayal ve
Temel Dini Bilgiler derslerini (20 ders saati) almak kaydrda haftada & ders saatine
kadar yabanci gl veya Kur'an-1 Kerim dersiverilebilir.
Bu uygulamayl yapan okullarda, agrencilerin hazir bulunugluk dizsvlen dikkate
alinarak Talim we Terbive Kurulunce kabul edilmig ve uygulanmakia olan yabanc
dil ve Kuran4 Kerim dersi éjrefim programlanna dayah olarak dersin ziimre
Sgretmenler kurulunca hazdanan éfretim programlan uygulanatilir,

{c} Yabanci uyrukly ogrenciler igin agilan 5. sinflarda (a) maddesinds Belifilen
dersleri almak kaydiyla 7 ders saatine, & we 7. sinflarda ise (b} maddesinde
belirtilen derslen almak kaydiyla 6 ders saatine kadar ilave Tirkgs dersi verilebilir,
Bu derste ofrencilerin hazir bulunughuk dizeyler dikkaie alinarak Talim we
Terbiye Kurulunca kabul edimi ve wgulanmakta olan Torkge Dersi Ogretim
Programi'na dayal olarak dersin ziimre 6gretmanker kurulunca hazidanan ogretim
programi uygulanabilir.

isteyen okullarda dokuz (9) ders saating kadar okul ve cevrenin sartlan ile agrencierin

birgysel dzellikler ve ihliyaglan dikkate alnarak okul yonstiminin karamda her torid

editici faalivel wygulanabilic. (Omefin sanat etkinliklen, sportif caligmalar, sosyal ve
kultirel etkinlikler, yabanc dil vb.)

Kur'an-1 Kerim dersinin hedeflenen amaglara vlagmasi igin mevoudu 251 gegen siniflar,

iki gruba aynlabilir ve guplardaki $grenci sayisimin esit olmasing dikkat edilir. Her

gruptan bir Sgretmen somumiuy olur ve yil senuna kadar ayni grupla programm yunidensk
dgretimi gerpeklestinr,

Kaynak: Adiyaman Milli Egitim Sube Midiirligi, (erisim tarihi: 23.02.2021)
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